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Biedribas “Latvijas Mediju etikas padome’
(LMEP) mérkis ir veicinat étiskas mediju
prakses attistibu un sekmet mediju
pasregulaciju Latvija.

Biedriba dibinata 2018. gada, apvienojoties

Biedriba ir 44 biedri un divi asocietie biedri.
Vel 13 uznemumi un organizacijas apnémusies
ieverot Etikas kodeksu bez biedra statusa.*

*2022. gada 1. novembra dati



Darbibas virzieni

Skaidrite Lasmane,
LMEP Etikas padomes locekle:

/oA

“Etikas loma ir divéjada — regulativa un vizionara. Abas lomas ir saistitas, jo bez vizijas ir neiesp&jami
novértét, parvaldit un maintt realitati. Etikas padome jau tris gadus parrauga Etikas kodeksa ievéroganu,
musu loma ir diagnosticet un skaidrot, ka pec iespejas precizak atveidot notikumus un ka tos pasniegt
sabiedribai. Ta ka més parsvara izskatam par mediju darbu iesniegtas sudzibas, ta ir regulativa etikas
loma. Tacu ne mazak svariga ir vizionara etika — ta uzruna un virza uz kaut ko pilnigaku, citadu neka
pierasts, parikdienisku, ne tikai ikdienisku. Ta ir ideju sistéma par vertibam, par labo, sargajamo,
saudzejamo, attistamo. Ta dod orientieri notieko$aja un mainigaja pasaule — kas ir batiskais, ka vertéet
notiekoso, uz ko tiekties, lai katrs, kopiena, sabiedriba dzivotu piepilditu dzivi, kas nes labumu ne tikai
vienam pasam, katram atseviski, bet ari citiem un visiem kopa. Tapéc, apzinoties mediju svarigo lomu briva
un atbildiga sabiedriba, LMEP uzdevums ir, izsakoties rakstnieka Poruka vardiem, bt par sabiedribas
raugu, kas veicina parmainas, but par katalizatoru, fermentu, stimulu — stiprinat mediju kvalitati,
uzticeésanos, veicinat domu apmainu un virzit godpratibai, taisnigumam un sapratigai kopdarbibai.”

Etikas kodekss

Latvijas Mediju etikas padomes izstradatais
Etikas kodekss ir publisks un katram
organizacijas biedram saisto$s dokuments.

Etikas kodeksa ievéro$anu uzrauga biedru
ievéléta Etikas padome, ko veido devini
locekli, kas tiek ieveléti uz vienu gadu.

Etikas padome izskata stidzibas par
iespéjamajiem Etikas kodeksa parkapumiem.

’ Noskaties 1su

video par biedribu

Sabiedriska darbiba

Konferences, publiskas diskusijas par mediju
vides aktualitatem, pieméeram, demokratijas
stiprinasanu, redakciju darba nozimi, mediju
un politiku attiecibam, mediju politikas
mehanismiem, viltus zinam, pandémijas
ietekmi uz mediju vidi.

Petijumi par mediju tiesiska regulejuma
aktualitatem un pilnveidoSanas iesp&jam,
zurnalistu un sabiedribas uzskatiem, mediju
darba vertejumu un lomu sabiedriba.

Viedokli par aktualitatem mediju joma,

sabiedribas informégana par Etikas padomes
darbu.

Latvijas Mediju
étikas padome
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Latvijas Mediju étikas padomes izstradatais Etikas kodekss
ir publisks pasregulacijas dokuments. Tas nosaka uzvedibu
un principus, par kuru ieverosanu ir vienojusies Biedribas biedri.

Kodekss aizstav mediju brivibu un pluralismu, lai nodrosinatu
mediju vides daudzveidibu un vienlaikus veicinatu atbildigu
mediju praksi.

Kodeksa meérkis ir noteikt mediju profesionalas étikas
un uzvedibas pamatprincipus informacijas iegusanas,
uzglabasanas, apstrades un izplatiSanas procesa.

Kodekss ir paredzets vienotas profesionalo standartu

un kriteriju izpratnes veicinasanai, ka pamats labas mediju
profesionalas prakses attistibai, un izmantojams, nemot vera,
ka dazadi mediju tipi, zurnalistikas veidi, zanri un formati

ir vertejami to redakcionalas politikas, satura un

tehniskajas robezas.



Etikos kodeksa golvenie principi @ ciikas padome

Godpratiba

Daudzveidiba

Diskriminacijas un naida
kurinasanas aizliegums

Faktu un viedoklu
noskirums

Redakcijas veidota satura
un reklamas noskirums

Informacijas iegusana
un izmantosana

Faktu parbaude
Autentiskuma parbaude
Kritiska attieksme

pret avotu

Ciena

Saudziga attieksme

pret mazaizsargatam
personam

Piesardziba darba
ar nepilngadigajiem

Konfidencialitate

Autortiesibu ievérosana

Interesu konflikta

atklasana

Caurskatamiba

Nav pielaujama un ir novérsama nepatiesas, sagrozitas vai maldinosa forma
pasnhiegtas informacijas, parspiléjuma, stereotipizacijas publiskoSana un centieni tisi
un aizklati ietekmeét auditoriju. Plassazinas medijs péc iespéjas nodrosina $adas
informacijas labo$anu vai atsauksanu.

Plassazinas lidzekli nodrosina sabiedribas tiesibas sanemt daudzveidigu informaciju
un viedoklus no dazadiem avotiem. Plassazinas mediji un ar tiem saistitas personas
nem véra dazadus viedoklus arT gadijuma, ja tie Skiet personigi nepienemami.

Plassazinas mediji riip€jas, lai publicétajos materialos un lasitaju komentaros nebutu
naida runas, aicinajumu uz vardarbibu un citas likuma aizliegtas darbibas. Konstatejot
Sadas neatbilstibas, tas ir péc iesp€jas atri janovers, tai skaita ievieSot pasregulacijas
mehanismus.

Izplatot informaciju ir skaidri janoskir fakti no zurnalistu viedokliem vai interpretacijas.

Plassazinas medijs nepielauj sléptas reklamas publiskoSanu. Apmaksats saturs tiek
neparprotami noskirts no redakcijas veidota satura.

Plassazinas mediji ieglst péec iespéjas vairak auditorijai butiskas informacijas, lai
izveidotu péc iespejas objektivaku plassazinas mediju saturu;

Plassazinas mediji izvairas no neparbauditas informacijas publicésanas.

Izmantojot attelus un dokumentus publicéjama materiala, ir japarliecinas par to
autentiskumu;

legUstot informaciju, ta ir kritiski jaizverte, nemot véra informacijas avota profesionalo,
finansialo vai citu ieinteresétibu, ka ari iespejamos interesu konfliktus.

Plassazinas mediji atzist un ciena ikviena cilvéka unikalo vertibu, kas uzliek
pienakumu $o vertibu apliecinat saskarsmeé, tai skaita socialo tiklu vietnes;

Lai nenodaritu kaitéjumu individam, zurnalists vai cits plassazinas medija parstavis ar
lielu piesardzibu interve vai ka citadi savu materialu veidosana iesaista personas, kas
varétu but emocionali nestabilas vai citadi mazaizsargatas, ka ari personas, kuras citu
apstaklu vai pieredzes trikuma del nespgj izvertet informacijas publicéSanas sekas.

legustot, apstradajot un izplatot informaciju par berniem un nepilngadigajiem, ir
jaievero pasa piesardziba, lai tiem nenodaritu kait&jumu.

legustot sensitivu informaciju par kadu fizisku vai juridisku personu, plassazinas
medijiem ir japieliek visas pules, lai $adas informacijas nesankcionéta noplide
nenodaritu kaitéjumu Sai personai. Izplatot Sadu informaciju, plassazinas mediji
samero sabiedribas intereses un konkretai personai iespgjamo kaitejumu.

Izmantojot citu personu intelektualo Tpasumu ir jaatsaucas uz ta autoru/avotu.
Plassazinas mediji iegUst visas nepiecieSamas atlaujas autordarbu izmantosanai. Citu
personu autordarbu nedrikst uzdot par savéjo. lzmantojot kadu svesa darba
fragmentu ka citatu vai pat tikai parstastot batiskako, atsauce uz originalu ir obligata.

Interesu konflikta gadijuma tas ir atklati jadeklaré. lespéjama vai Skietama interesu
konflikta gadijuma plassazinas medija parstavis nodrosina informaciju, kas liecina par
intereSu konflikta neesamibu vai atstatas no pienakumu veikSanas konkreta
jautajuma, lai nodrosinatu sabiedribas uzticibu plassazinas medijam.

Plassazinas mediji pec iespéjas nodrosina sabiedribas iesp&ju iepazities ar
informaciju par ta ipasniekiem, vaditajiem un patiesa labuma guvéjiem.

Pilnu Etikas kodeksu atradisi www.lmepadome.lv




Etikas kodeksao ievéroSano &) s i

Triju gadu laika Latvijas Mediju etikas padome ir sniegusi atbildes uz vairak neka
150 iesniegumiem no iedzivotajiem un organizacijam par iespejamiem mediju etikas
parkapumiem. 51 gadijuma Etikas padome sagatavojusi detalizétu izvértéjumu
studzibai un publisku atzinumu.* Etikas padomes atzinumi ir publiski; tie pieejami
www.lmepadome.lv

Daiga Sproge,
LMEP Etikas padomes priekSsedetaja:

“Uz Etikas padomes atzinumu statistiku varam raudzities divéjadi. Tris gados, kop$
darbojas Etikas padome, ir izveidota laba baze mediju &tikas praksei. Ar konkrétu
situaciju analizi un éetikas parkapumu publiskosanu sabiedriba un mediji var labak
izprast, ka Etikas kodekss ir piemérojams situacijas, ar kadam Zurnalisti saskaras
ikdiena. Turpretim fakts, ka divas tresdalas gadijumu éetikas parkapumi netiek
konstateéti, liecina, ka Etikas padomei ir ari svariga loma sabiedribas medijpratiba.
Publiski izvertejot katru Sadu stdzibu, tiek veidota demokratiska un pilsoniska
sabiedriba nepiecieSama izpratne, ka medijiem ir ne vien pienakumi, bet ari plasas
tiesibas un ipasa loma sabiedriba. Tiem ir gan t.s. sargsuna loma, celot gaisma
sabiedribai svarigus jautajumus, gan plasas tiesibas istenot varda brivibas principu,
dodot vietu ari kadam netikamiem viedokliem un faktiem.”

Latvijas Mediju etikas .

. atzinumi
padomes atzinumu 3 3 ] 8
skaits un konstatetie

parkapumi godijumos nav godijumos
konstatgti parkapumi konstatgti parkapumi

* Dati par periodu no 2019. g. lidz 2022. g. augustam
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Skaidrite Lasmane, ¢

LMEP Etikas padomes locekle: W :

“Es gribetu, lai mes padomajam, cik loti mediji Sodien ietekme sabiedribu un cik daudz
ir vel nezinama un neizpétita par to, ka mediji virza sabiedribas noskanojumu, ka veido
to vai citu attieksmi pret valsti, politisko eliti, vertibam un cik daudz tiesi digitalizeta
tagadne jau ietekmé mediju komunikaciju ar sabiedribu. Més varam ari mazliet
padomat par to, ko nozime redakcionala neatkariba. Latvija daudzi grib but neatkarigi
— tiesnesi grib bat neatkarigi, augstskolas, mediji aizstav tiesibas uz neatkaribu.
Neatkaribu no ka? Neatkaribas pieprasijums biezi vien ir tas, kas aizliedz, it ka nobloke
kritikas iespé€ju, kritiskas analizes iespeju, paskatisanos uz medija darbu no
pragmatiska sabiedribas labuma viedokla. Latvijas Mediju etikas padome jau tris
gadus uztur balansu starp mediju neatkaribu un mediju atbildibu. Etika nav soda
instance. Tapec més izskatam sudzibas un nevis sodam, bet vairak censamies
daudzpusigi vertet, dodam padomu, ka labak, sapratigak, atbildigak uzrunat auditoriju
demokratiskas varda brivibas apstaklos.”

Etikas parkapums?

Ka vérst Etikas padomes uzmanibu uz iespéjamo
mediju etikas parkapumu?

lzmanto sazinas formu majaslapa https:/www.lmepadome.lv

Noradi publikaciju vai sizetu, kur pamaniji etikas principu parkapumu

Apraksti parkapuma batibu un sniedz informaciju, kurg Etikas
kodeksa princips parkapts

Ka notiek Etikas kodeksa parraudziba?

OOF. 0] -
’ Noskaties 1su video : @ Latvijas Mediju

étikas padome




Informdcijas avoti 2022 ) s s

Latvijas Mediju etikas padomes petijums* liecina, ka socialas sazinas platformas (Facebook, Twitter,
Tiktok, Instagram, Youtube, Telegram u.c.) sak ienemt liderpozicijas ka visbiezak nosauktais
informacijas ieguves kanals. Ar to palidzibu informaciju iegust 56% aptaujato. Sis platformas ir
visbieZzak nosauktais informacijas iegtusanas avots jauniesu vidd - no tam informaciju iegtst 81% jeb
Cetri no pieciem jaunieSiem vecuma no 18 - 24 gadiem.

(*) Aptauju par Latvijas iedzivotaju mediju izmanto$anas ieradumiem un mediju darba vértejumu Latvijas Mediju étikas
padomes uzdevuma veica pétijumu centrs SKDS 2022. gada septembri péc stratificétas nejausas izlases principa dzivesvietas
intervéjot 1019 Latvijas iedzivotajus vecuma no 18-75 gadiem.

Kur Latvijas iedzivotaji gust informaciju par valsti un pasaulé notiekoso?

Socialds sazinas platformas [ 5%
Latvijas Sabiedriskie medji G 5
Komercmedij latviezu valods | 5%
Draugi, kolégi, gimene G %
Komercmediji krievu valoda |G /%
Rietumu valstu mediji || IIIEGEG 1%
Krievijas opozicijas mediji [l 5%
Krievijas valsts kontrolétie mediji B %

Citur [l 4%

Voi lout algoritmiem aizstat
mediju redakcijos?

Aleksandrs Mirlins,
LMEP Etikas padomes loceklis:

“Socialas sazinas platformas ir neaizstajamas ar satura dazadibu, informacijas aprites atrumu un
iesp€ju katram, ari tradicionalajiem medijiem, dalities ar saturu. Vai ir iemesls bazities?

Risku rada fakts, ka socialas sazinas platformas ir nereguléti un bez redakcijas stradajosi satura
apkopotaji un izplatitaji, kuru primarais merkis ir ar algoritmu palidzibu noturet lietotaju platforma
iesp&jami ilgak un pelnit ar reklamam. Sadam platformam ir ari milzigs trikums: tas nespéj nodroinat
vairaku sabiedribai butisku mediju étikas principu ievérosanu, pieméram, godpratibu informacijas
sagatavosana, manipulacijas aizliegumu, faktu un viedoklu noskirumu, satura objektivitati, daudz-
pusigumu informacijas pasniegsana, faktu parbaudi.

Esmu skeptisks par iespejam butiski ietekmet uz algoritmiem balstito platformu kvalitati. Drizak mums
jacensas saglabat balansu, stiprinot tos Latvijas interneta, drukatos, radio un televizijas medijus, kam
ir redakcijas. Tikai redakciju vaditie mediji spgj nodrosinat, ka cilvéks sanem informaciju, kas atbilst
mediju etikas principiem, — godpratigi sagatavotu, daudzpusigu, iesp€jami objektivu.”



\ai verts cinities par patiesibu?

Viltus zinas un faktu parbaude

Latvijas Mediju
étikas padome

Viltus zinas ir nopietna problema, kas vel vairak saasinajusies pandémijas laika un cilvékiem arvien
vairak informacijas gustot socialas sazinas platformas. Mediju atbilde — vairak faktu parbaudes
materialu. Faktu parbaudes publikacijas un sizeti ir relativi jauns Zanrs Latvijas medijos. Medijiem
sabiedriba ir ne vien atbildiba par padu veidoto saturu, bet ari izmeklétaja un patiesibas sargataja
funkcija situacijas, kad Zurnalists redz, ka izplatas vai apzinati tiek izplatita nepatiesa informacija.
Latvijas Mediju etikas padomes pétijums rada, ka 39% Latvijas iedzivotaju ir pamanijusi medijos faktu
parbaudes materialus, kur Zurnalisti veic dazadu publiskaja telpa pieejamu (pieméram, politiku vai
kadu citu cilveku izteiktu, vai socialajas sazinas platformas izplatitu) izteikumu parbaudi un censas
noskaidrot, vai attiecigie apgalvojumi atbilst patiesibai un nav meligi, maldinosi vai neprecizi. No tiem,
kuri tos ir pamanijusi, 849% vérte tos ka noderigus, bet 12% aptaujato Sie materiali neskiet noderigi.

Cik noderigi Jums skiet
sadi faktu parbaudes
materiali?

3 5% hggeﬁgi

D/ Drizak
49 Dnodeﬁgi

Janis Buholcs, ‘ Ay
Vidzemes Aug_sts_kolas asocietais
profesors; LMEP Etikas padomes loceklis:

“Par spiti lielajai uzmanibai, kas pedéjo gadu
laika publiskaja telpa tiek pieversta nepatiesai
informacijai un cinai ar to, dati liek domat, ka
Sie centieni vai nu nav aizsniegusi ievérojamu
dalu no sabiedribas, vai ari S sabiedribas dala
$o zanru neatpazist. Tacu faktu parbaudisanas
ka atseviska zanra neatpazisana vél nenozimé,
ka neviens $ads materials nav lasits. Japiebilst,
ka viena no 83 zurnalistikas Zanra probléemam
ir tada, ka faktu parbauzu materialu auditorija
ne vienmeér labi sakrit arl ar nepatieso
izteikumu sakotnejo auditoriju — tie, kuri ir
saskarusies ar nepatieso apgalvojumu, var
nepamantt vai nelasit materialus, kuros
attiecigais apgalvojums ir izvertets. Par to ir
jadoma faktu parbauditajiem gan Latvija, gan
citas valstis.”

4% Griti pateikt
3% Pilnigi nenoderigi

0/, Drizak
9 AJ nenoderigi

Evita Purina,

“Re:Baltica” faktu parbaudes projekta
“Re:Check” redaktore:

“Ir dazadi pétijumi, kas apliecina — faktu
parbaude ka zanrs strada. Proti, $adi skaidrojosi
un atspekojosi materiali palidz mazinat
dezinformacijas un dazadu baumu izplatibu, lai
gan mazak, neka mes to véletos. Visa pasaulée
faktu parbauditajiem objektivi ir ierobezotas
iesp€jas sasniegt un parliecinat auditoriju, kas
visvairak saskaras ar nepatiesu vai maldinosu
informaciju un visvieglak tai notic. Turklat Latvija
Sis zurnalistikas zanrs ir salidzinosi jauns, tapéec
nepilni 40% musu darbu pamanijusu cilveku nav
slikts rezultats. Aptaujas rezultati, protams,
nozime, ka mums un citu mediju kolegiem vel
vairak jadoma par jauniem formatiem un
platformam, lai skaidrojosa informacija noklutu
ar lidz tiem, kuri pasi to nemeklé un kuru
attieksme pret zurnalistiem biezi vien ir visai
rezerveta. Tapat nav noslepums, ka faktu
parbauditaji ikdiena vairak neka citi Zurnalisti
saskaras ar negativu un pat klaji naidigu
attieksmi. Lidz ar to loti iepriecina un motive zina,
ka 84% no tiem, kas $o zanru ir pamanijusi,
uzskata to par noderigu.”



M d" I thld‘h Latvijas Mediju
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Gandriz 87% Latvijas iedzivotaju uzskata, ka medijiem janodrosina satura daudzveidiba un
jaatspogulo dazadi fakti un viedokli, pat ja dalai sabiedribas tie ir nepienemami.

Rakstos, sizetos ir jacensas atspogulot dazadi viedokli, pat ja tie dalai

sabiedribas liekas nepienemami
(t.sk. par velesanam, etniskajam attiecibam, vakcinaciju, karu, pieminekla nojauksanu u.tml.)

].3% Pilnigi nepiekritu

42.6% b4.L% 6.1%

Pilnigi piekritu Drizak piekritu Drizak nepiekritu

Gunta Lidaka,
LMEP Etikas padomes locekle:

“Latvija lielais vairums cilveku vélas no medijiem sanemt daudzpusigu informaciju, tacu krizes parada,
ka ir jamacas, ka runat ar auditoriju situacijas, kad patiesiba liekas passaprotama, pieméram, par
pandémiju un karu. Sajos apstaklos daudzpusigu informaciju sniegt nav vienkarsi. No vienas puses —
no medija gaida, ka tas paudis attieksmi, radis risinajumu. No otras puses — ja cilveki nesanem
pietiekami daudzpusigu informaciju no medija, vini to mekle citur, iespéjams, ari neuzticamos avotos.
Kara atspogulojuma medijiem grutibas sniegt pilnu informaciju rada apstaklis, ka dala informacijas
nav parbaudama, bet citos gadijumos tas vienkarsi nav. Tapec svarigi cik iespéjams objektivi analizet
notikumus, balstities uz faktiem, uzticamiem profesionaliem avotiem, atspogulot dazadus aspektus.
Svarigi ir par Siem faktiem runat, uzturet viedoklu daudzpusibu. Nepareizakais ir izlikties, ka citu
viedoklu nav. Tas ir uzticeésanas un mediju izdzivosanas jautajums. Pat vienas jomas un nostajas
ekspertu starpa viedokli atskirsies niansés un skatpunktos.”

Pedejos tris gados ir strauji mazinajusies Latvijas iedzivotaju parlieciba, ka masu mediju sniegta
informacija ir objektiva. Par tas objektivitati ir parliecinati 37% aptaujato, bet pretejas domas ir 53%
aptaujato (2019. gada par informacijas objektivitati bija parliecinati 54,5% aptaujato, bet pretéjas
domas bija 33,6%).

3%

Atbilst 94,5%

Vai Jusuprat masu
informacijas lidzeklos
atspogulota informacija
kopuma ir objektiva un
atbilst realitatei?

a3% 33.6%

Neatbilst
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Medijiem joprojam ir nozimiga loma, sniedzot cilvékiem informaciju par aktualitatem. Pieméram, vairak
neka puse (52,9%) aptaujato atzist, ka Latvijas mediji palidz viniem izprast notiekoSo Ukraina. Pretéjas
domas ir 37,2% aptaujato.

Lidzigas domas Latvijas iedzivotaji ir par mediju darbu saistiba ar Covid-19 pandémiju - 51,8%
aptaujato uzskata, ka mediji tiem ir sniegusi noderigu informaciju par vakcinaciju, drosibas pasakumiem
un tamlidzigiem jautajumiem. Pretgjas domas ir 39,6% aptaujato.

15.8% 37.1% 24.6% 12.6%
Latvijas masu mediji man palidz
saprast, kas notiek Ukraina
Latvijas masu mediji man palidz
saprast, kas notiek saistiba ar Covid-19
(t.sk. vakcinaciju, drosibas pasakumiem)

10.1% 36.7% 24.2% 10.6%

B Fitnigi piekritu Drizak nepiekritu

. Drizak piekritu Pilnigi nepiekritu
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Skaidrite Lasmane, ( —”)

LMEP Etikas padomes locekle:

“Velos uzsvert mediju lomu moralas atmosferas, morala klimata, morala noskanojuma veidosana. Tas
man skiet tik svarigi, ka vienmer esmu ne ciniski, bet skeptiski izturéjusies pret nostaju, ka medijam ir
jabat objektivam, neitralam. Objektivitates jedziens Sodien ir daudzkart apdomats, jasaka, ka pat
Saubigs, jo medijs izvélas notikumus, Zurnalists izvélas notikumus, to ramejumu, izvélas, par ko runat,
par ko nerunat, ka runat, ka nerunat. Jo 1pasi krizes situacijas, kad apdraudéti cilvéki un vértibas,
neitralitate nav iespejama, ta ir pat amorala un bistama, lai ar1 cik loti kads to formali negribétu. To
redzejam Covid-19 krize, bet jo Tpasi Krievijas morali ne ar ko neattaisnojama iebrukuma un Ukraina
sakta kara sakara.

Medijiem ir lielas iesp€jas veidot emocionalo noskanojumu. Velos teikt paldies Latvijas medijiem un
zurnalistiem par sapratiga, lidzsvarota un kopdarbiga emocionala noskanojuma veidosanu Covid-19
izraisitas krizes laika. Mediji palidzéja parvarét nevajadzigas bailes, apjukumu, nezinas izraisitu haosu
un stiprinat darbigu lidzdalibu krizes parvaresanai. Ari Ukrainas kara laika Latvijas mediju raditaja
noskanojuma dominé neparprotams atbalsts Ukrainas valstij, solidaritate ar to, palidzibas gataviba,
lidzcietiba kopa ar kara Sausmu lidzpardzivojumu un asu protestu pret Krievijas imperialismu un
agresiju.

Tas, kas mediju raditaja noskanojuma tiek veidots un ko vajadzétu vel vairak uzsvert un pastiprinat, ir
lidzcietiba, kopdarbiba un izturiba. Solidaritate ir ikviena individa pozitivas lidzdalibas aicinajums un, kas
man liekas loti svarigi, — izturibas veicinasana, koncentréjoties ne vien uz laundaribu un upuru ciesanam,
bet ari uz varibu un uzvarésanu. Turpretim tas, kas blokg, vajina So emocionali labvéliga, pozitiva
noskanojuma veidoSanu, ir publiskais cinisms, kas dazkart, arpuskrizes apstaklos, noderigs
dogmatiskas domasanas parvarésanai, tacu attur no konstruktivas lidzdalibas krizes laika. Publiskais
cinisms ir kada kopigi atzita lietderiguma atklats apsaubijums un noliegums. Skepses un cinisma
retorika, ko nereti piedzivojam medijos, ir ironija, sarkasms, izsmiekls, nirdzZigums, noniecinajums, ko
visu kopa es apzimetu ar vardu launums. Tas parpilda komentarus interneta medijos un izteikumus
socialajas platformas. Publiskais cinisms ir tas, kas bremze pozitivu lidziesaistes domasanu, kas attur
no sapratigas un perspektivas kopdarbibas. To ir jasp€j atpazit un saukt varda.”
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