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PRIEKSVARDS

Nemot véra musdienu mediju vides mainigumu, socialo tiklu ietekmes paliel-
inasanos un mediju un socialo tiklu mijiedarbibu, nenoliedzama ir mediju ietekme
dazadu socialo norisu atspogulo3ana. Ne tikai mUsdienas, bet ari agrak ir bijis aktuals
jautajums par mediju neatkaribu un spéju ietekmét konkrétas socialas norises rezu-
Itatu, veidojot sabiedribas noskanojumu un kopé&jo domui.

Sis jautajums ir seviski aktuals politikas kontekst3, jo tiesi mediji ir tie, kas zino
par galvenajam politikas norisem sabiedribai. Atspogulojot politikas norises ir japievers
Ipasa rupiba neitralitatei, lai tiSi vai netisSi netiktu ietekméta auditorija, tada veida vai nu
palidzot, vai tiedi traucéjot konkrétam politiskajam spékam. Sis it ka vienkarsais jauta-
jums ir skatams no daudz dazadiem skatu punktiem, pieminot ari to, ka finansésanas
modeli medijiem ir dazadi, un, nereti, atkarigi no politiku lemumiem.

Par aktualo tika diskutéets 2020. gada 18.decembri, biedribas “Latvijas Mediju éti-
kas padome” organizétaja pasakuma “Mediju un politiku attiecibas: Badinat nedrikst
barot”, kur tika prezentéta Ivetas Kazokas — PROVIDUS direktores un vadosa pétnieces,
izpéte par mediju Mediju un politiku attiecibam, kam sekoja zveérinatu advokatu biro-
ja “PricewaterhouseCoopers” Legal advokata Benno Butula izpétes prezentacija par
mediju étikas sasaisti ar valsts finanséjumu. Pasakuma otraja dala sekoja diskusija,
kura ar saviem viedokliem dalijas Iveta Kazoka, Dr. Ainars Dimants - RSU Komunikacijas
fakultates vecakais pasniedzéjs, Andis Kudors - JKP Senators un llja Kozins, kas pasaku-
ma norises laika ienéma portala TVNET zurnalista amatu.

Saja informativaja materiala JUs varésiet pla3ak iepazities ar mediju un politiku
attiecibam un no tam izrietoSajiem mediju étikas aspektiem, ka ari valsts finansejuma
apmeéra un formas ietekmi uz mediju kvalitati. Aktualie jautajumi ka pasakuma, ta ari
materiala tiek uzlUukoti caur arvalstu praksi un piemeériem.

Materials izstradats, ievérojot biedribas Latvijas Mediju etikas padome pasakuma
“Mediju un politiku attiecibas: Badinat nedrikst barot” izdaritos secinajumus, nemot
véra nozares profesionalu komentarus un ieteikumus pilnvertigakam ieskatam konk-
rétajos mediju étikas jautajumos.

Kultdras ministrija

Informativais materials par Mediju étikas padomes darbu un mediju vidi sagatavots ar Kultdras
ministrijas finansialu atbalstu lidzdarbibas liguma par valsts parvaldes uzdevuma — sabiedribas
kritiskas domasanas stiprinasana attieciba uz mediju saturu un mediju atbildiguma veicindsa-
na - veiksanu ietvaros.
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MEDIJI UN POLITIKA

Mediju darbs un politiskas norises ir ciesi saistiti procesi. Nemot véra 3o cieSo sa-
saisti, tas var nosaukt par daudzSkautnainam attiecibam, kuras tiek istenotas vairakos
veidos. Pirmkart, mediji pilda sabiedribas sargsuna funkciju, informéjot sabiedribu
par politiskajam norisem un procesiem. Tani pat laika mediji ir veids ka politiskajiem
spékiem un konkrétiem politikiemn komunicét ar sabiedribu. Otrkart, sabiedriskie
mediji ir tiesa veida atkarigi no valsts finanséjuma. Turpretim komercmediji, atkariba
no konkrétas valsts mediju politikas, var izbaudit, vai tiesi pretéji, neizbaudit tieSus vai
netiedus atbalsta mehanismus. So attiecibu modeli tik sareZgitu padara tas, ka vienai
pusei ir pienakums uzmanit otru pusi, kura ir atbildiga par uzmanosas puses finansialo
atbalstu tieSa un netiesa forma. Lai ari ir gruti novéertét to, kura puse ir vairak atkariga
no otras puses, nenoliedzami Sis attiecibas ir nesaraujami saistitas.’

Ta pat Sim attiecibam ir loti cieSa sasaiste ar etiku. Analiz&jot Sis attiecibas daudz
dzilaka izpratné var konstatéet, ka Sis divu pusu attiecibas veido vairaki mazaki pos-
mi, kurus veido konkrétas darbibas, kuras, savukart, veic konkréti individi. Sie posmi ir
informacijas iegusana un izmantosana, informacijas sagatavosana un informacijas iz-
platiana. Sie visi posmi sevi ietver vél mazakus posmus, kuri katrs ir paklauti konkréti-
em étikas principiem, kuru ievérosana ir seviski nozimiga un nepiecieSama Si sarezgito
attiecibu modela dél. Tiesi Sis sarezgitais attiecibu modelis ietver virkni augstu risku
iestasanas iespéjamibu, gadijuma, ja kada no posmiem netiek ievéroti profesionalas
darbibas éetikas principi.

Neskatoties uz So attiecibu sarezgito batibu, tas tik pat ka netiek speciali reg-
ulétas. Zurnalistu un politiku attiecibas parsvara reglamenté visparpienemti zurnalistu
vai mediju eétikas pamatprincipi, kur sabiedribas intereses strada ka visnoteicosakais
pamatprincips. Tam seko profesionala neatkariba, avotu parbaude un citi pamatprin-
cipi. Tani pat laika So sarezgito attiecibu raksturu katra valsti stipri ietekmé kultaras,
visparpienemtas komunikacijas un parazu atskiribas. Bez tam ari katra valsti var
nedaudz at3kirties visparpienemtie un atzitie profesionalie standarti. Sis attiecibas var
but ka simbiotiskas, ta ari parazitiskas, ka pieglaimigas ta ari konfliktualas, kas ideala
varianta rezultéjas konstruktiva spriedze.

Lai ari situacija katra valsti ir at8kiriga, tomeér, ir iespé&jams saskatit kopigos prob-
lémjautajumus un aspektus, kuriem butu japievérs lielaka uzmaniba neka citiem. Vi-
suprims, lai butu iespéjams talak skatit konkrétus savstarpéjo attiecibu aspektus, ir
nepiecieSams saprast ko konkréeto profesiju parstavji doma par otras profesijas parstav-
jiem. Ka piemeéru var izmantot Niderlandes pieméru, kura atspoguloti galvenie trukumi
profesionalaja darba péc pretéjas profesijas parstavju domam.

"Iveta Kazoka, Politiki un Zurnalisti. Pasaules mediju étikas pieredze., “Mediju un politiku attiecibas: Badinat nedrikst
barot”, 2020. Pieejams:

https:/AMwwwyoutube.com/watch?v=M3gfP98BYKw&ab channel=LatvijasMediju%C4%93tikaspadome




ZURNALISTI POLITIKU UZTVERE (NIDERLANDE)?

POLITIKU PASU ZURNALISTU
APGALVOJUMS UZTVERE (CIK % UZTVERE (CIK %

PIEKRIT) PIEKRIT)
MEDIJU ATSPOGULOJUMS PARAK VADAS NO . .
NOTIKUMIEM 81% 66%
ZURNALISTI PIEVERS PARAK MAZU UZMANIBU
POLITIKAS SATURAM 80% 49%
MEDIJU ATSPOGULOJUMS VED PIE TA, KA SA- o _
BIEDRIBA NEUZTICAS POLITIKAI ° °
ZURNALISTI DOD PRIEKSROKU SENSACIJAM 65% 30%
ZURNALISTI PAR DAUDZ INTERPRETE 64% 30%
ZURNALISTI IR PARAK CINISKI 63% 22%
ZURNALISTI PASI GRIB ISTENOT VARU 38% 8%

Ka redzams to datiem, vairak ka puse no politikiem, kas piedalijuSies aptauja
norada uz problemam Zurnalistu darb3, it seviski parak mazo iedzilinadanos politikas
satura, fokusu uz sensacijam un savas interpretacijas, kas rezultata noved pie ta, ka
sabiedriba neuzticas politikai. Turpretim pat puse no aptaujatajiem zurnalistiem ne-
piekrit nevienam no Siem apgalvojumiem, iznemot par parak izteiktu vadisanos no no-
teikumiem.

Augstak atspogulotie dati ari apstiprina vienu no visplasak izplatitajiem prob-
lémjautajumiem, kas ir aktuals ne tikai Niderlandé - parak liels uzsvars uz politiskajam
sensacijam, partiju savstarpéjo konfliktu atspogulosanu, kas daudzos gadijumos veél
vairak veicina sabiedribas neuzticésanos politikai. Sis ir kritiski svarigs aspekts mus-
dienas, kad uzticéSanas valdibai un politikai ar katru gadu aizvien vairak samazinas?,
ar 1pasi izteiktu samazinajumu pédeéja pusotra gada laika, kas skaidrojams ar globalas
pandémijas izraisitajam problémam, dazado pieeju krizes vadibai un valdibas komu-
nikaciju ar sabiedribu.

Tas, ka uz Zurnalistiem lGkojas politiki, ari ir skaidrojams ar dazado pieeju darba
butibai un pasu Zurnalistu sapratnei par “sabiedribas sargsuna” lomu. Balstoties uz Pa-
saules zurnalisma pétijuma (Worlds of Journalism Study) ietvaros veikto vispasaules
zurnalistu aptauju, ka piemeérus tam var minét to, ka Britu zurnalisti vairak uzskata,

?Brants K, de Vreese C, Mdéller J, van Praag P. The Real Spiral of Cynicism? Symbiosis and Mistrust between Politicians
and Journalists. The International Journal of Press/Politics. 2010;15(1):25-40. doi:10.1177/1940161209351005

3 Esteban Ortiz-Ospina and Max Roser, Trust. Our World in Data. Pieejams: https://ourworldindata.org/trust




ka vinu pienakums ir objektiva, faktos balstita reportésana, vacu Zurnalisti turpretim
lielaku uzsvaru liek tieSi uz analitiku. Britu zurnalisti vairak neka vacu zurnalisti par savu
pienakumu uzskata a konfrontét pie varas eso3os un pieprasit vinu atbildigumu.* Ap-
taujas dati liecina ari par to, ka vacu zurnalisti daudz vairak palaujas uz nozares no-
teiktajam éetikas normam at3kiriba no britu Zurnalistiem, kas daudz biezak vadas no
personigajam izjutam un uzskatiem.®

Ka vél vienu aspektu tam, ka zurnalisti pilda uztver un pilda savu lomu var salidz-
inot politiku privatas dzives un skandalu atspoguloSanas apjomu. Pieméram, Britu
politiskajos laikrakstos politiku privata dzive tiek atspogulota daudz vairak neka, Vaci-
jas, Spanijas vai Danijas medijos. Lai ari konkrétaja péetijuma par piemeéru tiek izmantoti
konkréeti mediji, tas iezimé tendenci. Ka redzams zemak paraditaja pieméra, dazados
valstu medijos tas tiek atspogulots pavisam dazada apjoma.

POLITIKU SKANDALU UN PRIVATAS DZIVES
IEKLAUSANA DANIJAS, VACIJAS, BRITU UN
SPANU LAIKRAKSTOSS®

VALSTS UN TAJA ESOSIE MEDIJI SKANDALI (%) PRIVATA DZIVE (%)
DANIJA

POLITIKEN 7 2
JYLLANDS POSTEN 15 5
GERMANY

SUDDEUTSCHE ZEITUNG 4 3
FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG (0] 1
UK

THE GUARDIAN 9 11
THE DAILY TELEGRAPH 9 11
SPAIN

EL PAIS 1 )
ABC 1 1

Dati no augstak redzamas tabulas pilniba saskan ar iepriekSminétas aptaujas datiem
par atskiribam britu un vacu Zurnalistu darba principos. Ta pat Spanijas politikas
zurnalisti izteikti reti vai atspogulo privata rakstura zinas vai skandalus, kas saistiti ar
politiku.

Papildu jau ieprieks minétajiem faktoriem, kas butiski ietekmé mediju (zurnalistu) un
politiku savstarpéjas attiecibas, var minét ari piemeéru par politisko Zurnalistu “agresiju”,
kas ir loti izteikta tadas valstis ka ASV un Apvienotaja Karalisté?, kur Zurnalisti asak uztver

4 Thurman: https:/theconversation.com/how-uk-journalists-compare-with-their-german-counterparts-new-re-
search-114938
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© Dalen, Arjen; de Vreese, Claes; Albaek, Erik. Different roles, different content? A four-country comparison of

the role conceptions and reporting style of political journalists. October 2012, Journalism 13(7):903-922, DOI -
10.1177/1464884911431538
7 Nichole Anne Russell, “There Goes that Relationship”: Journalistic Aggression and Political Equivocation in Joint

Press Conferences, University of Arkansas, Fayetteville (2018), Pieejams: https://scholarworks.uark.edu/cgi/viewcon-
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tent.cgi?article=4468&context=etd




“sabiedribas sargsuna” lomu un tani pat laika izjut spécigaku sancensibu Zurnalistu
vida. Tas ar1 ir skaidrojams ar to, ka lielvalstu vai nozimigu ekonomiku politiskas zinas ir
daudz vairak pieprasitas starptautiski.

Ta pat ka politikiem ir savs redzéjums par Zurnalistiem, ta pat ari Zurnalisti saredz
vairakus problematiskos punktus politiku darbiba. Zemak aplukots Niderlandes
piemérs attieciba uz galvenajiem parmetumiem politikiem no Zurnalistu puses.

POLITIKI ZURNALISTU UZTVERE (NIDERLANDE)?

ZURNALISTU PASU POLITIKU
APGALVOJUMS UZTVERE (CIK % UZTVERE (CIK %

PIEKRIT) PIEKRIT)

POLITIKI 1ZMANTO ZURNALISTUS, LAl NO- o o
PLUDINATU INFORMACIJU 84% 68%

POLITIKI SOLA VAIRAK, NEKA SPEJ ISTENOT 67% 39%
POLITIKI DARIS VISU, LAl IEGUTU MEDIJU 0 0
ATSPOGULOJUMU 61% 73%
POLITIKIM SVARIGAK IR IEGUT MEDIJU 60% 45%

ATSPOGULOJUMU NEVIS STRADAT

POLITIKI VEIDO KARJERU CAUR DRAUGIEM, 37% 23%
NEVIS DARBU

POLITIKI NESAPROT SABIEDRIBU 15% 7%

POLITIKI LIELAKOTIES RUPEJAS PAR SEVI 8% 8%

Ka galveno problému pasi Zurnalisti uzsver ka vini tiek izmantoti informacijas
nopludinadanai. Ka probléema ari ir izcelama tas, ka politiki médz likt parlieku lielu
uzsvaru uz sava téla spodrinasanu izmantojot medijus. Interesanti tas, ka tam vairak
neka Zurnalisti piekrit pasi politiki. Attieciba uz politiku uz Zurnalistu attiecibam ari
janem vera ar politiku saistito profesiju parstavjus, kuri péc butibas ari ir mediju un
politiku attiecibu sastavdala, tamdé| ari tiem saskarsmé ar Zurnalistiem ieteicams
ievérot sekojosos principus:

1. IEREDNIEM - nav pareizi tie$i komentét partiju politiku, lietot parmeérigu partejisku
retoriku (skaidrojot kadu politiku), izteikt tieSu kritiku opozicijai un visparigi spodrinat
kada politiska spéka telu. Ta pat jaizturas pret visiemn medijiem ar vienadu attieksmi.

8 Turpat (2)




2. MINISTRU BIROJA DARBINIEKI UN PADOMNIEKI - drikst skaidrot politikas, vadoties
Nno savas partijas nostajam, bet tiri partejiskus jautajumus bUltu japaradresé partijai, ka
ari pret visiem medijiem jaizturas ar vienadu attieksmi.

3. MINISTRI - Nedrikst izmantot ministrijas resursus un ierédnus partijas vajadzibam
vai sevis parstavetas partijas téla spodrinasanai. Ir jaievéro komunikacijas seciba, ar to
domajot par svarigu notikumu vai [léemumu pazinosanu, lai izvairitos, ka informacija
pirmkart nonak kada medija rokas pirms ta ir izskanéjusi oficiali.®

VELESANU LAIKS

Nemot véra gan politiku gan mediju nozimi un pastiprinato fokusu uz sabiedribu
vélédanu laika, tas mediju un politiku attiecibas ievies papildu saspiléjumu. VéléSanu
laika politiki caur medijiem censas parliecinat vélétajus, un tani pat laika mediji
pastiprinati informé sabiedribu par visu véléSsanu procesu, lai panaktu maksimalu
sabiedribas aktivitati, kas ir visas sabiedribas interesés. Vélésanu laiks izcelas ari ar
to, ka tiek organizétas dazada formata debates, parraides un materiali, caur kuriem
politisko spéku parstavji, izmantojot medijus ka platformu sabiedribas sasniegsanai,
sacensas par vélétaju balsim. Nemot véra Sos aspektus, Sis laiks izcelas ar paaugstinatu
risku iestasanas iespéjamibu. Potencialo risku iestasanas galvenokart var rezultéties
ar sabiedribas uzskatu mainu par kadu no politiskajiem spékiem, kas visai tiesi var
ietekmeét véelésanu rezultatus. Lai ar1 vélésanu laiks un pirmsvélésanu laiks ir attieciba
uz politiskajiem spékiem ir reglamentéts ar dazadu normativo aktu palidzibu, nosakot
agitacijas finanséjuma apjomu un noteikumus agitacijas istenosanai, krietni mazak
noteikumu pastav medijiem.

Daudzas valstis nav specialu tiesibu aktu, kas reglamentétu pladsazinas lidzeklu
darbibu vélésanu laika, un neuzskata par nepiecieSamu tadus ieviest. Citas valstits
tiek uzskatits, ka pladsazinas lidzeklu regulacijas pasakumi vélésanu laika ir dala
no “spéles laukuma izlidzinasanas” procesa.® Ta pat ir valstis, kur pa velésanu laika
mediji vadas galvenokart péc pasreguléjoSiem noteikumiem, kas pienemti véléSanu
perioda ipaso prasibu dél. Pat sen iedibinatas demokratijas ir loti atskirigi viedokli par
to, cik liela mera pladsazinas lidzekliem butu japieméro oficials reguléjums vélésanu
laika. Pieméram, ASV ir minimala reguléjuma tradicija, kamér Eiropa vairak tiecas
uz izpildamu noteikumu ievieSanu. Viens no iemesliem ir tas, ka Eiropai, atskiriba no
Amerikas Savienotajam Valstim, ir izteikti popularaka valstu iesaiste tas sabiedriskajos
medijos, tiesSi no finanséjuma skatu punkta. Tas nozimé, ka apraides laiks un uzmaniba
ir jaizmanto godigi, lai vienlidzigi atspogulotu dazadu kandidatu viedokli un neizraditu
labvélibu kadam politiskajam spékam. Turpretim ASV vairak balstas uz nostaju, ka
mediji ir “ideju tirgus”. Tadéjadi tiek pienemts, ka komercmediju pluralismu nodrosina

9 Government Communication Service, Government Communication Service Propriety Guidance. Pieejams: https./

gcs.civilservice.gov.uk/publications/propriety-guidance/

'© ACE Electoral Knowledge network, ACE Encyclopaedia Version 1.0, Pieejams: https:/aceproject.org/main/english/me

mec.htm



pasu mediju ekonomiskas intereses, un centieni lai péc iespéjas vairak politisko speku
izmantotu tos ka pirmsvélésanu platformu.”

Ka viens no piemeériem, kas varéetu tikt uzskatits ka viens no stingrakajiem ir
Britu raidsabiedribas BBC noteikumi vélésanu laikam, kuri ir ietverto speciala velésanu
laikam paredzéta vadliniju dokumenta. Zemak minétie piemeéri ir nemti no vadlinijam,
kas tika izveidotas 2019. gada Apvienotas karalistes véleSanam.

ATTIECIBA UZ VELESANU LAIKU IR VADLINIJAS IR IETVERTI SEKOJOSIE NOTEIKUMI: 2

&) Stingra prasiba péc neitralitates - neskatoties uz politiska spéka popularitati
vai citiem aspektiem. Ka galvenais aspekts strada sameérigums un politisko spéku
vienlidziba, ka ari vienlidzigas iespéjas paust viedoKili.

&) Neitralitate un vienlidziba jaievéro katra zinu materiala, neatkarigi no formata
vai parraides laika - pieméram, neitralitate nevar tikt meérita tada veida, ka konkréts
politiskais spéeks, kuram ir bijusi iespéja paust viedokli mazak rita raidijuma to var
darit vairak vakara raidijjuma. Sie noteikumi attiecas uz katru raidijumu un materialu
atseviski.

©) Irjaparliecinas par jebkuru informacijas avotu interesém un politiskajiem interedu
konfliktiem. Kritiski un ar 1pasu rupibu jaizverté jebkura ieguta informacija no treSajam
pusem.

©) Ipada rapiba japievers vélédanu laikd notieko3ajam politiskajam norisém, lai
to atspoguloSana neraditu kadam politiskajam spékam vai parstavim labvéligu vai

negativu publicitati.

&) Partiju atspogulo3ana jaievéro randomizacijas princips un nedrikst izveidoties
izteikta seciba, piemeéram seciba kada tiek pieteiktas partijas vai jebkura cita gadijuma.

©) Ja kada politiska spéka parstavja teiktais ieklauj cita politiska spéka kritiku, ir
jaietver ar1 pretéja politiska spéka parstavja viedoklis, pretarguments.

©) Vvelésanu laika ir aktivi jacensas atspékot ar vélésanam saistita dezinformacija, lai
véléetajiem dotu patiesu prieksstatu par notiekoso.

&) Mediju darbiniekiem nekomenté savas politiskas nostajas, vai ari ar politiku
saistitus jautajumus interneta vide.

©) Reitingu izmanto3ana nekadigi nevar tikt uzsvérta vai izmantota ka satura
galvenais elements. Reitingu atspogulo3anai loti stingri izmanto3anas noteikumi

&) Darbiniekiem ir jadeklaré savi politiskie interedu konflikti.

T ACE Electoral Knowledge network, ACE Encyclopaedia Version 2.0, Pieejams: https:/aceproject.org/ace-en/topics/

me/mea/mea0l

2 BBC Election Guidelines. Pieejams: https://mwww.bbc.com/editorialguidelines/general_election_guidelines_221119.pdf




Si ir tikai dala no daudziem noteikumiem, kas ieklauti raidsabiedribas BBC vélé3anu
noteikumos. Sie noteikumi dalé&ji ir balstiti ari uz Ofcom (Apvienotas Karalistes mediju
regulators un uzraugs) visparigajiem principiem un noteikumiem.® Ta pat liela dala no
véléSanu vadlinijas ieklautajiem noteikumiem ir atrodami BBC visparéjaja redakcionalo
vadliniju desmitaja nodala.':

Atsaucoties uz augstak minétajiem mediju darbinieku un Zurnalistu interesu
konfliktiem, tas sasaucas ar personigajam interesém un neformalajam attiecibam starp
mediju darbiniekiem. Vélésanu laika butu ieteicams minimizét kontaktu ar politikas
parstavjiem pat gadijumos, ja starp mediju darbinieku vai Zurnalistu un politiki pastav
gluzi vienkarsi draudzigas attiecibas, nemot vera, ka tas var tidi vai netisi traucéet vai
ietekmet publicitati, kas saistita ar politiki. To péc tam var nakties atspékot, kas jebkura
gadijuma var ietekmét sabiedribas domas un uzskatus par konkréto politiki un tadejadi
ta parstavéeto politisko spéeku.

ZURNALISTU UN POLITIKU NEFORMALAS ATTIECIBAS

lecietiba vai uztvere par neformalo attiecibu pielaujamibu starp politikiem
un Zzurnalistiem vai mediju darbiniekiem stipri atSkiras katra valsti. Lai arl péc
visparpienemtiem profesionalas étikas standartiem ir skaidrs, ka izteikti tuvas attiecibas
ietver daudz un dazadus riskus, prakse ir visai pretruniga. Par piemeéru dazadajiem
uzskatiem un pieejai var nemt zemak atspogulotos datus:

POLITIKU UN POLITIKAS ZURNALISTU NgFORMALO ATTIECIBU IPASIBAS
(PROCENTUALLI)™

JAUTAJUMS BELGIJA NORVEGIJA ZVIEDRIJA

CIK BIEZI JUS IETURAT PUSDIENAS AR PRETEJAS GRUPAS PARSTAVI?

REIZI DIENA [¢] [¢] 1 1 [¢] [¢]
REIZI NEDELA 3 15 15 10 1 1
RETAK 72 65 55 47 36 32
NEKAD 25 20 30 42 62 68

13 Ofcom, The Ofcom Broadcasting Code (with the Cross-promotion Code and the On Demand Programme Service Rules), Pieejams:

https:/mwww.ofcom.org.uk/tv-radio-and-on-demand/broadcast-codes/broadcast-code

4 BBC, Section 10: Politics, Public Policy and Polls - Guidelines, Pieejams: https:/mww.bbc.com/editorialguidelines/guidelines/politics/

guidelines
> van Aelst, Peter; Aalberg, Toril. (2011) Between Trust and suspicion: A Comparative Study of the Relationship Between Poljticians

and Political Journalists in Belgium, Norway and Sweden. Article in Javnost / The Public



JAUTAJUMS BELGIJA NORVE(}IJA ZVIEDRIJA

CIK BIEZI JUS PRASAT PADOMUS

REIZI DIENA 1 3 o (o} 1 1
REIZI NEDELA 17 22 10 14 5 4
RETAK 33 29 49 30 25 15
NEKAD 49 46 48 57 69 80

VAI JUS UZSKATAT KADU PRETEJAS GRUPAS PARSTAVI PAR DRAUGU?

VAI JUS DODAT SAVU PERSONIGO TELEFONA NUMURU OTRAS GRUPAS
PARSTAVIIEM?

Belgija, lai arl pretéjas grupas parstavji tiek uzskatiti par draugiem, daudz biezak ir
pienemts ar pretéjas grupas parstavjiem kopa papusdienot, vai jautat pec padoma. Tani
pat laika Norvéegija krietni vairak otras grupas parstavji tiek uzskatiti par draugiem un
99% no politikiem Skiet passaprotami dot savu personigo telefona numuru zZurnalistiem.
Ta pat ari Zurnalistiem Skiet pilniba pienemamas neformalas attiecibas ar politkiem. Ta
gan nevareéetu teikt par Zviedriju, kur balstoties uz datiem var secinat, ka starp Sim divam
personu grupam ir pienemts ieturet krietni distancétakas attiecibas, kur vairak par 60%
aptaujato uzsver, ka nekad neietu ieturét pusdienas kopa ar otras puses parstavjiem.
Tas pats ari attiecas uz vaicasanu péc padoma, kur abu pusu parstavji, varéetu teikt,
kategoriski ir pret sadu ricibu. Tas ari varétu but skaidrojams ar uzticéSanos pretéjas
grupas parstavjiem.

So izpratni par neformalajam attiecibam veido daudz daZadi aspekti -
komunikacijas parazas, komunikacijas kultira ka tada, valsts iedzivotaju skaits
(pieméram Latvija, kur ir salidzinoSi maz iedzivotaju pastav lielaka iespé&jamiba, ka kads
no zurnalistiem un politikiem ir pazistamiarpus savas profesionalas dzives),informacijas
sagatavosSanas prakse, ka ari informacijas iegusanas prakse. Ta pat Sos faktorus ietekmé
ari abu pusu attieksme uz ta saucamo “off-the-record” informacijas izmantosanu.
Pieméram Vacija ir daudz stingraka attieksme pret informacijas izmantosanu, kas ir
paklauta kadam konkrétam konfidencialitates [imenim, kur tani pat laika Francija, ta ir
pilnigi pienemama prakse publicét to, ko politikis ir teicis “off-the-record”.'®

Lai arl nav viena un pareiza reglamenta par politiku un Zurnalistu/mediju
darbinieku neformalajam attiecibam, ir skaidrs, ka tam ir jabut daleji distancétam un
ieturétam, lai puses viena otru netieSi neietekmétu vai neizmantotu negodpratigu
mérku vaditi.

6 Hubé, Nicolas. (2017) Understanding the Off-the-Record as a Social Practice: German PressPolitics Relations Seen from France.
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MEDIJI, POLITIKA UN MEDIJU FINANSEJUMS

Mediju darbs un to attiecibas ar politikiem ir netiedi saistitas ar1 ar mediju
finansejumu. Ka jau iepriekS minéts Saja materiala, lai ari mediji ir sabiedribas sargsuns
un uzmana politikas norises, politikas veidotaji un politiki ir tie, kas lemj par mediju
finanséjumu un medijiem paredzétiem atbalsta mehanismiem.

Mediju finansésana ir loti plasi pétits jautajums, nemot véra mediju svarigo lomu
demokratiska sabiedriba — atspogulot un izklastit sabiedribai notikumus, viedokl|us,
tada veida sniedzot péc iespéjas daudzpusigaku, objektivaku informaciju, lai ta varéetu
atbilstosi rikoties un planot savu dzivi un pienemt sev svarigus lémumus.” Pretéja
gadijuma palielinas risks masveida dezinformacijas izplatibai sabiedriba, kas noved
gan pie sociali, gan ekonomiski negativam sekam.

Neatkarigs un uz étikas standartiem balstits, ka ari tiem atbilstoSs medijs ir
spécigs demokratiskas sabiedribas balsts un viens no pamatiem, lai konstatétu
demokratiskas tiesiskas valsts pastavesanu.’® Turpretim, ja medijs nav spéjigs darboties
ar finansiali stabiliem raditajiem, tad tas atri nok|Ust lejupejosa situacija un nespéj radit
un piedavat kvalitativu saturu, ka ari nodrosinat sev nepiecieSamo operaciju izpildi, kas
sekojosi noved pie situacijas, kad medijs vairs nespé&j nodrosinat savas funkcijas un
segt izmaksas. Tas biezi rezultéjas etikas principu neievérosana, vai sliktakaja gadijuma
medija eksistences izbeigsana.® Savukart medijs, kas operé finansiali stabili un
augsupejosi, ir spéjigs nodrosinat visas sev nepiecieSsamas operacijas, veidot neatkarigu
un kvalitativu saturu, uzturét un uzlabot tehnisko nodrosinajumu, ieguldit personalj,
ka ari ieguldit sava attistib3a, taja pasa bridi pienemot Iemumus neatkarigi.

Mediju Etikas normas gan starptautiski, gan nacionala nozimé atspogulo vienus
un tos pasus zurnalistikas pamata standartus: zurnalista (reizé medija) neatkaribas,
objektivitates, godiguma, autonomijas, brivibas, uzticamibas, cilvéktiesibu ievérosanas
un cienas, ka ari godpratiguma nepiecieSamibu medija satura veidoSana un
parraidisana.?° Ka izriet no augstak minéeta, medija nespéja nodrosinat augstam étikas
standartam atbilstoSu saturu noved pie demokratijas novajinasanas, kas kombinacija
ar citiem faktoriem var radit draudus valsts demokratiskai iekartai un iezimeét celu
anti-demokratiskam parvaldes sistemam.? Ta pat sabiedrisko mediju satura kvalitate
ietekmeé sabiedribas viedokli, ta racionalitati un kvalitati.

Nemot vera, ka mediju neatkaribas un to finanséSanas jautajumi ir bijusi aktuali
jau izsenis, Eiropas Padome jau 1996 gada ir sniegusi savas rekomendacijas attieciba
uz konkrétiem tiesibu jautajumiem, kas saistiti ar mediju finanséSanu. Ka lasams
Eiropas Padomes Rekomendacija Nr.R (96) 10,2 ta noteikusi zemak minétos mediju
finansésanas pamatprincipus principus, kas butu jaievero:

7 Amsterdam School of Communication Reaserch “After All This Time? The Impact of Media and Authoritarian History on Political

News Coverage in Twelve Western Countries”, 2020, Pieejams: https:/academic.oup.com/joc/article/70/5/744/5916957

'8 Bugari¢ Bojan “A crisis of constitutional democracy in post-Communist Europe: “Lands in-between” democracy and authoritar-
ianism”. New York: Oxford University Press, 2015, p.239
'9 picard Robert G. “The Economics and Financing of Media Companies. Second Edition. New York: Fordham University Press, 2011, p.16

20 Visparéja zurnalistu &tikas harta: https./mww.ifi.orgwvho/rules-and-policy/global-charter-of-ethics-forjournalists.htm!

2 Turpat (18)

22 Pieejams: https:.//rm.coe.int/CoOERMPublicCommonSearchServices/DisplayDCTMContent?documentld=090000168050c770
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&) Finanséjumam jabut pietiekamam, lai medijs varétu pilniba izpildit savas funkcijas
un uzdevumus.

&) Finanséjums nedrikst kalpot par lidzekli medija tiesai vai netiesai ietekmeésanai, ka
ari jebkadai ietekmei uz medija redakcionalo neatkaribu un institucionalo autonomiju.

&) Medija finanséjuma apméram jabat ieprieks apspriestam ar mediju, nemot véra
aktualitates un izdevumus ta darbiba. Finanséjuma apjomam janodrosina medijam un
ta organizacijai visus nepiecieSamos lidzeklus un jasedz visi nepiecieSamie izdevumi,
lai tas pilniba varétu izpildit savus uzdevumus.

&) Nodoklim (licencésanas maksai) jabut tadai, lai t3 nodrosinatu medija darbibas
kontinuitati un garantétu medija iespéju planot savu darbibu ilgtermina.

&) Budzeta izlietojums javeic tada veida, ka tiek ievérots medija neatkaribas un
autonomijas principi.

©) Ja finanséjumu jadala vairaku mediju starpa, finanséjumu apjomam katram no
tiem janosedz visas to vajadzibas.

LATVIJAS UN CITU VALSTU SABIEDRISKO MEDIJU
MEDIJU FINANSESANAS MODELI

PRIMARIVALSTS NODROSINATO MEDIJU FINANSEJUMU VAR IEDALIT DIVAS DALAS:

@Valsts nodrosinatais finanséjums sabiedrisko mediju darbibas nodrosinasanai

@Valsts atbalsts komercmedijiem

Galvenokart Saja materiala caur salidzinoSo metodi tiks analizéts valsts nodrosSinatais
finanséjums sabiedrisko mediju darbibas nodrosinasanai Latvija uzlUkojot arvalstu
piemeérus. Latvijas plassazinas lidzeklos jau vairakus gadus aktuals ir temats par
mediju finanséSanas lidzeklu palielinadanas nepiecieSamibu. Publiski vairakkartigi
izskanéjusi sabiedrisko mediju parstavju un dalibnieku viedokli, ka valsts finanséjums
sabiedriskajiem medijiem ir nepietiekams, kas rezultata noved pie ta, ka visu laiku ir
Nnoverojams resursu iztrukumes. Ta pat, sabiedriskajam medijam lidz 2021. gadam nacies
aktivi darboties reklamas tirgu. Mediju finanséSanas modeli ir visai atSkirigi katra valsti.
Starptautiski populari sastopamitadifinanséSanas modeli ka valsts budZeta pieSkirums,
licencéSanas maksa, nodokla iekaséSana no sabiedribas, maksas piesaiste elektribas
réekinam, ziedojumi,ienakumino reklamas biznesa,abonentmaksuiekasé3ana, ka ariciti



veidi. Par mediju finansésanas vajadzibu, apjomu un veidu vienmeér izcélusas spraigas
diskusijas.? Zemak apkopoti dazadu valstu un tajas esosie mediju finanséSanas modeli:

VALSTS FINANSESANAS MODELIS

Lietuvas Nacionala radio un televizijas darbibu finansé nodoklu maksataji. LRT budzets ir tieSi atkarigs no nodokliem,
LIETUVA kas iekaséti iepriek3&ja gada. Valsts pieskir 1,5% no iedzivotaju ienakuma nodokla un 1,3% procentus no iekasétajiem
akcizes nodokliem. 24

Sabiedriska medija finanséSanas sistéma balstas uz licences maksu ka galveno finansésanas avotu, ka ari uz reklamas
B tirgus ienakumiem un abonésanas maksu.

DANIJA
Batiba Danijas PSM(Public Service Media) finanséSanas sistéma ir balstijusies uz licences maksu ka galveno
finanséSanas avotu jau kops sabiedrisko pakalpojumu parraidisanas sakuma 1925. gada. Gadu gaita ir ieviestas dazadas
modifikacijas, pieméram gradacija atkariba no uztvéréju veida (radio, televizija, krasu televizija, personalais dators u.c.),
ko izmanto ka kritériju maksas iekasésanai, ka ari korekciju veikSanai attieciba uz ipasSiem atbrivojumiem no maksas
sociali mazak pasargatajiem iedzivotajiem.?

Sabiedriskos medijus Francija finansé no licences maksas (tagad pazistams ka ieguldijums sabiedrisko raidorganizaciju
aprité (o I'audiovisuel public)). Maksa, kas tiek maksata kopa ar dzivesvietas nodokli ir balstita uz televizora glabasanu.
FRANCIJA Ta jamaksa katru gadu, un ta attiecas uz visiem gimenes locekliem, kas dzivo viena majsaimnieciba. Gada maksa no
2010. gada ir EUR 121.

Papildu Siem ienakumiem sabiedrisko mediju budZeta, ienémumi tiek gati no piemérota nodokla (no 1,5 lidz 3%)
no komerctelevizija parraiditas reklamas, ka ari mobilo telefonu sakaru pakalpojumiem. Likums par audiovizualo
komunikaciju no 2011. gada beigam aizliedz jebkadu reklamu sabiedriskaja televizija.?®

Sabiedriskie mediji galvenokart tiek finanséti no gada licences maksas, kas tiek iekaséta par majsaimniecibu un
APVIENOTA reklamas ienémumiem. BBC, pieméram, ceturtdalu no ienémumiem gust tas komercialas dalas BBC Worldwide Ltd,
KARALISTE kas pardod BBC programmas un pakalpojumus starptautiska méroga, tani pat laika BBC ir vienigais sabiedriskais
medijs, kuram ar likumu piedalities reklamas tirga.?”

Pamata sabiedriskais medijs tiek finanséts no valsts budzeta pieSkirtiem lidzekliem, ko parskata katru gadu saskana ar
izstradato mediju budzZetu (praksé, katru gadu palielinas).Ir aizliegts piedalities reklamas tirgG.?®

IGAUNIJA

Somija sabiedrisko mediju finansé ar nodokla palidzibu. Nodokla apmeérs ir 2,5% no personas ar nodokli apliekamajiem
ienakumiem gada, tacu ir limitéts [1dz 163 euro gada. So nodokli maksa ari juridiskas personas, bet tas nav piemérojams
SOMIJA nepilngadigam personam un sociali maznodrosinatam personam ar zemiem ienakumiem. Somijas likums nosaka, ka
81 nodoklu likme ir parskatama, nemot véra dzivoSanas izdevumu mainu valsti un netiek ieskaitits valsts budzeta, lai
nodrosinatu ta norobezosanu no valsts interesem.?

Vacija katrai majsaimniecibai ménesi jamaksa medija nodoklis (media tax) 17 eur apmeéra. Sis maksajums jamaksa
neatkarigi no medija lietoSanas apjoma un ieri¢u skaita, kadu izmanto konkréta majsaimnieciba. Maksas biezumu var
VACIJA izvéléties — majsaimnieciba to var maksat ik pa trim ménesiem, divreiz gada vai

vienreiz gada. No Siem maksajumiem ir atbrivoti, pieméram, personas ar smagu invaliditati, kurlmémas personas, citas
sociali maznodrosinatas personas.*®

2 Mervyn Warner, Funding Public Media An insight into contemporary funding models, 2019, Pieejams: https://Mwww.publicmediaal-

liance.org/wp-content/uploads/2017/08/Funding-Public-Media-.pdf

%4 Baltic News, In Lithuania, it is legal to attract public media funding to tax revenues, 2020. Pieejams: https:/baltics.news/2020/11/04/

in-lithuania-it-is-legal-to-attract-public-media-funding-to-tax-revenues,

25 Christian Herzog, Heiko Hilker, Leonard Novy, Orkan Torun (eds.) (2018) Transparency and Funding of Public Service Media - Die
deutsche Debatte im internationalen Kontext, VS Verlag fur Sozialwissenschaften

26 Raymond Kuhn, France: Funding Public Service Media in the Digital Age, 2018. DOI:10.1007/978-3-658-17997-7_5. Pieejams: https:/
www.researchgate.net/publication/318830606_France_Funding Public_Service_Media_in_the_Digital _Age

27 Raluca Radu, Europe’s Public Service Media: No Common Strategy, Pieejams: https:/fen.ejo.ch/media-economics/europes-pub-

lic-service-media-no-common-strateg
28 Estonian Public Broadcasting Act, 01.01.2021

2% public Media Alliance, Changing times for public media funding, Pieejams: https://www.publicmediaalliance.org/changing-times-

for-public-media-funding

30 7ZAB PriceWaterhouseCoopers Legal Pétijums “Par Latvijas mediju finansé3anu no valsts budzeta” (2020). Pieejams: https://site-




Pamata Latvijas sabiedriskais medijs lidzsingji ticis finanséts no valsts finansu
pieSkiruma un dalibas reklamas tirgud. Saskana ar 2018.gada Grozijumiem Elektronisko
pladsazinas lidzekl|u likuma 2021.gada sabiedriskie medij ir atstajusi reklamas tirgu,
ko nodrodina valsts finanséjums. Sada situacija skaidrs, ka sabiedriskajiem medijiem
pilniba atstajot reklamas tirgu, tie vairs nespés no ta gut pelnu, kas norada uz to, ka
medija budzeta pieskirums paliek absolata atkariba no politiska Iemuma. Sada situacija,
tadejadi, svarigi iegut finanséjumu reklamas vieta, kas blutu pamatots nevis ar tiesu
politiska lemuma pieskirumu, bet ar fiksétu ienakumu, pieméram, nodokla piesaistes
veida. Tadejadi Latvijas sabiedriska medija izieSana no reklamas tirgus, pirms noteikts
labaks budZeta sanemsanas veids, ir uzskatams par riskantu soli.

Pieméram, Somija, kas ilggadigi atrodas neatkarigako zurnalistikas valstu top
augsgal3, sabiedrisko mediju finansé ar nodokla palidzibu. Lidzigi ir Norvégija, kas atzita
par vienu no visneatkarigakajam Zurnalistikas valstim. Norvégu sabiedriskais medijs
absoluti lielako budZeta dalu sedz ar nodokla maksas palidzibu, bet paréja dala tiek
ieguta ar reklamas tirgus palidzibu, ka ar1 DVD, un produktu razosanu, ka ari sponsoru
palidzibu. Nodoklis jamaksa katrai personai, kas maksa ienakumu nodokli. Ari Zviedrija,
kas ilggadéji ierindojusies neatkarigako zurnalistikas valstu top augsgala, sabiedrisko
mediju galvenokart finansé no sabiedriska pakalpojuma nodokla likmes, kas ir 1%
apmeérs no katras pilngadigas personas ar nodokli apliekamo ienakumu summas.
Nodokla apmeéram ir iznémumi, pieméram majsaimniecibas ar bérniem, kur ir tikai
viens vecaks vai viens pieaugusais, maksa krasi samazinas. Tapat iekaséSanas sistéema
veidota ta, lai valdibam mainoties, véléSanu gada ta nevarétu pienemt medijiem
nelabvéligus finansialus lemumus.® Lidzigu pieeju izmanto ari Vacija. Citas valstis
izmanto modeli, kad mediju budzets ir piesaistits konkrétam nodoklim. Neskatoties uz
vienu vai otru pieeju, var secinat, ka attistitakajas valstis sabiedriska medija budzets ir
parnests uz gala patéréetaju.

Jaapzinas, kasabiedrisko medijufinanséjumssastav netikai no pasasfinanséjuma
iekaséSanas dalas, tacu ari no lidzeklu administréSanas un organizéSanas. Ka labo
pieméru var minét Lietuvu. Lietuvas publisko mediju sistema pieskirto finanséjumu
administré un organizé neatkariga institucija — Preses, Radio un TV atbalsta Fonds.
BudZets sabiedriskajam medijam tiek aprékinats automatiski, nemot to ka fiksetu
procentu no valsts nodoklu ikgadé&jiem ienémumiem, un to nedrikst parskatit valdiba.
Lietuvasvaldiba sadu normu apstridéja Lietuvas konstitucionalaja tiesa, noradot, kasada
kartiba ir pretruna Lietuvas Konstitucijai, jo aizliedz valdibai veikt politiskus apsverumus
budzeta izlietoSana. Tacu, Lietuvas konstitucionala tiesa atzina, ka sads finanséjuma
veids aizsarga sabiedrisko mediju no politiska spiediena.*? Apkopojot labako praksi no
arvalstu piemeériem, var secinat, ka veiksmigi strada sekojosie mehanismi:

) Mediju finanséjuma noskirtiba no valsts budZeta un ta organizacija ar neatkarigas
institUcijas palidzibu.

&) Sabiedribas iesaiste sabiedriska medija finansé$ana to piesaistot konkrétam
nodoklim vai ta dalai, vai ievieSot regularu maksajumu.

3 Turpat (29)
32 Turpat (30)



VALSTS ATBALSTS KOMERCMEDIJIEM

Attieciba uz Valsts atbalstu komercmedijiem katra valstiir loti atsSkiriga pieeja, kas
atkariga no daudz un dazadiem aspektiem, tani skaita valstu tradicijam. Lielakaja dala
valstu kopigais elements ir atbalsts satura veidosanai, kas ari tiek istenots Latvija. Tani
pat laika pastav dazadi citi atbalsta veidi, kas ir tieSi mérketi gan uz pasiem medijiem,
gan Zurnalistiem. Sie atbalsta veidi galvenokart ir iedalami sekojo3ajas pozicijas:*

&) Nodoklu politika (pieméram, samazinatas pievienotas vértibas nodoklis presei
vai cita veida mediju saturam)

&) Piegades atbalsts (pieméram, atbalsts parejai uz digitalam platformam)

Q)

Darbibas atbalsts

©) Citi atbalsta mehanismi (pieméram, atlaides Zurnalistiem vai mediju
darbiniekiem sabiedriskaja transporta, atbalsts medijiem jauno zurnalistu
apmacisana, u.c.)

Ir valstis, kuras praktizé vairakus no augstak minétajiem atbalsta mehanismiem,
kameér ir valstis, kur tiek realizéts tikai viens vai vispar neviens no augstak minétajiem
mehanismiem. Ta pat janem véra, ka atbalsta veidi ir krietni vairak, neka augstak
minéts un Seit katrai valstij ir iespé&jas izpausties péc saviem ieskatiem. Pieméram
Eiropas Savienibas valstim ir jaievéro Eiropas Savienibas nosacijumi par valsts atbalsta
pieskirsanu, tacu nemot vera, ka Sie atbalsta mehanismi péc batibas nav individuali vai
selektivi, ar to visbiezak nav problemu.

Runajot par valsts atbalsta mehanismiem komercmedijiem ir svarigi apzinaties,
ka tas dod pienesumu mediju vides pluralismam, ka ari padara mediju vidi atraktivaku
jauniem profesionaliem. Visparéji valsts atbalsta mehanismi komercmedijiem ir vélami
informativas telpas stiprinasanai, daudzveidibas un kvalitates veicinasanai.

33 Benno Butula pétijuma prezentacija “Valsts nodroSinata mediju finanséSana”, 2020. Pieejams: https:/site-775587.mozfiles.com,

files/775587/Sabiedrisko_mediju_finansesana_l atvija_prezentacija_BB.pdf




PECVARDS

Biedriba “Latvijas Mediju étikas padome” pateicas pasakuma “Mediju un politiku
attiecibas: Badinat nedrikst barot”, skatitajiem un atbalstitajiem. Latvijas Mediju étikas
padome pateicas Latvijas Republikas Kultiras ministrijai par pasakuma finansialo
atbalstu, ka ar1 pasakuma tehniskajam nodrosinajumam no Stokholmas Ekonomikas
Augstskolai Riga, SIA “4.Vara” ka ari ekspertiem un paneldiskusijas dalibniekiem. Latvijas
Mediju etikas padome vérs uzmanibu uz to, ka ir jaturpina sabiedribas, zurnalistu un
mediju izglitoSana un izpratnes veicinasana par etiskas dabas jautajumiem ar publisko
diskusiju, ka ari jaiegulda darbs, lai pielagotu savu darbu jauna — digitalizacijas laikmeta
prasibam un aktualajam mediju satura patérina tendencem.

Mediju étikas uzraudziba Latvija norit ar aizvien straujaku attistibu, tacu, lai ta butu
sekmiga ari turpmak, tas ir kopigs mediju, Zzurnalistu un ari sabiedribas darbs. Tapéc,
lddzam, sekot lidzi notiekoSajam mediju vidé un vajadzibas gadijuma izmantot Latvijas
Mediju éetikas padomes piedavatas iespéjas parkapumu izveértéSanai un novérsanai.
To ir iespéjams izdarit gan elektroniska formata biedribas “Latvijas Mediju étikas
padome” interneta vietné www.Imepadome.lv, gan rakstiska formata, nosutot stdzibu
vai jautajumu uz juridisko adresi. Vienlaikus, ja iesp&jamais étikas normu parkapums
tiesa veida nav skaris Jus, tacu, Jusuprat, batu nozimigi, lai konkréeto situaciju novertétu
Latvijas Mediju étikas padome, aicinam sniegt viedokli biedribas interneta vietné.

Latvijas Mediju etikas padome uzsver, ka tas mérkis nav sodit, bet gan veicinat
un attistit etisku mediju vidi Latvija caur sabiedribas, mediju un zurnalistu izglitoSanu
un visparéjas sabiedribas izpratnes par etiska rakstura jautajumiem veicinasanu.



http://www.lmepadome.lv

Latvijas Mediju
étikas padome



