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Par aptauju

Lai noskaidrotu Latvijas mediju Tpadnieku un vadibas limena darbinieku, ka arT Zurnalistu viedokli par Latvijas
mediju vides novértéjumu, 2020.gada jdlija veikts pétijums, kura ietvaros Tstenota 54 Zurnalistu aptauja
interneta vidé, ka arT veiktas 10 Latvijas mediju 1pasnieku/ vadibas limena darbinieku telefonintervijas.
Respondentu izlasi nodro$inajusi Latvijas Mediju Etikas Padome (turpmak teksta LMEP).

| Zurnalistu aptaujas rezultati

Domajot par zurnalistu darbu un profesionalajiem uzdevumiem medija, respondenti uzskata, ka svarigakais
ir ieraudzit, stastit un analizét. 87% no visiem aptaujatajiem pilniba piekrit apgalvojumam, ka jaierauga
notikumi un problémas plasaka perspektiva, 83% apgalvo, ka jaatrod nozimigi notikumi un par tiem
jastasta un jaanalizé aktualie notikumi. Turklat aptaujatie norada, ka svarigi bat patiesam, precizam,
balstities uz faktiem, bit uzticamam un saglabat redakcionalo neatkaribu.

Lai uzzinatu, ka mainijies darbs Zzurnalistika pédéjo gadu laika, IGgts noradit, kuras no tendencém
zurnalistika kluvuSas nozimigakas, maznozimigadkas vai nav mainijusas. Aptaujas rezultati rada, ka
nemainigas tendences ir politiskas un biznesa elites parstavju ietekme uz zurnalistu darbu, Zurnalistu
profesionala limena uzlaboSanas un, vienlaikus, arT profesionalisma zaudéSana (abas pédéjas diametrali
pretéjas atbildes bija vienas no biezak minétajam). Ka tendences, kas zurnalistika kluvuSas nozimigakas,
atzimétas: zurnalistika kluvusi komercializétdka, sliktak apmaksata, ka armt masu auditorijas interese liek
zurnalistikai bat neprofesionalakai. Visbeidzot tendences, kas zurnalistika kluvuSas maznozimigakas:
zurnalistu profesionalais ITmenis ir uzlabojies, Zurnalistikai jakltst dzeltenakai, ka arT - Zurnalisti spéj panakt
pozitivas parmainas sabiedriba.

Atbildes uz jautajumu par to, kadi faktori varétu ietekmét zurnalistikas profesionalo Iimeni, rada, ka to
visaugtakaja méra ietekmé redakcionala neatkariba (65%), stabilitate Zurnalistikas darba tirgd (52%) un
gataviba ievérot profesionalas étikas normas (50%).

LMEP darbibu respondenti kopuma vérté pozitivi. Tads ir ari nozares profesionalu vértéjums Latvijas
Mediju etikas kodeksam. Ka iespéjamos Mediju étikas kodeksa papildinajumus, respondenti uzskaita:
uzticamas, étiskas zurnalistikas un uzticamu mediju prakses akcentéSana, kodeksa normu universalu
pielagojamibu (neatkarigi no daltbas organizacija), ka art jauno mediju reguléjumu.

Apkopojot nozares profesionalu aptaujas rezultatus, var secinat, ka misijas apzina par zurnalista darba
étiku un kvalitatem pilntba nesaskan ar prasmém un tendencém, ko zurnalisti novérté ka arvien
dominéjosakas. Lidz ar to, nepiecieS8amiba sasniegt “dazados informativos burbulos” dzivojoSos nosaka to,
ka Zurnalistika klast izklaidéjoS8aka un attiecigi neprofesionalaka. Turklat, auditorijas vélme péc atra
patérina satura rada bazas zurnalistos, arvien mazaka vértiba tiek pieskirta kvalitativai Zurnalistikai,
zurnalistu darbs kluvis vairak izklaidéjoSs, nevis informétu sabiedribu veicinoSs. Nepartraukta vajadziba
noturét auditorijas uzmanibu ka iemesls formatu dazadibai var sagadat daudzas problémas, jo kads
steidz buat pirmais, skalaks savos apgalvojumos, kads objektivi izvérté notikumu attistibu, “rok dzilak”.
Kopéjais nozares izaicinajums arvien ir aktuals — kur§ mediju formats gust virsroku plasaka
sabiedriba? Un visbeidzot, aptaujas rezultati akcenté bazas par to, vai mediji Sodien aizvien ir 4.vara, kas
iestdjas par sabiedribas interesém un spéj sabalansét izklaidéjoSu saturu ar informativo, un veidot
sabiedrisko dienaskartibu un domu?



Il Latvijas mediju ipasSnieku, vadibas limena darbinieku aptaujas rezultati

Domajot par savu darbu medija, Sobrid Tpasnieku un vadibas limena cilvéku vidii aktuala vajadziba
iegut un noturét eso8as auditorijas uzticibu, sabalansét pelnas intereses un godigu uznéméjdarbibu, ka art
vélme iegdt arvien lielaku tirgus dalu. Noradits, ka svarigakie zurnalistu un redaktoru uzdevumi ir
ieraudzit notikumus un problémas plasaka perspektiva, radrt realitati, kada ta ir, atrast nozimigus notikumus
un par tiem pastastit, ka arT uzraudzit pie varas eso$os.

Analizéjot atbildes par aktualiem un pretrunigiem mediju attistibas procesiem, secinats, ka musdienas
mediji var pastavét tikai ar nosactjumu, ja sanem fondu finanséjumu, mediju biznesa nakotne var bat tikai
apvienojot ar citiem uznémeéjdarbibas veidiem, un reklamas satura iepludind$ana satura ir neizbégama.

Vértéjot krizes un nozimigu parmainu laiku, Latvijas mediju Tpasnieki un vadibas limena darbinieki atzist,
ka krizes periods ir ka eksperimentu un ienakumu avotu dazadoSanas laiks.

Ar étiku saistitie jautajumi lielakoties tiek risinati mediju iekSiené — sapulCu formata (sarunas un
diskusijas), vai atbildigo personu loka. Lielakoties, &tikas jautdjumu risinaSana ir ierasta prakse, nevis
iznémuma gadijums. Etikas jautajumi, ar kuriem saskaras visbiezak: ko drikst/ nedrikst publicét, privatums,
faktu parbaude, viedoklu parstavniecibas balanss un objektivitate, reklamas satura iepludinasana satura.

Biezakie étikas parkapumi, kas konstatéti respondentu parstavétajos medijos, saistiti ar personas
privatuma aizsardzibu, faktu parbaudi, zZurnalista darba apvieno$anu ar sabiedrisko attiecibu praksi,
reklamdevéju un politisko intereSu parstavniecibu satura. Etikas problematika saistita ar atkaribu no
politiskas ietekmes un reklamdevéjiem, Zzurnalistu ietekméjamibu (saistibd ar zemo atalgojumu),
nesabalansétu viedoklu atspogulo$anu. So problému risinasanai no LMEP tiek sagaidita ekspertizes
demonstré$ana, reguléjoSas, ne tikai rekomendéjoSas funkcijas TstenoS$ana, parkapumu izskatiSana,
juridiskas palidzibas snieg$ana, ka arT pozicionéjums un riciba ka mediju vidi centréjoSam spékam.

Domajot par to, cik liela méra esosSais tiesiskais reguléjums ir atbilsto§s Zurnalistu tiestbam un
pienakumiem, ka art mediju étikas jautajumiem, lai nozare butu sakartota, secinats, ka esoSo situaciju
respondenti vérté ka apmierinoSu, un vinuprat ta ir sakartota.

Kopuma LMEP darbiba un Latvijas Mediju étikas kodekss noveértéts pozitivi, un tads ir arf vértéjums par
aizvadito darbibas periodu. Respondentu vidi jauSama skaidra un visai vienota izpratne par nozares
probléemam, iespéjam un izaicinajumiem. Latvijas Mediju étikas padomes darbiba tiek uzlikota ka
pozitivs pienesums nozarei, kurd augstu novértéta étikas jautdjumu nozime dazados aspektos (gan
stratégiskas attistibas, gan ikdienas darba konteksta). Neskatoties uz to, péc parliecino$sa un pozitivi
novértéta starta seko izaicindjums - kas talak? ST ir iespéja piepildit nozares gaidas, pozicionéjoties un
rikojoties ka nozari centréjoSam spekam. «Jo stipraka bus padome, jo vairak tai uzticésies,» rezumeé viens
no aptaujatajiem respondentiem.



