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Anotacija

Saja pétijuma tiek analizéta Latvijas mediju vide — tas attistibas tendences pedgja gada laika,
nozimigakie notikumi un aktualitates, ka arT probléemgadijumi mediju vidé dazados tas darbibas
aspektos. Darba aplikoti galvenie faktori, kas ietekm& Latvijas mediju vidi, tostarp mediju
tirgus, likumdoSanas regulg&jums, tendences mediju lietojuma jeb auditorijas paradumi, ka ar1
drosibas jautajums divos aspektos — gan ka zurnalistu aizsardziba, gan informativas telpas

stiprinaSana, mazinot dezinformacijas izplatibu.

P&ttjums balstas uz kvalitativo un kvantitativo datu analizi, ietverot intervijas ar mediju nozares
un juridiskas jomas ekspertiem, mediju satura analizi un sabiedriskas domas aptaujas.
Secinajumi norada uz nepiecieSamibu stiprinat mediju neatkaribu, Zurnalistu aizsardzibas
mehanismu un pielagoties jauniem digitalajiem izaicinajumiem. P&tijuma apkopoti ieteikumi

mediju normativas darbibas regulacijai vai tas iesp&jamajiem pilnveidojumiem.
P&ttjuma pirmaja nodala izmantoti §adi informacijas avoti:

e teorctiska literatiira, zinatniskas publikacijas, petijumi;

e mediju vidi regul&joSie normativie akti — Likums Par presi un citiem masu informacijas
lidzekliem, Elektronisko plaSsazinas lidzeklu likums, Sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu likums, Eiropas Mediju brivibas akts;

e intervija platfroma “MS Teams” un klatienes intervija ar tiesibu jomas ekspertiem —
juristiem;

e tieSsaistes sarunas platforma “Zoom” un telefonintervijas ar Latvijas Preses Izdeveju
Asociacijas parstavi, zurnalistiem, redaktoriem un mediju izdevejiem.

P&tfjuma otraja nodala — par mediju €tikas tendencém Latvija —

e normativie mediju paSregulacijas dokumenti - €tikas kodeksi, kas ir publiski
pieejami Latvijas mediju timekla vietnés jeb majaslapas, pieméram, Latvijas
Zurnalistu asociacijas Etikas kodekss, biedribas “Latvijas Mediju &tikas padomes”
Etikas kodekss; konkrétu mediju &tikas kodeksi;

e intervijas ar mediju redaktoriem;

e zurnalistu aptauja.



levads

Pagajusaja, 2024. gada, Zzurnalists Niks Niumens Zurnalistikas petijumu institiita ,,Reuters”
petijuma par prognozém zurnalistika 2024. gadam raksta: Maksliga intelekta graujosais spéks
Sogad parnems informdcijas telpu laika, kad visa pasaulé valda intensiva politiska un
ekonomiska nestabilitate. letekme uz informdcijas uzticamibu un galveno plassazinas lidzeklu
ilgtspeju, visticamak, biis loti nopietna. Jo Sogad vairak nekda 40 demokratijas notiks kritiski
svarigas velésanas, un kari turpinas plosities Eiropa un Tuvajos Austrumos. Nemot véra
ieprieks minéto un prognozi, kas liecina, ka lieldaka dala visa interneta satura lidz 2026. gadam
tiks razots maksligi, Zurnalistiem un zinu organizdcijam biis steidzami japardoma sava loma

un mérkis.

Otra butiska mediju vides prognoze, kas liek pardomat zurnalistiskas darbibas lidz$ingjos
veidus un iespgjas, tiek minéta auditorijas uzvedibas paradumu maina, ka tiek mekleta, atlasita
un patéréta informacija. N.Nimens prognozg, ka, auditorija, izmantojot mekl&tajprogrammas
un maksliga intelekta robotu ieteikto saturu, medijiem var radit ta lietotaju apjoma
samazinasanos, patérgjot konkrétus medijus, pieméram, var samazinaties apmekletaju skaits
konkrétas mediju majaslapas. Respektivi, lieldas tehnologiju platformas apdraud mediju zimolu
atpazistamibu, méginot sasniegt auditoriju, kas ir jaunaka un mazak izglitota un kura jau ir
apmierindta ar algoritimiski raditu saturu un kurai nav izpratnes par tradiciondlajiem
medijiem. Tadéjadi var sagaidit, ka mediju ipasnieki Sogad [2024. gada - S.S.] izveidos vairak

Skerslu saturam, ka ari piesaistis dargus juristus sava intelektuala ipasuma aizsardzibai.

Verojot mediju vidi Latvija, domingé lidzigs diskurss — spriedze mediju organizacijas un
redakcijas, nemot véra izmainas reklamas tirgii (nepastavigums dazadas mediju vides, mediju
lietosanas paradumi - sabiedriba regulari patéré socialos medijus, tadgjadi arT reklamdeveji
izmantojusi digitalo platformu iesp€jas, pieméram, globalas digitalas platformas), samazinot
reklamas apjomu, pieméram, drukatajos medijos), pandémijas sekas, ekonomikas lejupslide,
tehnologiju dinamika, platformu daudzveidiba un datu piecjamiba (un taja pasa laika
neaizsargatiba); darba vietu samazinaSanas visa nozar€. Lidztekus aktuals ir kar§ Ukraina un

Tuvajos Austrumos, kas ietekm& mediju satura kvalitati, saskaroties ar vienu no hibridkara

1 Newman, N. (2024). Journalism, Media, and Technology Trends and Predictions 2024. Pieejams:
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-01/Newman%?20-
%20Trends%20and%20Predictions%202024%20FINAL.pdf



pané€mieniem - dezinformaciju: Velesanu “trakums” nacionala un regionala limenit, kari
Ukraina un Gaza. Sajos nemierigajos laikos precizas, neatkarigas Zurnalistikas piedavajums
joprojam ir svarigaks nekd jebkad agrak, tomer dati demonstre, ka zinu medijus arvien vairak
izaicina pieaugosa dezinformacija, zema uzticésanas, politiku uzbrukumi un nenoteikta

uznéméjdarbibas vide .

Mediju vidi ietekme ar1 citi faktori un apstakli. Lidztekus politiskajiem, ekonomiskajiem un
socialajiem apstakliem biutisks ir ar kultiiras aspekts jeb sabiedribas loma mediju vides
veidoSana, pieme&ram, mediju lietoSanas paradumi, sabiedribas interese un izpratne par mediju
vidi, kas netie$a veida maina mediju darbibas praksi. Pieméram, 2024. gada pétijuma par
Latvijas iedzivotaju medijpratibu secinats, ka 60% sabiedribas uzskata, ka valdiba kontrolé
mediju saturu. So uztveri veicina ari lidzigs zinu saturs dazddos medijos, radot iespaidu, ka
mediji ir paklauti valsts ietekmei un sniedz vienpuséju informdciju. Lidz ar to mediji tiek
uztverti ka valsts parvaldes instruments. Rezultdata sabiedriba mazak patéré plassazinas
lidzeklus un mazak uzticas tiem. Piekluve oti dazadiem un alternativiem viedokliem socialajos
medijos pasliktina uzticeSanos mediju saturam, jo socidlajiem medijiem uzticas vél mazak neka
Latvijas sabiedriskajiem vai komercialajiem medijiem. Tas rada sarezgijumus komunikacijai
ar sabiedribu, jo nevar izvéléties vienu konkrétu kandalu, caur kuru efektivi komunicét —

dazddas mérka grupas lieto un uzticas dazadiem avotiem.®

Ekspertu minétas problémas un tendences, analiz&jot mediju vidi, noteikti ir véra nemamas, jo
notikumi pasaul&, ka arT vairakkart minéta un uzsvérta tehnologiju ietekme sasniedz ari Latvijas
medijus. Tomeér detalizéti un strukturali, ka arT saturiskajas nians€s vertgjot situaciju Latvija, ir
redzami kvalitativi pieméri un to profesionals istenojums, ko nosaka tiesi atrasanas konkréta
sociala, ekonomiska un politiska vide, piemeram, efektivs administrativais risinajums,
atbilstoss juridiskais regulé&jums, vadot mediju organizaciju, ka arT parvaldiba, kas nodro$ina

zurnalistiem atbilstoSus apstaklus, kas tadéjadi nodrosina kvalitativu saturu.

2 Reuters Institute Digital News Report (2024). Piegjams:
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-06/RISJ_DNR_2024 Digital_v10%20Ir.pdf
8 Pétijums par Latvijas iedzivotaju medijpratibu (2024).
https://www.neplp.lv/Iv/media/8775/download?attachment



1. Mediju darbibas sistemiskais ietvars

Mediju lietotajs visbiezak redz vai sastopas galvenokart ar mediju darbibas redzamo
dalu — saturu, kas sniedz noteiktu priekSstatu gan par konkréto mediju, gan sev apkart
notiekoso. Tomér mediju lietotprasme nozimé plasaku zinasanu loku, proti, sabiedribas
mijiedarbiba ar medijiem paredz zinaSanas vairakas ar medijiem saistitds jomas, piem&ram,
mediju efekti, mediju saturs, izpratne par mediju nozari u.tml. ZinaSanas par dazadiem mediju
aspektiem demonstré, cik mediji ir kompleksa sisttma un ka tie mijiedarbojas ar citam —

socialajam, politiskajam un ekonomiskajam sistemam.

Mediju pétnieki, raksturojot mediju vidi, izmanto apzim&jumus daudzveidiba un pluralisms.
Tie ir atziti par nozimigiem krit€rijiem, lai novertetu mediju sistémas demokratisko darbibu.
Daudzveidiba un pluralisms, runajot par medijiem, nav sinonimi, jo abi aptver un skaidro
dazadus faktorus, kas iesaistiti mediju vides veidoSana. Daudzveidiba nav tikai kvantitativs
raditajs, tas demonstré iegulditos resursus, izpratni par mediju vidi no dazadam taja
iesaistitajam pusém un, jo 1pasi, zurnalistikas kvalitati: daudzveidiba ir kluvusi par lakmusa

papirinu mediju objektivitdtes novértéjumam un reguléjumam®.

Tomer arT mediju daudzveidibas un pluralisma pétijumos nav vienas pieejas, ka to varétu merit
un skaidrot, tomér ir iesp&jams fiksét to izp&tes darbibas Ilimenus demokratija: mediju
reguldcijas atbilstibu varda brivibas un informdcijas pieejamibas principiem; mediju tirgus
struktiiru un ta dalibnieku darbibas caurskatamibu, zinu mediju saturu, ta veidosanas pieejas
un kvalitati; sabiedribas iespéjas sanemt un izmantot daudzveidigu informdciju, kas ietver

dazadu sabiedribas grupu intereses, uzskatu, vértibu un kultiras perspektivas.®

Pastav vairakas koncepcijas, ka ir iesp&jams noteikt mediju demokratijas [iment, jo tas ir viens
no biitiskiem mediju darbibas principiem. Pieméram, ir iesp&jams mediji vidi analizét, skatot
to makro limeni (mediju sist€ma jeb vispargja struktiira), mezo limeni (konkréts mediju
sist€émas sektors) un mikro limeni (konkréta medija organizacija vai medijs) (McQuail, Van

Cuilenburg, 1983). Tomér koncentr€joties galvenokart uz struktiiru un sist€ému, var tikt

4 Deacon, D., & Stanyer, J. (2021). Media diversity and the analysis of qualitative variation. Communication
and the Public, 6(1-4), 19-32. https://doi.org/10.1177/20570473211006481

5 Rozukalne, A. (2025). Mediju pluralisms. Pieejams: https://enciklopedija.lv/skirklis/252167-mediju-
plur%C4%81lisms



https://enciklopedija.lv/skirklis/98484
https://doi.org/10.1177/20570473211006481
https://doi.org/10.1177/20570473211006481

nepamanita satura daudzveidiba jeb ta nozime, tad€jadi nozimigi ir papildinajumi attieciba uz

mikro Iimeni, kur bitisks ir problému un dalibnieku jeb avotu tvérums.®

Jau kops 2014.gada Eiropas valstis tiek veikts mediju pluralisma monitorings, kura tiek vertets
ari mediju pluralisms Latvija. To veic Mediju pluralisma un mediju centrs, izmantojot mediju
pluralisma monitoringa riku un, pamatojoties uz 20 raditajiem, kas apkopo 200 mainigos
lielumus, tas aptver Cetras izp€tes jomas: fundamentdlo jeb pamattiesibu aizsardzibu, tirgus

pluralismu, politisko neatkaribu un socidlo ieklautibu.”

Pamattiestbu aizsardzibas joma tiek analizéta mediju daudzveidiba un briviba; tiesibas mekl&t,
sanemt un izplatit informaciju; neatkarigas zurnalistikas iesp&jas (gan darba apstaklu, gan
droibas zina), vispargja piekluve gan tradicionalajiem medijiem, gan internetam. Saja joma
uzmaniba tiek pieversta arT izaicinajumiem, kas saistiti ar mediju ainavas daudzveidibu, ko
rada tieSsaistes vides specifika. Tadgjadi monitorings noverté art varda brivibas aizsardzibu
tieSsaiste, tieSsaistes datu aizsardzibu, zurnalistu droSibu tieSsaiste, interneta savienojamibas

Itmeni un Eiropas tikla neitralitates saistibu stenosanu.

Tirgus pluralisma kritériji raksturo mediju ekonomisko dimensiju. Konkurétsp&jigi un atverti
plassazinas lidzeklu tirgi dod priekSroku ar€jam pluralismam un daudzveidiga plaSsazinas
lidzeklu piedavajuma potencialam uzplaukumam, turpretim ipasSumtiesibu caurskatamiba un
redakcionala neatkariba aizsarga zinu telpu un mediju integritati, ka ar1 to sanéméju tiesibas
pieklit korektai un neatkarigai informacijai. Tirgus daudzveidiba tiek novertéti riski, ko rada
ipaSumtiesibu neparredzamiba (parredzamibas trikums par to, kas kontroleé mediju
organizacijas, to finansé$anas avotus un to iesp&amo politisko, ekonomisko vai ideologisko
piederibu), tirgus koncentracija razoSanas (mediju pakalpojumu sniedzg&ji) un izplatiSanas
(digitalie starpnieki) joma; mediju ekonomiska ilgtsp&ja, redakcionala satura atkariba no

IpasSumtiesibam un komercialajam interesém.

Politiskas neatkaribas joma tiek apliukoti kriteriji, kas raksturo TpaSumtiesibu politizacijas
riskus, politisko ietekmi redakcionalaja autonomija, politisko iejaukSanos sabiedriskajos

medijos un valsts parvaldito resursu sadales medijiem politizaciju. ST joma attiecas ari uz

6 Deacon, D., & Stanyer, J. (2021). Media diversity and the analysis of qualitative variation. Communication
and the Public, 6(1-4), 19-32. https://doi.org/10.1177/20570473211006481

7 Monitoring Media Pluralism in the Digital Era. Application of the Media Pluralism Monitor In the European
Member States and in Candidate Countries in 2023.
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/77028/Media%20PIuralism%20Monitor%20Report_2024.pdf?sequ
ence=3&isAllowed=y
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audiovizualo plaSsazinas lidzeklu un tieSsaistes platformu lomu un reguléjumu, jo ipasi
velesanu kampanu laika. Politiskais pluralisms plassazinas lidzeklos lauj parstavét dazadas
politiskas perspektivas, nodrosinot pilsoniem iesp&ju izteikt daudzveidigas, arT nepopularas
idejas. Ietverot dazadus viedoklus politiskaja spektra, politiskais pluralisms veicina ieklauSanu,

veicina publisku diskursu un lauj individiem pienemt apzinatus Iémumus demokratijas procesa.

Socialas integracijas joma ir paredz€ta, lai novertétu dazadu grupu, tostarp kultiiras, etnisko
un lingvistisko minoritasu parstavibu medijos gan mediju piedavajuma, gan satura zina; mediju
piecejamiba cilvékiem ar invaliditati, vieté§jam un regionalajam kopienam un sievietém. Tas
ietver arm1 medijpratibu, kas ir priekSnoteikums, lai sabiedriba tiktu pasargata no
dezinformacijas un naida runas, jo ieklausanas atsléga ir drosa mediju vide (as a safe media
environment is the key to inclusiveness).® Sie mediju pluralisma aspekti izmantoti, vértgjot

mediju vides tendences un problémas Latvija.

1.1. Demokratijas aizsardziba

Viens no primarajiem aspektiem jeb mediju pluralisma jomam ir pamattiesibu jeb
fundamentald aizsardziba, kas apraksta un demonstré pluralistisku un demokratisku
sabiedribu. 2023. gada Latvija pamattiesibu aizsardzibas joma raksturota ka vidgja riska®,
salidzinajumam Lietuva un Igaunija - zems risks. Latvija ir viena grupa starp tadam valstim
Albanija, Bulgarija, Horvatija, Kipra, Francija, Griekija, Ungarija, Italija, Malta, Melnkalne,

Polija, Rumanija, Serbija, Slovénija, Spanija un Ziemelmakedonijas Republika, sk. 1.tabulu.

Latvija tiek minéta ka viens no piemeériem, kur notikusSas butiskas izmainas un no zema riska
statusa Latvija ir ieguvusi vidgja riska statusu (no 21 lidz 35%). Biitiskakas izmainas notikusas
kritérija — Zurnalista profesija, standarti un aizsardziba, kur Latvija 2023. gada bijusi gadijumi,

kas aktualiz&jusi zurnalista droSibas jautajumus.

8 Bleyer-Simon, K. (2024). Monitoring media pluralism in the digital era. Application of the Media Pluralism
Monitor In the European Member and in Candidate Countries in 2023. Pieejams:
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/77028/Media%20Pluralism%20Monitor%20Report 2024.pdf?sequ
ence=3&isAllowed=y

9 Turpat.
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1.tabula. Pamata aizsardzibas joma — riski pa valstim

Zems risks

0% - 33%

Videéjs risks

34% - 66%

Augsts risks

66%0-100%

Austrija, Belgija, Danija,
Igaunija, Somija, Vacija,
Irija, Lietuva, Luksemburga,
Portugale, Slovakija,
Zviedrija, Cehija un

Niderlande.

Albanija, Bulgarija,
Horvatija, Kipra, Francija,
Griekija, Ungarija, Italija,
Latvija, Malta, Montenegro,
Polija, Rumanija, Serbija,
Slovénija, Spanija un
Ziemelmakedonijas

Republika.

Turcija

Avots: Monitoring media pluralism in the digital era. Application of the Media Pluralism Monitor In
the European Member and in Candidate Countries in 2023*°

1.tabula var redzeét pamattiesibu aizsardzibas jomas riska sadalijumu pa valstim, kas sniedz

kopainu par So jomu tacu 2. tabula ir redzami krit€riji un attieciga krit€rija novert€jums

procentos, ietverot visas petijjuma ieklautas valstis.

2.tabula. Vidgjie raditaji pamattiesibu aizsardzibas jomas Kkriterijos

Kritérijs Varda Tiesibas uz | Zurnilista Mediju Mediju
briviba informaciju | profesija, neatkariba | sasniedzamiba
standarti un un un piekluve
aizsardziba | efektivitate internetam
Kritériju 34% 42% 43% 26% 41%
novertéjums
% Eiropa

10 Bleyer-Simon, K. (2024). Monitoring media pluralism in the digital era. Application of the Media Pluralism Monitor In
the European Member and in Candidate Countries in 2023. Pieejams:
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/77028/Media%20Pluralism%20Monitor%20Report_2024.pdf?sequence=3&isA

llowed=y
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Kriteriju 29% 23% 51% 28% 44%
novertgjums

% Latvija

Avots: Monitoring media pluralism in the digital era. Application of the Media Pluralism Monitor In
the European Member and in Candidate Countries in 2023

Aplikojot Latvijas pozicijas konkrétajos kriterijos, redzams, ka vid€js risks Latvijai ir pozicijas
mediju sasniedzamiba un piekluve internetam un ka seviski augsts vid€ja [iment tiek raksturots
krit€rijs - zurnalistu profesija, standarti un aizsardziba, kur p&dgjais kriterijs ir viens no
butiskiem efektivas mediju darbibas jautajumiem, jo tieSi zurnalists ir starpnieks, kas sniedz,
izplata sabiedribai informaciju, tad€jadi art veicina varda brivibu un stiprina demokratiju. 2023.
gada rezultati pievér§ uzmanibu draudiem Zurnalistikai, jo triikst aizsardzibas pret naidu
tieSsaiste un bezsaist€. Pluralisma pé&tijuma monitoringa Sis kriterijs — Zurnalista profesija,
standarti un aizsardziba — Eiropa noveértéts ka vidéja riska pakapes (43%), augsts risks registréts
Horvatija un Turcija. Abas valstis tika atklati lieli riski, jo Tpasi attieciba uz fiziskas un digitalas
drosibas apaksraditajiem — Zurnalistika un datu aizsardziba, pozitivo pienakumu ievéro$ana un
zurnalistu darba apstakli. Devinas valstis sanéma zemu risku Zurnalistikas profesijas raditaja,
proti, Danija, Igaunija, Somija, Vacija, Lietuva, Luksemburga, Portugale, Zviedrija un
Ziemelmakedonijas Republika. Ipasi izcelas Danija, kuras risks ir Tpasi zems (10%), kas ir

ievérojami mazaks neka otraja vieta esoSajai valstij — Vacijai (25%).

Lidztekus dati raksturo Latvijas varda brivibas un informacijas pieejamibas reguléjuma
atbilstibu starptautiskajiem standartiem. Analiz€jot regul&juma efektivitati, tika konstatets, ka
normam bija deklarativs raksturs, piem&ram, informacijas pieejamibas parstidzéSanas
procediiras ir Iénas un birokratiskas, un misdienu trauksmes cé€l&ju likums nav veicinajis

trauksmes cel$anas prakses attistibu.?

Eiropa kopuma §is raditajs — tiesibas uz informaciju — noveértéts ka vid&ja riska (42%), jo
2023. gada ES Iiment $aja joma notika nozimigas norises, jo lielaka dala ES valstu, iznemot

Igauniju un Poliju, ieklava sava tiesibu sistéma 2019. gada ES Trauksmes cel3anas direktivu.?

11 Monitoring media pluralism in the digital era. Application of the Media Pluralism Monitor in the European Member States
and candidate countries in 2023 : country report : Latvia. Pieejams: https://op.europa.eu/en/publication-detail/-
/publication/250421da-4fb4-11ef-acbc-01laa75ed71al/language-en

12 Bleyer-Simon, K. (2024). Monitoring media pluralism in the digital era. Application of the Media Pluralism Monitor In
the European Member and in Candidate Countries in 2023. Pieejams:
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Viena no Latvija nesen veiktiem pétijumiem “Informacijas pieejamiba Latvijas Zurnalistikas
praks€” (autore K.Locmele), kas tika veikts 2021.gada Latvija, noskaidrots, ka zurnalisti ir
saskarusies ar to, ka liigta informdcija nav sniegta, ir, vinuprat, nepamatoti kaveta, vai likti
citi apgritindjumi tas iegusanai. (..). Ka atteikuma pamatojums tiek noradits — ES Vispariga
datu aizsardzibas regula. No 15 petijuma iesaistitajiem Zurnalistiem 9 Zurnalisti ir bieZi
saskarusies ar iestazu aizbildindasanos ar to sabiedriski nozimigas informacijas nesniegsanai,
5 bijusi reta vai nav bijusi saskare ar Sadu aizbildinajumu.

Vertejot situdciju kopuma, zurnalisti norada, ka iespéjas iegiit informdciju ir atkarigas ari no
pasa parstaveta zurndalistikas virziena (pieméram, pétnieciska Zurnalistika), profesionalas
pieredzes, personibas iezimém, pieméram, neatlaidibas, personiskajiem kontaktiem, ka ari no
ta, cik atvértas sadarbibai ir iestades, amatpersonas un to sabiedrisko attiecibu specialisti.
Peétijuma mediju parstavji secina, ka kopumd So problémsituaciju varétu risinat, pilnveidojot
Zurnalistu zindsanas par informdcijas iegiiSanas iespéjam, pieméram, niansém Visparigas datu
aizsardzibas regulas piemérosanai praktiskas situdcijas, tostarp parpublicéjot informdciju no
socialajiem medijiem. Tomér biitiska ir ari avotu izpratne par informdcijas sniegSanas
situdcijam, jo dazkart ir situdcijas, kad informdcijas sniedzéjs uzskata, ka informdcija nav
izpauzama, kas patiesiba ta nemaz nav.*®

Viens no $aja pétijuma intervétajiem regiona Zurnalistiem skaidrojot savu pieredzi'#, min, ka
atteikuma pamatojuma dazkart amatpersonas aizbildinas ar citu iestadi, proti, ka cita iestade
devusi noradijumu, ka konkréto informaciju nevar sniegt. Tomér zurnalistam m&ginot atrisinat
So jautajumu, atkal cita iestade apgalvo, ka ta nav teikusi. VisbieZak valsts iestades aizbildinas
sakot, ka nav kompetenta iestade sniegt $adus datus, ka ta nav 1sta iestade, pie kuras javeérsas,
versieties pie citam, respektivi, skaidrojot, ka ta nav vinu funkcija. Tomeér Sadas situacijas ir
attiecinamas uz valsts iestadém, regiona, pieméram, vietéjas pasvaldibas $adas situacijas
verojamas retak, iesp&jams, to tiesibu un pienakumu d&l. Dazkart notiek aizbildinasanas, ja
darbs ar informaciju ir procesa, tomér, ka akcenté Zurnalisti — zurnalistikas darba procesa ir
bitiska katra detala, tad€jadi arT informacija, kas tiek raksturota ka darba procesa vai iestradnes
vai nepilniga, arT ir saturs, kas sp€j skaidrot vai ievirzit kadas situacijas vai notikuma attistibu

un veidot par to izpratni sabiedriba.

https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/77028/Media%20Pluralism%20Monitor%20Report_2024.pdf?sequence=3&isA
llowed=y

13 Locmele, K. (2021). Informacijas pieejamiba Latvijas zurnalistikas praksg. P&tfjums. Pieejams:
https://mediacentre.sseriga.edu/wp-content/uploads/2021/05/Klinta_Locmele_Informacijas_pieejamiba-3.pdf

14 Intervija ar regiona zurnalistu, MSTeams, 13.02.2025.
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Dokumenta “Tiesu prakses apkopojums. Tiesibas uz pieeju informaciju”, balstoties uz Senata
spriedumiem, skaidrots, ka nav atbalstams, ka iestade (un attiecigi ari tiesa), lemjot par
informacijas izsniegSanu, pieprasitu zurnalistam sniegt papildu informaciju par topoSo
publikaciju saturu. Tas nepamatoti liktu atklat detalas par topoSo pé€tijumu un nepamatoti
paklautu iestades vert€§jumam to, vai un kada informacija konkrétos apstaklos nepiecieSama
zurnalistikas vajadzibam, tad€jadi radot preses brivibas apdraud€umu. Jebkura gadijuma,
vertgjot informacijas pieprasijuma pamata esoSo legitimo interesi, nepiecieSams konstatét
informacijas pieprasijuma objektivo nepieciesamibu informacijas pamata noraditajam merkim.
Tapec, ja informacija pieprasita zurnalistikas vajadzibam un nepastav pietickami nopietns
pamats apSaubit, ka pieprasita informacija (apjoma un forma, kada ta pieprasita) patieSam
objekttvi varetu biit nepiecieSama zurnalistikas vajadzibam, nebiitu pamatoti apSaubit
zurnalista legitimo interesi tikai tapéc, ka informacijas pieprasijums izversti neatspogulo

toposas publikacijas vai pétijuma saturu.

Vertgjot Latvijas zurnalistu tiesibam iegtt informaciju, minams piemérs 2022. gada, kad
zurnalisti aktivi iestajas pret Tieslietu ministrijas (TM) nodomu izveértét Latvijas normativo
aktu atbilstibu ES tiesas spriedumam, kura mérkis ir ierobezot brivu informacijas pieejamibu
par uznémumu patiesajiem labuma guvéjiem ( PLG), nosiitot publisku pazinojumu aicinot
atbildigas iestades neizdarit nekadas izmainas esoSaja reguléjuma, nodroSinot katram
sabiedribas loceklim brivu pieeju Siem datiem. Tomeér 2023. gada TM eksperti, izvertgjot ES
Tiesas sprieduma noradito un Latvijas nacionalo reguléjumu, secinajusi, ka nav pamata mainit
l1dz§ingjo pieeju, nodroSinot zinu par patiesajiem labuma guvéjiem pieejamibu ikvienam

sabiedribas loceklim bez nepieciesamibas pieradit ta legitimo interesi.'®

Iestazu riciba esoSas informacijas pieejamibu detaliz€ti reglamenté Informacijas atklatibas
likuma normas. Likuma 2. Panta pirma un otra dala noteic, ka §a likuma mérkis ir nodroSinat,
lai sabiedribai biitu pieejama informacija, kura ir iestades riciba vai kuru iestadei atbilstosi tas
kompetencei ir pienakums radit, un $is likums attiecas uz dokumentetu informaciju, kura ir
iestazu informacijas aprite. Lidz ar to tiesibu uz informacijas pieejamibu méerkis ir nodroSinat
sabiedribas tiesibas zinat, ka valsts (plasaka nozimée) pilda tas uzticétas publiskas funkcijas.®

So valsts funkciju veik§anu sava pétijuma centas noskaidrot Baltijas p&tnieciskas zurnalistikas

15 Tieslietu ministrija: Latvija ar turpmak informacija par patiesajiem labuma guvéjiem biis publiski pieejama.
Pieejams: https://www.ur.gov.Iv/lv/jaunumi/aktualitates/tieslietu-ministrija-latvija-ari-turpmak-informacija-par-
patiesajiem-labuma-guvejiem-bus-publiski-pieejama/

16 Abola, I. (2022). Informacija zurnalistu rokas. Jurista vards. Nr. 13 (1227), Ipp. 19.-21.
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centrs Re:Baltica, izmeklgjot “Latvijas Attistibai” iesp&jamus finanséSanas parkapumus pirms
pédéjam Saeimas velesanam — Korupcijas noveérSanas un apkarosanas birojs (KNAB)
2022.gada aprilt pazinoja, ka par LA iesp&amu nelikumigu finanséjumu ierosinatas 13
administrativas lietas, no kuram Cetras izbeigtas, bet vél divas iestajies noilgums. Re:Baltica
pieprasija izbeigto lietu materialus, lai varétu parliecinaties par biroja darba kvalitati, bet tas
atteicas, pazinojot, ka ta ir ierobeZotas pieejamibas informacija un sabiedriba ir pietieckami
informéta ar publikaciju zinu agentira LETA. Re:Baltica par atteikumu vérsas
tiesa. Re:Baltica pirmaja instancé uzvargja lieta pret KNAB, tiesa lémumu pamatoja ar
sabiedribas legitimam interesém, kas veért§jamas augstak par privatpersonas datu aizsardzibu,
tadgjadi ir javerte informacijas saturs, kas dazkart bauda mazdaku aizsardzibu iepretim
sabiedribas tiestbam ar zurnalistu starpniecibu bit informetai par partiju finansésanas

avotiem.’

Ka $adas situacijas skaidro eksperti, lai ari ar korupcijas mazinasanu un politiskas godpratibas
veicinasanu saistitu datu pieejamiba Latvija pakapeniski uzlabojas, valsts parvalde joprojam
ir vaja izpratne par zurnalistu un pilsoniskas sabiedribas lomu amatpersonu uzraudzibda un

korupcijas novérsana.*®

ArT Latvijas Zurnalistu prakse redzami piemeri, kad ir bijis atSkirigs redz&jums par informacijas
pieejamibu un izplatiSanu — jau vairakkart piemin&to tehnologijas iesp&ju del, respektivi,
mainoties mediju funkcijam un mediju daudzveidibai, tradicionalie mediji vairs nav vienigie
viedokla veidotaji, ka arT mainfjusas informacijas ieguves panémieni un resursi. Pieméram,
2024. gada Latvijas Mediju &tikas padome (LMEP) izskatija stidzibu par kadu portala
“jauns.lv” rakstu, kas balstits uz publisku ierakstu vietné Facebook.com. Raksts veidots bez
raksta aprakstitas personas iesaistes un piekriSanas, pie raksta public€ts ar1 konkrétas personas
foto, minéts vaditais uznémums. Siidzibas iesniedzéja ieskatd tas agresiviem komentétdjiem
lauj to viegli identificét, atrast kontaktinformaciju uznémuma lapa; tas sanem nepatikamas
vestules un komentarus socialajos tiklos, ka art bazijas par savu drosibu. Sudzétajs uzskata, ka
bez vina piekrisanas publiskot informdciju, kas vinu lauj identificét, ir neétiski.*® Zurnalisti

savai aizstavibai izmantoja pamatojumu, ka sidzétdja tiesibas uz datu aizsardzibu ir

17 Re:Baltica uzvar KNAB tiesa par informacijas atklatibu partiju finanu izmeklésana. Pieejams:
https://rebaltica.lv/2023/07/rebaltica-uzvar-knab-tiesa-par-informacijas-atklatibu-partiju-finansu-izmeklesana/
18 Re:Baltica uzvar KNAB tiesd par informacijas atklatibu partiju finansu izmeklésana. Pieejams:
https://rebaltica.lv/2023/07/rebaltica-uzvar-knab-tiesa-par-informacijas-atklatibu-partiju-finansu-izmeklesana/
19 Latvijas Mediju &tikas padome (2024). Etikas padomes atzinums Nr. 5/2024. Pieejams: https:/site-
775587.mozfiles.com/files/775587/5_2024 Atzinums_jauns_lv.pdf
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sabalansétas ar medija tiesitbam uz varda brivibu, tiesibam sniegt sabiedribai informaciju par
nozimigiem un aktualiem jautajumiem. Konkrétaja gadijuma netika fikséts Zurnalista
parkapums, jo publikdcija ir veidota balstoties uz publiski pieejamu un sabiedriba aktudalu
informaciju.?® Sadi gadijumi parada sabiedriba valdoSos uzskatus un zinasanas par Zurnalistu
darbu, piemé&ram, par informacijas ievakSanas procesu. Protams, konkrétaja situacija bitisks ir
arm1 medija Zanrs, proti, funkcijas, ko tas veic, tomér tas neatbrivo no profesionalajiem
principiem, ieverojot tiesiskos un &tiskos principus - zinot, kadu personas informaciju drikst

izmantot no socialajiem medijiem, kadu labumu ta nesis sabiedribai u.tml.

2024. gada sadi iesniegumi ir bijusi vairaki, piem€ram, no paSvaldibas darbinieka, kurs
uzskatija, ka zurnaliste, veidojot publikaciju, pret iesniedzgju ir launpratigi izmantojusi savu
varu, un prasa no medija atvaino$anos. Publikacija veidota reagéjot uz vinas ierakstu socialas
sazinas vietné Facebook, kura vina paudusi pateicibu sétniekiem, kas sava brivdiend ir ields
un tira sniegu. Kad pie si ieraksta sakusies diskusija un pausta kritika, siidzétaja aizstavéjusi
sétniekus, bet vel péc dazam dienam nolémusi izdzést visu ierakstu. Sidzéetaja min, ka
vadijusies no apsveruma — dzest tikai atseviskus komentarus nebiitu étiski. Sidzétaja raksta,
ka Publikdcija minéts, ka minéto ierakstu ir licis izdzest Valkas novada izpilddirektors, tacu tie
esot meli, bet Zurndliste ar paSu siidzetaju nav sazindjusies. LMEP lemuma tika secinats, ka
sudzetdja publikacija nav ne apmelota, ne nepamatoti aizskarta — rakstot par Facebook
ieraksta dzésanas iemesliem, Zurnaliste ir balstijusies uz uzticama avota sniegtu informaciju.
Tapat, — uz ielas traumu guvusajam cilvékam ir neapsaubamas tiesibas izteikt kritiku par
pasvaldibas struktiirvienibu darbu.?* Saja gadijuma bitiska ir arf ieraksta autores loma, ko vina
parstavejusi socialaja medija — privatpersona vai pasvaldibas iestades persona. Iesnieguma
minéts, ka ta autore ir paSvaldibas darbiniece, tadgjadi, iesp&jams, méginot ieght varu un

ietekmi par mediju.

Dazkart informacijas pieejamiba tiek saistita ar TpaSiem gadijumiem. Piem&ram, 2023. gada
Latvijas Televizijas (LTV) zurnalistei Dinijai Jemeljanovai anuléta pierobezas joslas speciala
caurlaide, Valsts robezsardze (VRS) 1émumu pamatoja ka ierobezotas pieejamibas informaciju.

Tapat valsts institticijas atbildes tika uzsverts, ka ta ka Sobrid ir pastiprinata robezapsardzibas

20 Turpat.
21 Latvijas Mediju &tikas padome (2024). Etikas padomes atzinums Nr. 4/2024
https://775587.mozfiles.com/files/775587/4 2024 Atzinums_Ziemellatvija.pdf
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sistémas darbiba, jo ir jasekmé valsts ieks&ja dro§iba.?? Tomér valsts institiicijas 1émums ir

pretruna ar sabiedribas intereseém zinat, kas notiek pierobeza, lai mazinatu dezinformaciju.

1.2. Zurnalistu aizsardziba

Petijuma par Latvijas zurnalistu droSibu secinats, ka Latvija bitiskas problémas ir:
zurnalistikas darba publiska diskreditéSana, draudu izteikSana tieSsaist€ un klatieng, kas biezi
vien notiek gan privatos, gan darba e-pastos un dazadas zinapmainas lietotn€s, ka ar1 tiek
mingta aizvainojo$a un naidpilna runa, vérSoties pret zurnalistu profesionalo darbibu. Vajasana
un draudi pret Zurnalistiem bieZi vien ir saistiti arT ar digitalo tehnologiju visuresamibu un ari
anonimitates iesp&jam digitalaja vide. Socialo mediju un tieSsaistes platformu izmantoSana
rada aizvien jaunus veidus, ka iesp&jams vérsties pret zurnalistiem un medijiem. Anonimi
draudi, Zurnalistu privato datu publisko$ana un fokuséti dezinformacijas uzbrukumi ir kluvusi
par ikdienas problémam daudziem Zurnalistiem. Sada veida draudi ne tikai negativi ietekmé
vinu profesionalo dzivi, bet arT vinu privato dzivi, radot nepartrauktu bailu, spiediena un

neaizsargatibas sajiitas.?®

2024. gada nogal€ Tiesibsarga biroja parstave vérsa uzmanibu, ka kibervardarbiba [Latvija -
S.S.], jo ipasi tiek vérsta pret politikém, Zurnalistém un cilvéktiestbu aizstavém, un tas ietekmes
rezultatd mazinds sievieSu iesaistisanas un tiek kavéta vinu lidzdaliba, lai nodrosinatu
lidztiestbu ar viriesiem. (..) sabiedriba ir jaizglito, tai ir jasaprot Zurnalistu, mediju loma
demokratiska sabiedriba. “Vini ir sabiedribas sargsuni, kas rund par témam, kas ir [oti

bittiskas sabiedribai.**

Ka bitisks piemérs Zurnalistu droSibas nodroSinaSana jamin 2022.gada tiesas 1@mums par
pétnieciskas zurnalistikas centra "Re:Baltica" zurnalistes Ingas Springes vajasanu. Vajatajs tika

atzits vainigs apsiidziba péc Kriminallikuma 132.1 panta un sodits ar Tslaicigu brivibas

22 Puke, S. (2023). Robezsardze nespgj paskaidrot, kapec LTV zurnalistei anuléta speciala caurlaide. Pieejams:
https://www.delfi.lv/193/politics/56111076/robezsardze-nespej-paskaidrot-kapec-Itv-zurnalistei-anuleta-
speciala-caurlaide.

23 Rozukalne, A., Skulte, I., Stakle, A. (2024). Zurnalistu un citu mediju profesionalu dro§ibas situdcijas
izvertéjums. Pieejams: https://ppdb.mk.gov.lv/wp-content/uploads/2025/02/Petijuma-Zurnalistu-un-citu-mediju-
profesionalu-drosibas-situacijas-izvertejums-zinojums-3.pdf

24 Stakava, L. (2024). Tiesibsarga birojs: Latvija kibervardarbiba vairak skar Zurnalistes, arstes, politikes, NVO
parstaves.  Leta.Pieejams:  https:/latvijaszurnalisti.lv/tiesibsarga-birojs-latvija-kibervardarbiba-vairak-skar-
zurnalistes-arstes-politikes-nvo-parstaves/
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atnemS$anu uz diviem méneSiem. Vins Zurnalistei draudgjis sociala tikla "Facebook" tiesraides,
ieradies ar béru puski "Re:Baltica" biroja un daudzkart zvanijis uz Springes privato talruni,
siitTjis draudu Tszinas, izmantojot SMS, "WhatsApp" un citas sazinas iesp&jas.?

Latvija ar1 fiks€tas grupas, kas vairdk paklautas uzbrukuma riskam — zurnalisti no
regionalajiem medijiem ir seviski neaizsargati pret vietéjo pasvaldibu spiedienu, viniem ir
ierobezota piekluve juridiskajai palidzibai, un biezi trikst institucionald atbalsta. Situaciju
sarezgl art griutibas piesaistit finanséjumu nepiecieSamajiem tiesiskas aizsardzibas
pasakumiem. IpaSi neaizsargata grupa ir Zurndlistes sievietes, kuras ieverojami biezak
saskaras ar uzbrukumiem tiessaiste, tai skaita seksualizétam piezimém un draudiem. Sievietem
Zurnalistém ir jasaskaras ne tikai ar profesiondlajiem izaicinajumiem, bet ari ar personiskiem
un dzimumu stereotipos balstitiem uzbrukumiem, kas ir vérsti uz vinu iebiedesanu un
diskreditéSanu. Sie uzbrukumi biezi ir anonimi, kas apgriitina vainigo sauksanu pie atbildibas,

tacu tiem ir biitiska ietekme uz Zurnalistes psihoemociondlo stavokli un profesionalo darbibu.?®

Zurnalistu vidii izskan arT baZas par iesp&jamiem mégindjumiem vinus noklausities, par
iespejamiem spiegoSanas gadijumiem, ka ari aktiviem uzbrukumiem socialajos medijos.
Dazkart tiek sanemti ari zvani no publiskam personam, izsakot viedokli par veidoto
zurnalistikas materialu un uzspiezot savu viedokli, kas biitu jaieklauj konkrétaja materiala,
dazkart tiek izmantoti arT iebiedeéSanas pan€mieni, pauZot neuzticibu Zurnalistam un aicinot
kadu no klatesosajiem fiks&t interviju vai sarunu.?’

Arvien biezak zurnalistiem nakas saskarties ar verbalu vardarbibu un uzbrukumiem tieSsaiste,
sanemot draudus. Ipasi daudz sabiedribas negacijas esot sanemtas Covid-19 laika, kad skaidroti
dazadi ar infekcijas izplatibu saistitie aspekti un nepiecieSamiba vakcinéties. Rezultata daudzi
zurnalisti atteikuSies no socialo tiklu izmantoSanas un tajos uzturas tikai darba vajadzibu
vaditi.?8

Sakotngji socialo mediju paradiSanas bija bridis, kad saka veidoties “savstarp&jas Zurnalistikas”

prakse, kur zurnalisti darbojas ka kopienas veidotaji, veicinot abpusgji izdevigu mijiedarbibu

25 Trifanova, E. (2022). Par Zurnalistes Springes vajasanu piesprieZ divu ménesu cietumsodu. Pieejams:
https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/par-zurnalistes-springes-vajasanu-piespriez-divu-menesu-
cietumsodu.a447513/
26https://ppdb.mk.gov.lv/wp-content/uploads/2025/02/Petijuma-Zurnalistu-un-citu-mediju-profesionalu-
drosibas-situacijas-izvertejums-zinojums-3.pdf

27 Zoom intervija ar zurnalistu, 13.02.2025.

28 TVNET/LETA (2023). Zurnalistu asociacija: Mediju parstavji nereti cie$ no verbalas vardarbibas un
uzbrukumiem tie§saiste. Pieejams: https://www.tvnet.lv/7851341/zurnalistu-asociacija-mediju-parstavji-nereti-
cies-no-verbalas-vardarbibas-un-uzbrukumiem-tiessaiste
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ar saviem lasitajiem, klausitajiem un skatitajiem. Socialo mediju platformas ir lavusas
zurnalistiem sasniegt savu auditoriju jaunos veidos, apkopot idejas un informaciju, ka ari
sazinaties ar jauna veida avotiem. Savukart auditorijai tika dotas plasakas iesp&jas sniegt
atsauksmes, ka ar1 vairak ietekmét zinu dienaskartibu. Tomér Sobrid arvien vairak mediju
pétnieki pauz bazas, ka socialo mediju platformu radita robezu sabruksana starp auditoriju un
medijiem negativi ietekmé Zurnalistus, zurnalistiku un demokratiju. Lai gan ir daudzi veidi, ka
socialie mediji var bagatinat zurnalistu darbu, taja pasa laika tie arT apgriitina Zurnalistikas
darba veikSanu. Pasaulé uzmaksanas tieSsaiste, tostarp vardarbibas un kait€juma draudi, ir atziti
par loti nozimigu risku. Zurnalisti tiek regulari vajati tie§saist, kas negativi ietekmé vinus
personigi un var ietekmét saturu jeb atspogulojumu.

ArT Latvija $adas situacijas ir fiksétas (ka jau ieprieks§ minéts, ipasi daudz Covid-19 pandémijas
laika), zurnalisti daudzkart ir versusies tiesibsargajosas iestades, tomér ekspertu vidi izskan
secinajumi, ka So situaciju varétu risinat vai mazinat ieviesot attiecigo regul&jumu jeb stingraku
reguldjumu par naidiguma izpausmém socialajos tiklos. Zurnalistu aizsardzibas konteksta
jamin arT launpratigas tiesas pravas, kas tiek izverstas ar merki apklusinat pret personam, kas
iestajas par sabiedribas intere$u jautajumiem. Sadas situacijas un pieméri tiek dévéta par
strategisko tiesvedibu (stratégiska versanas pret publisku lidzdalibu jeb SLAPP), kas tiek vérsta
pret Zurnalistiem, lai ierobezotu Zurnalistu un mediju iesp&jas pildit savus darba pienakumus.
SLAPP tiesvedibas raksturo Cetri butiski elementi —

- tiesvedibas puSu nevienlidzigais stavoklis;

- patiesa juridiska pamata neesamiba;

- atturoSa ietekme (t.s. chilling effect);

- ka arT iesp€jamais parrobezu elements.

Atzistot SLAPP tiesvedibas par biitisku probléemu Eiropas Savieniba (ES), Eiropas Komisija
2022. gada 27. aprili apstiprindja ieteikumu par sabiedribas lidzdaliba iesaistijuSos Zurnalistu
un cilvektiesibu aizstavju aizsardzibu pret acimredzami nepamatotu vai launpratigu tiesvedibu
(“strategisku tiesvedibu pret sabiedribas lidzdalibu), 2024. gada Eiropas Padome pienéma
tiesibu aktu, lai attur€tu no Sadas launpratigas tiesvedibu ierosinasanas. Biutiski, ka ES
dalibvalstim divu gadu laika direktiva ir jatransponé savos tiesibu aktos.

Atzinuma par par iespgjamajam izmainam Latvijas Republikas tiesibu aktos un citam ar
tiesibsargajoso vidi saistitam iniciativam, kas sekmétu gaidamas ES direktivas mérku
sasniegSanu un sekmétu Latvijas zurnalistu un mediju augstaku aizsardzibu pret SLAPP
pazimeém atbilstoSam tiesvedibam, tika secinats, ka, nemot véra SLAPP tiesvedibu mérki, var

secinat, ka biitiski ir atklat un noraidit sada veida prasibas péc iespéjas atrak, lai nepielautu
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kaitigo seku iestasanos. Tomer Sada riciba ir jaskata kopsakara ar personas tiesitbam uz
taisnigu tiesu. Vairakas ES daltbvalstis jau Sobrid paredz reguléjumu, kas lautu tiesai noraidit
prasibu, ja ta ir acimredzami nepamatota vai faktiski neiespéjama. Nemot véera, ka SLAPP
direktivas priekslikuma tverums ir parrobezu civillietas vai komerclietas, primarais tiesibu
akts Latvijas Republika, kura bitu sagaidami grozijumi saistibd ar $i tiesibu akta pienemsanu
ir CPL (Civilprocesa likuma).?®

Latvija juristu profesionalaja vide triikst izpratnes par SLAPP biitibu®, jo nav $adiem
gadifjumiem piemérota regul&juma un art profesionalo diskusiju par $adam lietam, jo pats
jédziens ir salidzino$i jauns. Tomér tiek minéti vairaki pieméri, kas varétu atbilst SLAPP
specifikai. Ka viens no ilglaicigakajiem tiesas procesiem tiek min&ts Nacionalas operas un
baleta lieta pret SIA «TVNET» par atvainoSanos un morala kaitgjuma atlidzinasanu sakara ar
VSIA«Latvijas Nacionala operay, /pers. B/, /pers. C/ un /pers. D/ goda un cienas aizskarSanu

(Tiesas procesa ilgums: no 2014. gada lidz 2021. gadam).®!

Latvija pedg&jos gados ir registréti vairaki spilgti gadijumi, kad Zurnalisti kluvusi par uzbrukuma
mérki, pieméram, imunologs Jevgeénijs Nikiforenko, par kura iesp&jamo seksualo vardarbibu
zinojusSas aptuveni 20 pacientes, versies policija pret Latvijas Televizijas raidijuma "De facto"

zurnalisti Olgu Dragilevu,®? tatu oficiala datu apkoposana lidz §im nav veikta.

Latvija butiski ieguldijumu jeb atbalstu pret apdraudéjumu $aja jautajuma sniedz Latvijas
Zurnalistu asociacija, kas izveidojusi Tpasu sadalu - “Trauksmes poga”, kura iesp&jams zinot
par apdraud€jumu zurnalistam — iesniegt zinojumus par piedzivotiem vardarbibas vai naida
runas un tamlidzigiem gadijjumiem. 2024.gada nosléguma bijusi 2 zinojumi, izmantojot So
aktivitati.

Par %o iniciativu Nacionala Zurnalistu dro$ibas kontaktpunkta Latvija koordinatore

Anastasija Tetarenko-Supe stasta®®, ka zurnalisti dazada veida uzbrukumus, pieméram, naida

29 7 AB COBALT SIA (2023). Iesp&jamas izmainas Latvijas Republikas tiesibu aktos, kas sekmétu ES
direktivas priekslikuma mérku sasniegSanu Latvija, paredzot mediju augstaku

aizsardzibu pret SLAPP pazim&m atbilstosam tiesvedibam. Pieejams: https://site-
775587.mozfiles.com/files/775587/PDF_2023 10 31 Atzinums_par_nepieciesamajiem_grozijumiem_ LV _tie
sibu_aktos_fin__ID_898320__docx_kopija.pdf

30 Rozukalne, A., Skulte, 1., Stakle, A. (2024). Zurnalistu un citu mediju profesionalu drosibas situacijas
izvert&jums. https://ppdb.mk.gov.lv/wp-content/uploads/2025/02/Petijuma-Zurnalistu-un-citu-mediju-
profesionalu-drosibas-situacijas-izvertejums-zinojums-3.pdf

31 Turpat.

32 Ozola-Balode, Z. (2022). Seksuala aizskarSana vainotais imunologs vérsas pret Zurnalisti. LSM.1v. Pieejams:
https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/seksuala-aizskarsana-vainotais-imunologs-versas-pret-
zurnalisti.a437744/

3 Telefonsaruna 07.03. 2025.
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runa socialajos medijos, izvélas noklusét, jo uzskata to par passaprotamu, ka palidziba netiks
sniegta. Pastav Saubas, vai, pieméram, policija izprot situacijas nopietnibu un vai ir resursi
attiecigi rikoties. Tadgjadi ar1 pagaidam nav verojama izteikta aktivitate no zurnalistu puses.
Koordinatore skaidro, ka Sobrid iztriikst preciza defin€juma skaidrojumam, kas ir Zurnalists,
kada ir ta loma un nozime demokratija.

Iesp&jams, ar laiku ST prakse varétu attistities vairak to aktualiz€jot un informéjot
dazadas iesaistitas puses — ka zurnalistus, ta tiesibsargajosas iestades.

Zurnalistu drosibas jautdjums nav tikai konkrétas profesijas funkciju vai uzdevumu
kopums, $aja gadijuma ir redzams atsevisku Zurnalistikas darba procesa aspektu izveérsuma
trikums Zzurnalista juridiskaja regul§juma. Likuma “Par presi un citiem masu informacijas
lidzekliem” 23.panta ir noradits, ka par zZurnalistu Saja likuma tiek uzskatita persona, kura vac,
apkopo, redige vai citada veida sagatavo materialus masu informacijas lidzeklim un kura ar
to noslégusi darba ligumu vai veic So darbu masu informadcijas lidzekla uzdevuma, ka art
Zurnalistu apvienibu biedrs.>*

Lidztekus 24. panta un 25. panta ir atrunatas zZurnalista tiesibas un pienakumi, kas galvenokart
skar informacijas vakSanas, avota izveli, ka arT uzskatu nozimi. Vert€jot minétas prasibas
attieciba uz Zurnalistu aizsardzibu, tad teksta min€tas normas ir ierobezojoSais vai Sauras
attieciba uz zurnalista misiju un nozimi. Zurnalistu droibas konteksta ka nozimigs vértgjams
2024. gada apstiprinatais Eiropas Mediju brivibas akts, kura viens no mérkiem ir aizstavet un
atbalstit brivus, pluralistiskus un neatkarigus plaSsazinas lidzeklus un nodroSinat Zurnalistu un
to avotu aizsardzibu, tada veida veicinot demokratiju un varda brivibu,® Tpasi uzsverot
zurnalista brivibu un tiesibas veikt savu darbu, piem&ram, arkartigi svarigi aizsargat zurnalistu
speju vakt, atbilstosi faktiem parbaudit un analizéet informdciju, jo ipasi informaciju, kas
sniegta vai pazinota konfidenciali gan bezsaiste, gan tieSsaisté un kas ir saistita ar
zurnalistikas avotiem vai spéj tos identificet. Mediju pakalpojumu sniedzéjiem un to
redakcionalajiem darbiniekiem, jo ipasi Zurndlistiem, tostarp tiem, kuri tiek nodarbinati
nestandarta veidos, pieméram, arstata darbiniekiem, vajadzétu biit iespéjai palauties uz
zurndlistikas avotu un konfidencialas sazinas stingru aizsardzibu, tostarp pret nepamatotu
iejauksanos un novérosanas tehnologiju izmantoSanu. Bez Sadas aizsardzibas varétu tikt

atturéta briva avotu plisma uz mediju pakalpojumu sniedzéjiem un tadéjadi varétu tikt kavéta

34 par presi un citiem masu informacijas lidzekliem. Pieejams: https://likumi.lv/ta/id/64879-par-presi-un-citiem-masu-
informacijas-lidzekliem.

3 Eiropas Mediju brivibas akts. Pieejams: https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/new-
push-european-democracy/protecting-democracy/european-media-freedom-act_Iv
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mediju pakalpojumu sniedzéju briva saimnieciskas darbibas veiksSana, ari kaitéjot sabiedribas
informesanai, tostarp sabiedrisko interesu jautdjumos. Rezultata sadi skersli varétu apdraudeét
zurnalistu brivibu veikt saimniecisko darbibu un pildit savu vitali svarigo “publiska uzrauga

tadejadi negativi ietekméjot piekluvi kvalitativiem mediju pakalpojumiem.

Zurnalistu darba neatkaribas apdraudéjumi ir arT nepietickami caurskatami mediju tirgus
pluralisma konteksta — 1pasnieki var netiesi vai tieSi ietekmét zurnalistu darbu (sk. nakamo
apakinodalu). Zurnalistu droiba ir izvirzits ari ka uzdevums Latvijas mediju politikas
pamatnostadn€s 2024.-2027. gadam. Tap&c ir nepiecieSsams veicinat drosu vidi mediju
darbiniekiem un zurnalistiem, ari tieSsaistes platformas, pilnveidojot normativos aktus, lai
nodrosinatu efektivaku mediju darbinieku un zurnalistu socialo, fizisko un emocionalo drosibu
un aizsardzibu, taja skaita pret naida runu, stratégiskajam tiesvedibam pret medijiem un
zurnalistiem, ka arT spiegprogrammatiiru launpratigu izmantoSanu. Drosu vidi veido mediju
sp&ja aizsargaties pret kiberuzbrukumiem un regularas macibas mediju darbiniekiem un

zurnalistiem kiberdrogibas joma.>®

36 Latvijas mediju politikas pamatnostadnes 2024.-2027. gadam. Pieejams: https://likumi.lv/ta/id/355321-latvijas-mediju-
politikas-pamatnostadnes-2024-2027-gadam
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2.Mediju tirgus pluralisms

Mediju tirgus pluralisms Latvija 2023. gada iepriekSminétaja petjjuma tiek raksturots ka videja
riska (lielaka dala p&tijuma ieklauto valstu ir augsta riska grupa). Viens no biitiskiem raditajiem
Saja joma ir mediju TpaSumtiesibu caurskatamiba. Pétijuma Latvija izcelta ka piemérs, kas no
zema riska ir nokluvusi vidgja riska grupa, palielinot riska raditaju no 29% 2023. gada lidz
38% Sogad. Jateic, kopuma Eiropa ST joma tiek raksturota ka vidg€ja riska vai augsta riska, sk.
3.tabulu - visam kandidatvalstim $aja joma ir augsts risks; augsta riska raditajs dominé ari
Centraleiropas un Austrumeiropas valstis, ka ar1 Baltijas valstis valstis (iznemot Latviju).

Rietumeiropa Spanija un Irija ir paklautas augstam riskam.

3.tabula. Mediju tirgus pluralisma joma — riski pa valstim

Zems risks Vidgjs risks Augsts risks
0% - 33% 34% - 66% 66%0-100%
Vacija, Niderlande, Portugale, Horvatija, Polija, Somija,

Danija, Italija, Zviedrija, Belgija, | Montenegro, Lietuva,
Slovakija, Griekija, Latvija, Serbija, Igaunija, Irija,
Francija, Austrija, Luksemburga | Ziemelmakedonija,
Slovénija, Bulgarija,
Turcija, Malta, Spanija,
Cehija, Kipra, Ungarija,

Rumanija, Albanija.

Avots: Monitoring media pluralism in the digital era. Application of the Media Pluralism Monitor In

the European Member and in Candidate Countries in 2023%

Tirgus daudzveidibas apgabala trTs raditaji ir paklauti augstam riskam un diviem ir vid&ja riska
pakape, sk. 4.tabulu. Augsta riska raditaji ir tie, kas novérte tirgu koncentraciju (Mediju
pakalpojumu sniedz&ju daudzveidiba un Daudzveidiba digitalaja tirg;u, kas aptver attiecigi

piedavajumu un mediju satura izplatibu) un Redakcijas neatkariba no komercialas un ipasnieku

87 Bleyer-Simon, K. (2024). Monitoring media pluralism in the digital era. Application of the Media Pluralism Monitor In
the European Member and in Candidate Countries in 2023. Pieejams:
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/77028/Media%20Pluralism%20Monitor%20Report_2024.pdf?sequence=3&isA
llowed=y
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ietekmes raditajs. Pedgjais - redakcionala neatkariba - 2023.gada pirmo reizi ir nonacis augsta
riska zona. Sads rezultats skaidrojams ar: 1) ietekmes uz informativo telpu tiesi ekonomisko
apstaklu ietekme; 2) mediju 1pasnieku atkartota iesaistiSanas nozar€s, kas var radit intereSu
konfliktu; 3) dazas izmainas metodologija, kas ieviesti, lai atspogulotu ES regula noteiktos
augstakos standartus redakcionalas neatkaribas jautajuma. Lai gan mediju TpaSumtiesibu
caurskatamibas raditajs ir gandriz stabils, mediju dzivotsp€jas rezultati demonstré neatkarigas

informacijas finansésanas ekonomisko apstaklu pasliktinasanos.

4.tabula. Vidéjie raditaji mediju tirgus pluralisma jomas Kriterijos

Kritérijs Mediju Mediju Daudzveidiba Mediju Redakcionala
ipasumtiesibu | pakalpojum digitalaja dzivotspéja neatkariba
caurskatamiba | u sniedzeju tirga
daudzveidib
a
Kriteriju 51% 82% 82% 62% 68%
novertgjum
s % Eiropa
Kritériju 38% 5% 94% 43% 69%
novertejum
s % Latvija

Avots: Monitoring media pluralism in the digital era. Application of the Media Pluralism Monitor In

the European Member and in Candidate Countries in 2023

Ka viens no iemesliem Latvijas nonaksanai vid€ja riska zona tiek noradits prasibu attieciba uz
ipasumtiesibu informacijas izpauSanu trikums, kas attiecas uz mediju akciju sabiedribu
ipaSniekiem, jo tiem nav jasniedz informacija par 1pasumtiesibam. Mediju IpaSumtiesibas
Eiropa aptver dazadas formas, tostarp valsts, sabiedriskos, partiju, gimenes/privatas un
korporativas Ipasumtiesibas (Papathanassopoulos et al., 2023: 58), tadgjadi atklatiba par
Ipasumtiesibam ir ciesi saistita ar mediju lomu publiskaja telpa demokratiska sabiedriba; tas ir
priekSnosacijums pluralistiskam un atvértam tirgum, atseviskos gadijumos nepieejama
informacija nesniedz pilnigu ainu, tadejadi rada baZas, ka aiz $adiem ipasniekiem var stavéet

politiskie vai ekonomiskie spéki, kas ietekmé redakcionalo neatkaribu.
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Lai caurskatamiba biitu pilniba efektiva, informacija par lidzeklu TpaSumtiesibam ir jasniedz
valsts iestadém un sabiedribai, un taja jaieklauj informacija par to, kas ir patiesie Ipasnieki jeb
gala labuma guvéji (the ultimate and beneficial owner(s)%). Sis raditajs sastav no septiniem
juridiskiem kriterijiem un pieciem socialpolitiskajiem kriterijiem. Juridiskais aspekts lauj
noverteét ar medijiem saistito tiesibu aktu esamibu un efektivitati, kas pieprasa izpaust
Ipasumtiesibu informaciju, tostarp finanSu informaciju. Socialpolitiskais aspekts ir nozimigs,
lai saprastu (gadijuma ja nav attiecibu juridisko normu), ka praksé tiek garantéta mediju
Ipasumtiesibu informacijas caurskatamiba. Kop$ 2023. gada $aja mediju 1pasnieku kriterija ir
ieklauti divi jauni mainigie, kas attiecas uz mediju pakalpojumu sniedz€ju finansu informacijas
izpauSanu. To mérkis ir saprast, vai valsts iestades apkopo un uzrauga finanSu stavokli un

darbibas mediju uznémumiem, jo tas var ietekmé&t mediju tirgu kopuma.

Viens no nesen veiktiem uzlabojumiem Eiropa, lai veicinatu fpaSumtiesibu caurskatamibu, ir
Eiropas Mediju brivibas akts, kas ieklauj 1paSumtiesibu caurskatamibu ka vienu no mediju

pakalpojumu sniedzgju pienakumiem (6.pants).®

Mediju nozar€ pasumtiesibu caurskatamiba
var kalpot dazadiem konkr&tiem meérkiem, piem&ram, noveérst mediju tirgus koncentraciju,
aizsargat kvalitativu zurnalistiku, stiprinat auditorijas uzticibu, noverst politisko ietekmi uz
saturu un intereSu konfliktus. Apsverumi attiecas gan uz ekonomiskajiem, gan
neekonomiskajiem caurskatamibas aspektiem: no vienas puses, mediju pakalpojumu sniedz&ju
Ipasumtiesibu un finanSu informacijas atklaSana lauj lietotajiem uzzinat, kam pieder konkréts
medijs, tadgjadi palidzot identific€t iesp&jamos interesu konfliktus; no otras puses, informacijas
pieejamiba par mediju Tpasumtiesibam, to struktiiram un finanSu aspektiem veicina taisnigu un
veseligu mediju tirgus vidi. Tas pastiprina atbildibu un kontroli, jo lauj valdibam un

nacionalajam iestadém parbaudit atbilstibu konkurences noteikumiem, tadgjadi veicinot

mediju pakalpojumu kvalitati un Eiropas Savienibas iek$gjo tirgu kopuma.

Kopuma Sie konkrétie mérki veicina mediju pluralismu un dazadibu un tad€jadi veicina
sabiedriskas domas veidosanos, ka arT kopuma stiprina Iidzdalibas demokratiju. Tap&c Eiropas
Mediju brivibas akts paredz, ka Eiropas valstis savos tiesibu aktos ieklaus noteikumus un

procediiras, kas lautu novertét mediju tirgus koncentracijas, kuras varétu bitiski ietekmét

38 Bleyer-Simon, K. (2024). Monitoring media pluralism in the digital era. Application of the Media Pluralism Monitor In
the European Member and in Candidate Countries in 2023. Pieejams:
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/77028/Media%20Pluralism%20Monitor%20Report_2024.pdf?sequence=3&isA
llowed=y

39 Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) 2024/1083 (2024). Pieejams: https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/LV/TXT/?uri=CELEX%3A32024R1083
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mediju pluralismu un redakcionalo neatkaribu. Akts Saja konteksta skaidro mediju pluralismu
ka iespéju pieklut dazadiem mediju pakalpojumiem un mediju saturam, kas atspogulo
dazadus viedoklus, balsis un analizi. Valsts noteikumi un procediiras var ietekmé&t mediju
pakalpojumu sniegSanas brivibu ieksgja tirgdi, un tiem jabit pienacigi strukturétiem un
parredzamiem, objektiviem, samérigiem un nediskrimingjosiem. Mediju tirgus
koncentracijas, uz kuram $adi noteikumi attiecas, biitu jasaprot ka tadas, kas varétu izraisit to,
ka viens subjekts kontrol€ attiecigo tirgu vai tam ir biitiskas intereses taja, un tadgjadi tam ir
butiska ietekme uz sabiedriskas domas veidoSanu attiecigaja mediju tirgl viena vai vairakas
dalibvalstis. Svarigs kritérijs, kas janem veéra, ir konkurgjosu viedoklu samazinasanas $aja tirgi

mediju tirgus koncentracijas rezultata.

Galvenie riski saistiti ar to, ka nav pieejama informacija par mediju Tpasnieku un patiesa
labuma guv@ju (fizisku personu) darbibu citos biznesa segmentos un pieaugoSo mediju
koncentraciju. Lai arT mediju kompanijas formali ka savu pamatdarbibu deklaré darbibu mediju
joma, izpétot to 1pasnieku (juridisko un fizisko personu) darbibu, var secinat, ka mediji veido

nelielu dalu no to biznesa. Sada prakse var ietekmét redakcionalas neatkaribas Iimeni.*°

2.1. Latvijas mediju TpasnieKki

Latvija mediju Tpasumtiesibu ainu veido sabiedriskie mediji un komercialie mediji, kas pieder

gan vietgjiem, gan starptautiskiem uznémumiem.

Kops 2025. gada janvara ka biitisks notikums mediju vide tika vérteta (un atseviska sabiedribas
dala arT gaidita) sabiedrisko mediju apvienoSanas, turpmak klistot par Latvijas Sabiedrisko
mediju (LSM). Sabiedrisko mediju apvienoSanas jautajums tika risinats vairak ka desmit
gadus; sanemot arT eso$o zurnalistu kritiku un neizpratni par $o lémumu®!. Nesen pienemtais
Eiropas mediju brivibas akts (Eiropas Parlaments, 2024) akcentg, ka valstu plaSsazinas lidzeklu
vidi raksturo sabiedrisko un privato mediju pakalpojumu sniedzg&ju lidzaspastavésana (Ievada
pazinojums Nr. 29), un Iidztekus izcelta sabiedrisko mediju loma - sabiedrisko mediju

pakalpojumu sniedzgji veicina plassazinas lidzeklu pluralismu un veicina konkurenci mediju

40 News media outlets and owners. https://media-ownership.eu/findings/countries/latvia/#elementor-
toc__heading-anchor-2

41Radio darbinieki iebilst pret sabiedrisko mediju apvienoSanu. Pieejams:
https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/09.01.2024-radio-darbinieki-iebilst-pret-sabiedrisko-mediju-
apvienosanu.a538298/
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nozaré, veidojot plasu satura klastu, kas atbilst dazadam interesem un perspektivam,
demografiskajiem datiem, ka ari piedavajot alternativus skatfjumus un satura iesp&jas, kas
nodros$ina bagatigu un unikalu piedavajumu. Regulas 5. pants Ipasi paredz sabiedriska mediju

pakalpojuma sniedz&ju darbibas neatkaribas aizsardzibas pasakumus.

Sabiedriba LSM, neskatoties uz plaso komercmediju ietekmi, atseviSkas situacijas tiek
raksturoti ka uzticamaki, to demonstré sabiedribas viedoklis fokusgrupu diskusijas un dazadas
aptaujas: Sabiedriskie mediji ir (respondentu prieksstatos vismaz td tam vajadzéetu biit)
uzticamaki, ar augstaku statusu. Pamatojums — valsts parvaldes institicijas prioritari
informaciju sniedz sabiedriskajiem medijiem un plasaka apmera, kas jo ipasi ir svarigi,
pieméram, krizes situdcija. Valsts institicijas sniedz apstiprinatu, parbauditu un drosu
informaciju, tapéc sabiedriskajiem medijiem $ajos jautdjumos var uzticéties vairak®. Protams,
viedoklis nav viennozimigs, 1pasi cittautieSu vidi pastav uzskats, ka sabiedriskie mediji miisu
valstl ir parlieku politizéti, notikumi tiek skatiti caur valdoSo politisko partiju uzskatu prizmu.
Tas rada piesardzibu uztic€ties sniegtajai informacijai, jo 1paSi, notikumu, procesu

interpretacijai.

Vertgjot mediju atpazistamibu un popularitati sabiedibas vidi, var redzeét, ka dominé ka

sabiedriskie, ta komercialie mediju zimoli, kas atpazistamibu ir guvusi ka:

1) milétakie mediju zimoli: - "Delfi", “Latvijas Radio”, LSM.lv, LTV1, Radio Skonto®;
2) apmeklétakas interneta vietnes (ka mediju grupas) - "DELFI mediju grupa”, "TVNET

grupa", "Inbox mediju grupa", TV3 mediju grupai, "Rigas Vilnu" mediju grupa”**.

Aplikojot Latvijas mediju popularitati auditorijas, var secinat, ka piedavajums ir plass un
daudzveidigs, tom&r domingjosie ir mediji ar informativi - izklaid&joSu saturu, ka, pieméram,

televizija “TV3” (Latvija skatitako kanalu vidi saglaba 1. vai 2 vietu; piem&ram, aprili, tas bija

42 Uzticesanas medijiem un to

ietekmgjosie faktori. Pieejams: https://ppdb.mk.gov.lv/wp-content/uploads/2024/07/Uzticesanas-medijiem.pdf
43 Starp pieciem Latvija milétakajiem mediju zimoliem — LSM, Latvijas Radio un LTV1.
https://www.lsm.lv/raksts/zinas/ekonomika/23.08.2024-starp-pieciem-latvija-miletakajiem-mediju-zimoliem-
Ism-latvijas-radio-un-ltv1.a566133/

44 Julija LSM.lv interneta vietnu topa ierindojas 5. Vieta. https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/05.08.2024-
julija-Ismlv-interneta-vietnu-topa-ierindojas-5-vieta.a563927/
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1.vieta, savukart gada nogalé - novembri - 2.vieta®®). 2024.gada nogalé veiktas pétijums par

mediju un informacijas resursu lietoSanu liecina, ka iecienitakie TV kanali ir*®:

S.tabula. Latvijas iedzivotaju mediju lietoSanas paradumi

Popularakie TV
kanali

Popularakas radio
stacijas

Biezak lasitie preses
izdevumi (drukata
vai digitala formata)

Popularakie
interneta zinu
portali

1.TV3 (50%);

2.LTV1 (46%);
3.LTV7 (39%);
4.TV24 (33%);
5.ReTV (29%).

1.Latvijas Radio 2
(26%);

2.Radio SWH (24%);
3.Radio Skonto
(24%);

1.Latvijas Avize
(10%);

2.Diena (9%);
3.leva (6%);

4. MK Latvija (6%)

1.Delfi (49%)
2.Apollo.lv 30%
3.Tvnet.lv 28%
4. Lsm.lv (26%)

4.Latvijas Radio 1
(21%)

Tadgjadi var redzet, ka sabiedriba iecieniti mediji pieder citu valstu uznémumu tikliem,

pieméram, iecienitakas zinu timekla vietnes:

AS “Delfi” - Ekspress Grupp), SIA "TV
skatitakais televizijas kanala - TV3 TpasSnieks - Lietuva registrétais UAB “All Media Group”;
televizijas TV24 ipasnieks ir SIA “Ekis & Co-Positioning and Consulting”, Re:TV - SIA “Re

NET grupa” - AS "Postimees Grupp"; savukart

MEDIA”; savukart vienas no klausitakajam radio stacijam - SWH - akcionaru saraksta ir

Igaunija registréts uznémums DLT Capital OU.

Lasitako laikrakstu saraksta ir arT avize “Diena”, kas vismaz Sobrid péc Lursoft datiem pieder
SIA “Izdevnieciba Dienas Mediji”, kuras patiesais labuma guvgjs ir Edgars Kots. 2024.gada
nogal@ Baltijas petnieciskas zurnalistikas centra “Re: Baltica” petijuma izteiktas prognozes, ka,
iespgjams, varétu parnemt SIA “Mediju nams” Ipasniece Anastasija Udalova.*’ Lasitako
laikrakstu vida art MK Latvija, kuru izdod Izdevniecibas nams ‘Print Media (dalibnieks - SIA

(Baltijas Mediju Alianse).

45 Konsolidetas TV skatitakais kanals novembri — LTV1. https://www.kantar.lv/konsolidetas-tv-skatitakais-
kanals-novembri-Itv1-2/

46 P&tTjums par Latvijas iedzivotaju mediju satura lietoSanas paradumiem (2024).
https://www.neplp.lv/Iv/media/9474/download?attachment

47 Izdev&ja uz parada. Kas ir “Neatkarigds” TpaSniece Anastasija Udalova? Piegjams:

https://rebaltica.lv/2024/10/izdeveja-uz-parada-kas-ir-neatkarigas-ipasniece-anastasija-udalova/
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https://eecompanies.lursoft.lv/lv/uznemums/aktsiaselts-ekspress-grupp/10004677
https://www.lursoft.lv/lv/companies/lt/uznemums/uab-all-media-group/306395226
https://company.lursoft.lv/ekis-co-positioning-and-consulting/40103628771
https://eecompanies.lursoft.lv/lv/uznemums/dlt-capital-ou/11609514
https://rebaltica.lv/2024/10/izdeveja-uz-parada-kas-ir-neatkarigas-ipasniece-anastasija-udalova/

Liela dala mediju pieder dazam lielam korporacijam vai grupam, kas samazina mediju
daudzveidibu. Sada koncentracija var radit situaciju, kur daZi Tpasnieki dominé sabiedriskaja
telpa un kontrolé informacijas plismu. Pieméram, SIA “Ekis & Co-Positioning and
Consulting” 1pasuma nesena pagatné nonakusi vairaki regiona medijus, pieméram, Latgales

regionala televizija, timekla vietne grani.lv.

Iecienitako preses izdevumu vidi ir arT zurnals “Ieva”, kuru izdod SIA “Zurnals Santa”, kura
Ipasnieki ir Santa Anca un Ivars Zarins. Ta ir lielaka mediju izdevnieciba Latvija, kas izdod
gandriz 20 zurnalus, kas ir arT visvairak lasitakie nedélas izdevumi, nodroSinot izdevniecibas
finansialo stabilitati un pelnu. SIA “Zurnals Santa” izdod vairakus izdevumus dazadam
mérkauditorijam - sievieteém “Santa”, “leva”; “Perle”; psihologijas satura cienitajiem Annas
Psihologija”, virieSiem - “Klubs”; lauku dzivesstila ménesa zurnals “Lauku Maja” u.c. Tapat

arT krustvardu miklu izdevumi, pieméram, “Mezgls”.

lespgjams, zimola ““Zurnals Santa” popularitati veicina izdev&ju darbiba ari citas, ar
zurnalistiku nesaistitas jomas, piemeram, viesnicu uzneméjdarbiba, tomér netiesa veida

sasaistot abas jomas. Piem&ram, izmantojot viesnicu ka pasakumu norises vietu, vai ka avotu

satura radiSanai (Sk. 1. att€la).
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Sajos svetkos édisim garsigi, bet neparédisimies! Tapec -
nost ar rasola blodam, pasniegsim restorana cienigas, bel
majas virtuvé viegli pagatavojamas triju kartu vakarinass

Tas mums piedava dizaina viesnicas Villa Santa
restorana jaunais sefpavars EGILS GRINFELDS.
Pavisam nesen restorana smalkurmiem tzpratu, ka

Vitia Santa virtuve darbus zmantot produktus un kas
pamema talantigats Sefpa- I sezonalitate. Gatavojot

vars Egits Grinfelds. Jau man svarigi, lat ir gan garsa,

decembrt viné pledava gan tzskats, gan ediena
atjaunotu, piiniba parstra-  daZadas tekstoras - kaut

1.attels. Zurnala “Santa” atvérums
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https://company.lursoft.lv/ekis-co-positioning-and-consulting/40103628771
https://company.lursoft.lv/ekis-co-positioning-and-consulting/40103628771
https://www.villasanta.lv/upload/content/zelta-spalva-2024.jpg
https://www.villasanta.lv/upload/content/egils_perle_2023.pdf
https://www.villasanta.lv/upload/content/egils_perle_2023.pdf

2024.gada nogalé izdevniecibas “SIA”Zurnals Santa” izdevgja izveidoja makslas filmu, kas k@
izdevniecibas davana lasitajiem tiks pasniegta ipasas pirmizrades vienlaikus sesas Latvijas

pilsétas*®. Tadgjadi tiek izmantoti dazadi panémieni un aktivitates auditorijas piesaistei.

Lidztekus ka nozimigas zurnalu izdevniecibas tieck mingtas izdevnieciba “Rigas Vilni”, kas
izdod 16 Zurnalus un 3 laikrakstus, aptverot latviesu, krievu un ari igaunu, lietuviesu
auditoriju. Papildus pamatizdevumiem izdevnieciba regulari izdod plasu spektru dazadu
specializlaidumu, kas veidoti noteiktam auditorijas grupam un veltiti ipaSiem tematiem.
Izdevumu periodiskums — sakot ar nedélas Zurnaliem un avizém un beidzot ar ménesa un

ceturksna izdevumiem.*®

Mediju vidé pasauleé mediju bizness tiek raksturots ka izaicinajums vai apversums, tiek minéti
dati, kas liecina, ka mediju biznesa ir pamtoti sarezgijumi - Amerikas Savienotajas Valstis
2023. gada tika zaudetas aptuveni 20 000 darba vietas medijos, aptuveni seSas reizes vairak
neka iepriekseja gada. Saskand ar datiem ASV katru nedelu tiek slegti divi lidz tris vietéjo

laikrakstu nosaukumi, atstdjot milzigas valsts teritorijas ka ta sauktos "zinu tuksnesus".

Mediju vides parstavji, pieméram, drukato mediju vid€, norada uz finansialajam izmainam jeb
izmaksu paaugstinaSanos tipografijas izmaksam, piegadeém, papiru, savukart digitalajiem -

tehnologiskajiem risinajumiem.

Aplikojot mediju finansialos raditajus par 2023. gadu, ir redzams, ka nozaré galvenokart
saglabajas pelnas kritums, lai gan salidzinajuma ar ieprieks€jo gadu, 2022.gadu, atsevisSkiem

medijiem ir vérojami augstaki raditaji (piemeram, SIA “TVNET GRUPA™).

48 Santa An¢a: Gramatas tagad raksta gandriz visi, bet kurs ir uznémis savu filmu? Pieejams:
https://www.santa.lv/raksts/izklaide/santa-anca-gramatas-tagad-raksta-gandriz-visi-bet-kurs-ir-uznemis-savu-
filmu-69676/

49 Rigas Vilni. https://www.rigasvilni.lv/lv/mediji/zurnali/
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6.tabula. Mediju finansialie raditaji

2023 DELFI TVNET IZDEVNIECI | ZURNALS
GRUPA BA RIGAS SANTA
VILNI
Apgrozijums 5598 523 EUR | 4 138 285 EUR [ 5 755 873 EUR | 6 173 379
EUR
Pelna péc -96 655 EUR | -160 290 EUR [ 14 338 EUR 603 515 EUR
nodokliem

Avots: Gada parskatu dati, 2023

7.tabula. Mediju finansialie raditaji

2022 DELFI TVNET IZDEVNIECI | ZURNALS
GRUPA BA RIGAS SANTA
VILNI
Apgrozijums 5976 118 EUR | 3817 048 EUR | 5921 018 EUR | 6,308,860
EUR
Pelna péc 395 708 EUR | -288290 EUR | 105281 EUR [522,289 EUR
nodokliem

Avots: Lursoft, Gada parskatu dati, 2022

No tabula minétajiem medijiem ar pelnu stradajusas jau ieprieks pieminétas izdevniecibas SIA

“Zurnals SANTA”, ka art SIA “Izdevnieciba Rigas Vilni”.

2.2. Mediju ienémumi

Vertgjot mediju ien@émumu daudzveidibu, publiskaja telpa lielakas bazas izskan par globalo
platformu ietekmi uz vietéjo mediju tirgu. Ka skaidro reklamas jomas eksperti, tad miisdienas

cilveki lielu dzives dalu pavada virtualaja vide, un Sai globalajai tendencei seko ari nozare —
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reklamai ir svarigi satikt cilvékus un to ir vienkarsi izdarit socidalajos medijos™. Ar to ir
izskaidrojams ar1 plarformu ietekme uz Latvijas reklamas tirgu. Protams, to ietekm@&jusi ar1
mediju lietojuma paradumi un tehnologiju attistiba. Ja sakotn&ji domingjosa bija reklama pres¢,
tad Sobrid domingjosas ir televizijas un interneta reklamas. Bitiska ir arT mijiedarbiba starp
uznémumu lielumu un medija veidu - mazaki uznémumi attiecigi ar mazakiem ien€mumiem
izmanto regiona medijus, piem&ram, laikrakstus un vietgjos radio; mazak televiziju, jo nevar
atlauties reklamu ne televizija, ne radio vai, pieméram, interneta. Savukart socialie mediji ir
pieejami un plasi tiek izmantoti visas kategorijas - sakot no mazajiem uznémumiem lidz
vid&jiem un lielajiem.”* Reklamas iendmumi medijos ienak ne tikai no privatpersonam, kadu
dalu ienémumu veido arT pasvaldibu finans€jums - apmaksatas reklamas par kadu pasvaldibas

institicijas aktivitati u.tml., piem&ram, informacija par remontdarbiem.

Reklamas eksperti skaidro, ka reklamas tirgu ietekm@&jusi arT notikumi pasaulé - kops 2000.
gada ka butiskakie apstakli minéti ekonomiska krize 2008. gada, Covid-19 un Krievijas
iebrukums Ukraina. Covid-19 konteksta bitiski zaudejumi skara visus medijus, drukatos jo
Tpasi, tai skaita regionalos medijus®. Covid-19 laika pieauga socialo mediju platformu tirgus,
savukart péc kara sakuma attiecigi samazindjas, jo, pieméram, atseviskiem medijiem bija

zaud&jumi, ja reklamdeveji sastapas ar saturu, kas bija atbalstoSs krievu propagandai.

Ka redzams 8.tabula par Latvijas mediju tirgus tendencém, ir redzams, ka pagajuSaja gada ir

redzams reklamas ien@mumu kapums - par 2,9 miljoniem vairak neka 2023.gada.

8.tabula. Latvijas mediju reklamas tirgus dati par 2024. gada un 2023.gada pirmo
pusgadu

Periods 2024. gada 2023. gada 2022.gads
1.pusgads 1.pusgads
Ienémumi 44 380 243 EUR 41 452 755 EUR 84 421 064

%0 Globalajas platformas 'Facebook', 'Google' un citas térgjam arvien vairak naudas reklamai. Pieejams:
https://www.delfi.lv/bizness/37264250/biznesa_vide/55453260/globalajas-platformas-facebook-google-un-
citas-terejam-arvien-vairak-naudas-reklamai

51 Turpat.

52 Intervija ar medija Tpasnieku, MSTeams 12.02.2025.
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Latvijas Reklamas Asociacijas dati demonstré arT neregularu tendenci reklamas iene@mumos,
kas ir atkariga no lokalajiem notikumiem, pieméram, politiskas reklamas aktivitates -

pieméram, priek§vélesanu agitacija, reklamas kampanam, apmaksato saturu.

Vertejot mediju darbibas tirgu, tomér var veérot, ka Latvijas mediju vide, neskatoties uz
finansialajam grutibam, tomér nesastopas ar tik daudzskaitligu mediju slégsanu. Regulari tiek
apspriests jautajums par drukatas preses, jo 1pasi laikrakstu, pastavésanu, nemot véra reklamas
tirgus un abonementu skaita samazinaSanos. Realos datus tomér mediju izdevniecibu un mediju
organizaciju parstavji nevela nosaukt, skaidrojot, ka tas var radit nekorektu salidzinasanu un
konkurenci, tad€] ipasi mazie izdevéji nevélas $adu informaciju izpaust, tomer var novérot, ka

tirazas ir samazinajusas.>

Tomeér aplikojot tirazu izmainas 5 gadu perioda, var secinat, ka tas vid&ji ir kritusas 2
— 3 reizes, pieméram, laikrakstam “Ré&zeknes Ve&stis” — 2020. gada tiraza ir aptuveni 6000,
2025.gada — ap 2000; laikraksts “Druva” — 2020.gada — 5000; 2025.gada — ap 2000. Kritumu
Sobrid apliecina arT periodikas dati par 2019. — 2021.gadu, kad pé&c tirazas apjoma regionalie
laikraksti bija otraja vieta (24%), tiem sekoja nacionalie dienas laikraksti (22%), ped&ja vieta

atstajot pasvaldibu informativos izdevumus (11%).%*

Tomer ir atseviski laikraksti, kas arT piecu
gadu perioda 1pasi nav mainijusi tirazas apjomu, pieméram, laikraksts “Vaduguns”. Ta tiraza
2020.gada bija ap 3000, Sobrid, 2025. gada — ap 2500. Laikrakstam “Kurzemes Vards” —

2020.gada ap 7000, 2025.gada — ap 6000 eksemplaru.

S1 briza tendence vairakiem medijiem, jasaka gan lielakam izdevniecibam, ir pareja uz
elektronisko  vidi, ko pasi mediji, balstoties tikai uz tirdzniecibas, abon&s$anas vai reklamas
ien@mumiem nespgj Istenot, ta€u viens no risindjumiem, kadel joprojam $1 mediju kategorija
Sp€j pastavet, ir pilna vai dalgja pareja uz elektronisko vidi (plasak skat. 2.4. apaksnodala).
2024. gada tika uzsakts istenot atbalstu komercmedijiem, kas paredz Eiropas Savienibas
AtveseloSanas fonda finanséjumu divam mediju digitalizacijas aktivitateém. leceréto projektu
meérkis ir “veicinat Latvijas mediju nozares uznémumu digitalo transformaciju, pielagojot to
darbibu miisdienu mediju patérina tendencem un stiprinot vietgja satura veidotaju ilgtsp&ju” —
palidzét medijiem digitalizeties, lai tie izdzivotu. Tas nozimé, ka medijiem tiks nodroSinats

dazada veida atbalsts, pieméram, tehnologisko risinajumu attistibai, uznémeéjdarbibas modelu

53 Telefonsaruna ar mediju organizacijas parstavi, 13.02.2025.
54 Latvijas periodika 2019.-2022. gada: situdcijas izvértéjums. https://www.biblioteka.lv/latvijas-periodika-
2019-2022-gada-situacijas-izvertejums/
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izstradei, mediju specialistu digitalo sp&ju uzlabosanai, ka ar1 jaunu IT riku ievieSanai un satura

formata izstradei.>®

Vertgjot valsts atbalsta pieejamibu medijiem, secinats, ka kopuma atbalsts
regionalajiem medijiem kops 2017. gada ir pieaudzis gandriz cetras reizes®®.
9.tabula. Parskats par valsts un ES finanséjumu medijiem
Gads | MAF MAF MAF Eiropas Eiropas Aizsardzibas
Regionalo, | atbalsts Komercialo Savienibas Savienibas ministrija
vietéjo un nacionala elektronisko | Atveselosanas | AtveseloSanas | “Atbalsts
diasporas méroga plassazinas fonda un noturibas Latgales
mediju medijiem lidzeklu finanséjums mehanisma informativas
atbalsta sabiedriski kapacitates (ANM) atbalsts | telpas
programma | nozimiga stiprinasanas Latvijas stiprinasanai”
satura programma Mediju
veidoSanai nozares
un kompetencu
nacionalas centrs
kultiirtelpas
stiprinasanai
latvieSu
valoda
2025. | €1916 Atbalstam
420,99 €2 186723 €918 320 mediju
specialistu
apmacibam un
digitalas
attistibas
modernizacijai
1212 400 eiro
2024. | €1 965 €2195 5,7 miljoni eiro, 69 795 EUR
023,23 299,86 no tiem 2
miljoni no
AtveseloSanas
fonda
finans&juma
kompetencu
centra izveidei,
sk. 2025.g.

55 Novadu laikrakstiem digitalaja pasaulé lasitajs jaiekaro no jauna. Ko nozimés izmainas pasta darba.
https://www.delfi.lv/51042699/latvija/120059586/novadu-laikrakstiem-digitalaja-pasaule-lasitajs-jaiekaro-no-
jauna-ko-nozimes-izmainas-pasta-darba
56 Sledz regionalo laikrakstu «Ludzas Zeme». Pieejams: https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/03.07.2024-
sledz-regionalo-laikrakstu-ludzas-zeme.a560214/
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Ka redzams 9.tabula, galvenokart papildu finansgjuma atbalstu nodroSina Latvijas Mediju
atbalsta fonda (MAF) finans€jums un Eiropas Savienibas Atveselo$anas fonda finansgjums,
2024. gada tika nodrosinats papildu atbalsts Latgales regionam, ko finans€ja Aizsardzibas
ministrija.

Savukart Eiropas Savienibas AtveseloSanas fonda finans€juma atbalsts tika uzsakts jau
2024. gada un turpinas ar1 2025. gada. Tas paredzets divam mediju digitalizacijas aktivitatém.
Viena no tam tika uzsakta 2024. Gada — mediju uzn€mumu modernizes$anai, savukart otra - 2
miljoni no AtveseloSanas fonda finanséjuma paredz€ti kompetencu centra izveidei, lai attistitu
un pilnveidotu mediju darbinieku digitalas prasmes.

Atbalsta sanemsSanas iesp€jas un to san@méji spilgti ataino tendences mediju tirgi, kas
ietekm@ arT mediju kvalitati. Uz atbalstu var pretend@t arT neatkarigie producenti, kas sadarbiba
ar medijiem piedalas zurnalistikas satura veidosana. Tas nozimé, ka zurnalistikas vidé ienak
ar1 ar S0 jomu nesaistitas personas, lidz ar to neskaidribas rodas situacijas, kad persona nestrada
medija, nav Zzurnalistu organizaciju biedrs, bet veic zurnalistiem raksturigas funkcijas.®’

Visplasak mediju vidi un publiskaja telpa tiek diskutéts par Mediju atbalsta
programmas finans€jumu, kur atseviSskos gadijumos ir bijuSi gadijjumi, kad ir pieprasits
atmaksat finans€jumu par neatbilstoSu ta izlietojumu. Tomeér, izvertgjot saturu un atbilstibu
likuma normam, sods nav piemeérots: Baltijas pétnieciskas Zurnalistikas centrs Re:Baltica
(Re:Baltica) uzvaréjis strida ar Sabiedribas integracijas fonda (SIF) sekretaridtu par krievu
valodas pielaujamibu dokumentdlaja seriala “SkelSands”, kas radija pieaugosas plaisas
Latvijas sabiedribd péc Krievijas pilna méroga iebrukuma Ukraina, un tam nebiis jaatmaksa
valstij gandriz 36 000 eiro. SIF padome Re:Baltica pazinoja, ka ir atcélusi sekretariata lemumu
un sekojosi ari finansu korekciju. Padomes lemuma teikts, ka MAF programmai ir virkne
merku, bet SIF, méginot pamatot savu lemumu, nepareizi piemérojis Elektronisko plassazinas
lidzeklu likumu. Padome uzsver, ka latviesu valoda ir demokratiska diskursa un lidzdalibas
valoda, un saliedésanas procesa tai ir centrala loma. Tomeér jau projekta pieteikuma bija
noradits, ka runa biis par Skelsanos, un rezultata paradita valsts valodas nezindsanas vai
nelietoSanas ietekme uz Latvijas krievu piederibas sajiutu valstij. “Nemot véra projekta saturu
un meérki, tas, ka tulkojums valsts valoda netika nodrosinats ieskanosanas vai dublésanas
veida, pats par sevi vél nenozimé, ka projekts nebiitu versts uz nacionalas kultirtelpas

stiprindasanu (..) un sabiedribas saliedétibas veicinasanu uz latviesu valodas pamata,” teikts

57 Birina. L. (2020). Zurnalista jédziens tiesibu uz zurnalistu informacijas avotu aizsardzibu konteksta. Pieejams:
https://www.apgads.lu.lv/fileadmin/user_upload/lu_portal/apgads/PDF/Juridiskas-konferences/JUZK-78-
2020/juzk.78.13-Birina.pdf
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lemuma. “Tiesi pretéji — lai varétu sabiedribas saliedésanas darbu pilnveértigi veikt,
pasreizéjas situdcijas faktiskai izzinasanai ir neatsverama nozime.>®

Par 2022. gada projektu konkursu secinats, ka zurnalistikas kvalitati MAF atbalstitajos
projektos nosaka tadi mezo vides faktori ka mediju organizacijas izveidoSanas mérki, tas
raditais mediju formats, mérka auditorija un medija formata funkcijas, ka ar1 redakcionalas
darbibas kritériji. Ja tie neparedz inovativu pieeju un augstas profesionalas kvalitates prasibas,

tad iesniedzgji savu esoSo profesionalo ItTmeni uztver ka piemérotu un MAF atbalsts tiek

izlietots ikdienas satura radiSanai, neinvestgjot augstas kvalitates zurnalistika.*

2.3. Slegtie mediji un informéacijas tuksnesi

Neskatoties uz pieejamo valsts atbalstu, tomér ir pieméri, kad mediji tiek slégti pavisam,
piemeram, “Rigas Laiks”, “Ludzas Zeme”, vai senaks piemé&rs - 2020. gada laikraksts
“Neatkariga Rita Avize” vairs neturpindja izdod drukato versiju, bet mainija darba vidi uz
digitalo - kluva par zinu timekla vietni. Sads lémums tika pamatots ar faktu, ka apmeklétaju

skaits timekla vietn€ ir lielaks neka laikraksta auditorija.

2024. gada tika slégts niSas zurnals “Rigas Laiks”, kur§ iznaca kop$ 1993. gada un kas
publiskaja telpa tiek raksturots ka izdevums intelektualiem, nemot véra ta autoru sastavu un
saturu. Zurnala darbibas partraukSana galvenokart ir finansialais iemesls, jau kadu laiku
izdeveéji bija saskaruSies ar finansialam problemam, ka rezultata tika izmantotas dazadas
iesp€jas, lai piesaistitu finans€jumu — gan Valsts Kulttirkapitala fonda atbalsts, ar1 ziedoSanas
kampanas.®® Ziedosanas kampanas ka viens no atbalsta veidiem pastavésanai ir bieZi izmantots

interneta Zurnala “Satori” pastavésanai, kas ir biedribas "Ascendum" izdevums.

Tomeér plasaka uzmaniba un diskusijas raidijas ap 2024. gada vasara slégto regiona laikrakstu

“Ludzas Zeme”. Ka laikraksta slégSanas iemesls tika minéts finansialais aspekts, konkr&ti —

58 SIF padome atcel Re:Baltica sodu par krievu valodu seriala “Skel3anas”. Pieejams:
https://rebaltica.lv/2024/12/sif-padome-atcel-rebaltica-sodu-par-krievu-valodu-seriala-skelsanas/

59 Latvijas Republikas Kulttiras ministrijas iniciéta pétijuma projekta «Mediju atbalsta fonda programmu 2022.
gada Tstenoto projektu kvalitates izvertejums» zinojums. Pieejams:
https://www.km.gov.lv/lv/media/37191/download?attachment

60 «Rigas Laiks» un «Satori»: Ziedotaju atsauciba iedvesmo, ka esam vajadzigi saviem lasitajiem. Pieejams:
https://www.lsm.lv/raksts/kultura/kulturtelpa/rigas-laiks-un-satori-ziedotaju-atsauciba-iedvesmo-ka-esam-
vajadzigi-saviem-lasitajiem.a328663/
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laikraksts nesanéma planoto Mediju atbalsta fonda atbalstu. Tadejadi $is jautajums — valsts

atbalsts regionalajiem medijiem (ipasi Latgales) — tika apliikots arT publiska diskusija ar merki

uzlabot esoSo finansiala atbalsta procediiru, kur viens no mérkiem ir ieviest institucionalu jeb
kapacitati stiprinoSu atbalstu regionalajiem preses izdevéjiem un regionalo radio programmu
veidotajiem, tomér 2025. gada S§1 aktivitate vél netiks istenota (Sads atbalsts ir pieejams
komercialajiem elektroniskajiem plaSsazinas lidzekliem, kas raida radio vai televizijas
programmas), jo attiecigajam institlicijam neizdevas izstradat pilnvértigu programmas ietvaru,
tadejadi, iesp&jams, Sis atbalsts varétu tikt 1stenots 2026. gada, kura ka rezultats butu videja

termina stratégijas, nevis projektu pieteikumi.

Laikraksta “Ludzas Zeme” sl€gSana tika raksturota ka zinu tuksnesu problematika, kas
tadgjadi pierobeza rada papildu iesp&jas dezinformacijas un propagandas izplatibai. Avize
iznaca gan latvieSu, gan krievu valoda, un tas auditoriju veidoja Ludzas, Zilupes un Karsavas
iedzivotaji. Ka pamatojums slégsanai tika minéts valsts un pasvaldibas atbalsta tritkums®.
Aplikojot avizes finanSu raditajus par 2023.gada - gada apgrozijums bija 137 718 EUR,
savukart pelna - 41 944 EUR, kas ir nedaudz mazaka ka 2022.gada. Ieprieks€jos gados

cee oy

10. tabula. Laikraksta “Ludzas Zeme” sanemtais finanséjums MAF

2021.gads 2022.gads 2023.gads 2024.gads

13 435,22 EUR 2 apstiprinati projekti | 2 apstiprinati projekti | 11 516.88 EUR

par kopgjo summu par kopg&jo summu

33 987,22 EUR
56 448,24 EUR

Tabula nav ieklauta informacija par programmas “Sadarbibas projekti ar Latgales regiona
medijiem” darbibu, jo péc publiski pieejamas informacijas nav iesp&ams noteikt finansialo
sadalfjumu regionalajiem medijiem. Ka redzams, p&dgjos trijos gados atbalsta apjoms ir audzis
loti dinamiski, tad€jadi, iesp&jams, 2024. gada pieskirtais atbalsts laikraksta izdevejiem Skita

nesamérigs, tadejadi veicinot medija slégSanu. Toméer, ka liecina MAF dati, SIA “Ludzas

61 Sledz regionalo laikrakstu «Ludzas Zemey. Pieejams: https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/03.07.2024-
sledz-regionalo-laikrakstu-ludzas-zeme.a560214/
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Zeme” mazaks finans€jums tika pieSkirts saistiba ar neatbilstoSajam izmaksam, kas tika
noraditas projekta pieteikuma. Tas liek uzdot jautajumu, vai medijs vispar nevar pastavét bez
valsts atbalsta un tas tiek uzlikots ka primarais ienakumu avots, vai tomér medijam nebiitu
jadoma par regularu kvalifikacijas un prasmju uzlabosanu, tad€jadi veicinot kvalitativu saturu,

kas attiecigi piesaistitu lasitajus.

Kopuma regionalo mediju darbibas jeb eksistences jautajums ir aktuals jau vairakus gadus.
2020. gada laikraksts “Kursas Laiks” tika apvienots ar izdevumu “Kurzemes Vards”, jau pirms
tam veicot izmainas darbiba - sakotngji tas iznaca vairakas reizes ned¢la, bet vélak — tikai reizi
nedéla. Regionalo mediju vidé ka viens no bitiskiem apstakliem, kas ietekméja to darbibu, bija
pandémija (ka art citiem medijiem), kas pasliktindja mediju finansialo situaciju. Ka skaidro
mediju organizacijas parstavis, butiskas izmainas tirazu krituma un lasitaju pieprasijuma
samazinasanos veicinajusi pasta nodalu darbiba. Tas ir ietekméjis gan mediju organizaciju
pastavésanu, gan ari to organizaciju darbu, kas ietekme mediju darbu, piemeram, pasts. 2024.
gada bija planots reorganizét 105 no 176 pasta nodalam visa valsti.®? Protams, $is aspekts ir
aktuals arT nacionalajiem medijiem, kas tie$a veida ir atkarigi no abon&taju skaita. Mediju
organizaciju parstavji ar1 veér§ uzmanibu uz pasta nodalam ka biitisku mediju darbibas apstaklu
nodroginataju, kas saistits ar auditorijas mediju lietosanu ieraduma izpratng.®® Proti, izvéli par
konkréta medija abon&Sanu ietekmg ari rituala funkcija - medija patérésana konkrétas dienas
un laika. Mediju izdev€ji norada, ka tiesi pasta darbibas izmainu dél daudzi mediji ir zaudgjusi
savus abongtajus.® Respektivi, preses piegades modelu izmainas ir ietekméjusas lietotaju
skaita izmainas, laikrakstiem samazinot izdoSanas biezumu, ka ari, nesenais pasta [€mums

nepiegadat presi pirmdienas (jau kops 2011. gada ta vairs neiznak sestdienas).

Mediju darbibu joprojam ietekmé ari pasvaldibu izdevumi, kurus iedzivotaji sanem bez
maksas, un tadgjadi tiek radita negodiga konkurence. Bitiski, ka vienpus€jo atspoguloSanu
nekritiski domajoss sabiedribas parstavis nespgj atskirt no kvalitativas Zurnalistikas. Lidztekus
nozimigs ir arT iedzivotaju skaita samazinasanas, pasi lauku regionos, kas veido nozimigu

regiona mediju auditorijas dalu, mainas ari informacijas iegliSanas un patéréSanas paradumi,

62 Parskatis pasta nodalu reorganizacijas terminus. Pieejams: https://www.Ism.lv/raksts/zinas/latvija/26.01.2024-
parskatis-pasta-nodalu-reorganizacijas-terminus.a540514/

63 Berzina., S. (2025). Novadu laikrakstiem digitalaja pasaulé lasitajs jaiekaro no jauna. Ko nozimés izmainas
pasta darba. https://www.delfi.lv/51042699/latvija/120059586/novadu-laikrakstiem-digitalaja-pasaule-lasitajs-
jaiekaro-no-jauna-ko-nozimes-izmainas-pasta-darba

64 Telefonsaruna ar mediju organizacijas parstavi, 13.02.2025.
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kas attiecigi ietekmé arT mediju darbibu. Ir arT sabiedribas dala, kas pieradusi un vini maksa
tiesi par to, ko vini ir pieradusi redzet.

2022. gada Kultiiras ministrijas pétfjuma secinats,®® ka Latvijas vietéjo un regionalo
mediju ainava ir nevienmeriga: no piesatinatas Latgalé, 1pasi Rézekné un Daugavpili, lidz
nabadzigai paSvaldibas ap Rigu. Latgales regiona darbojas lielakais vietgjo un regionalo mediju
skaits (kopuma 33 dazadu mediju vienibas). No tiem gandriz puse jeb 16 ir interneta zinu
portali, kam seko 9 preses izdevumi, 6 radio stacijas un 2 regionalas televizijas. Lielaka dala
jeb 21 no Siem medijiem sniedz unikalu informativu saturu — ir saturiski nesaistiti mediji.
Turpreti Rigas regiona unikalu informativo saturu veido vien 3 regionalie mediji (kopuma
pieejamas 4 dazadas regionalo mediju vienibas), kas liecina par regionala “informativa
tuksnesa” risku. Vietgjo un regionalo mediju pieejamibas zina Latgalei seko Kurzeme, kur
darbojas 15 saturiski nesaistiti mediji (to kopgjais skaits 21). Kurzemég ir pieejams lielakais
regionala satura piedavajums video formata, ko viedo 5 regionalas televizijas. Vidzemge viet&jo
un regionalo mediju kopéja pieejamiba lidzigi ka Kurzemg ir vidgji augsta — 23 mediji (14 no
kuriem piedava unikalu informativo saturu). Zemgalé ir nedaudz mazaka regionalo mediju
pieejamiba — unikalu saturu piedava 12 mediji (no kuriem 2 radio stacijas “Latgales radio” un

“Kurzemes radio” raida no kaiminu regioniem), sk. 2.attelu.

v Radio Prese  Internets
5 2 7 1
v Radio Prese Internets
14 2 6 9 4

2, T

v Radio Prese Internets

2 4 5 1

2. attéls. Unikalu, saturiski nesaistitu Latvijas vietéjo un regionalo mediju skaits Latvijas

regionos. Avots: Patijums par Latvijas regionalo mediju tirgu un auditoriju (2022)%

65 Petijums par Latvijas regionalo mediju
tirgu un auditoriju (2022). https://www.km.gov.lv/Iv/media/30558/download?attachment
66 Petijums par Latvijas regionalo mediju
tirgu un auditoriju (2022). https://www.km.gov.lv/Iv/media/30558/download?attachment
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Sobrid regionos ir vérojamas izmainas mediju ainava un to Tpasnieku struktiira — Ka jau ieprieks
minéts, savu darbibu partraucis laikraksts “Ludzas Zeme”, savukart vairakus regionalos
medijus, pieméram, zinu portalus, ir iegadajusies nacionalo mediju Tpasnieki — p&€dgjos gados
vairakus viet§jos portalus Daugavpili ir iegadajies “TV Latvija” (arT televizijas "TV24"
pasnieks) — “Nasa Gazeta” (nasha.lv), “Grani”. Sadi risinajumi, iesp&jams, risina medija

finansialas problémas, tacu rada bazas par ta saturisko kvalitati un neatkaribu.

2.4. Digitala uznemeéjdarbiba

Lai gan iepriek$€ja nodala aprakstitie, ta sauktie veiksmigie mediju izdevgji, Skiet, demonstré
stabilu ainu, tomér tendences pasaulé ietekmé arT popularako un lielako izdev&ju darbibu,
pieméram, socialo tiklu popularitate, saturs timekli, ta mekléSanas iesp€jas un veidi u.tml.
Minétie apstakli likusi arm medijiem, 1paSi drukatajiem, mainit ierasto darbibu, izmantojot
digitalas mediju vides iesp€jas, tadjadi izvairoties no zaudéjumiem. Bet vai tas atmaksajas un

mediju 1pasnieki ir ieguveji?

Latvijas mediju vide€, nemot véra mediju lietoSanas paradumus, jau kadu laiku notiek satura
attistiba digitalaja vide. Ipasi aktuala $1 tendence kluva Covid-19 laika. Pasaulg 3is darbibas
modelis nav jauns — 2019.gada Zurnalistikas p&tfjumu institiita “Reuters” veiktaja pétijuma
par tieSsaistes zinu samaksas modeliem ASV un Eiropa secinats, ka arvien vairak zinu
organizaciju visa Eiropa un ASV cenSas atrast jaunus, ilgtsp€jigus biznesa modelus, lai
kompensétu ienémumu samazinasanos, ko izraisfjusi strauji mainiga biznesa vide. Saja
konteksta maksas sienas kliist arvien popularakas izdevéju vidi, kuri apstrid pienémumu, ka
cilvéki nebiis gatavi maksat par digitalajam zinam. Tomér jaunakie pétijumi liecina, ka to
cilveku skaits, kuri ir gatavi maksat par zinam, lénam pieaug. Izaicinajums zinu organizacijam
tagad ir nodroS$inat tik kvalitativu saturu un tadu lietotaja pieredzi un ertibas, kadu cilveki ir
pieradusi sagaidit no digitalajiem medijiem, ka arT piedavat savus piedavajumus tiem, kuri
paslaik nemaksa par Zurnalistiku, bet varétu to darit nakotné. Tomer biznesa ideju mekl&jumos

ir jabut lidzsvaram. Jau 2011. gada, kad laikraksts “New York Times” uzsaka ieviest maksas
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saturu, ekspertu vidi raisijas pardomas, ka nav nozimes tam, kads ir medija biznesa modelis —
to nevar balstit uz kaut ko, kas ir neatbilsto$s, nesasniedz auditoriju un neuzruna to. Tas nozimg,

ka vispirms ir jarisina satura jautajums.®’

Jau kadu laiku ar1 Latvijas mediju vidé pakapeniski vairakos elektroniskajos medijos tiek
ieviests maksas saturs, kas 1pasi aktuals kluva Covid-19 pandémijas laika, unn ir aktuals ar1
Sobrid — mediju lietoSanas paradumu un tehnologiju iesp&ju konteksta. Runa ir par maksas
saturu vai paywall jeb maksas miiri vai sienu, kas paredz pilniba vai dal&ji ierobezot lietotaju

piekluvi tam saturam, 11dz tiek veikts maksajums.

Maksas saturu piedava zinu timekla vietnes, ka art atseviSki zurnali un avizes, tacu ar1 maksas
saturam ir dazadas variacijas: pieméram, ieprieks$ citétaja petijuma izvirziti $adi maksas satura

veidi jeb izpausmes:

- Cleta maksas sienas, kur saturs vispar nav pieejams bez maksas;

- “freemium” jeb dal&ji modeli, kas sastav no bezmaksas un augstakas kvalitates satura
kombinacijas;

- meérito rakstu siena, kas nodroSina piekluvi ierobeZzotam skaitam bezmaksas rakstu

katru ménesi.

Apliikojot Latvija visbiezak patérétas zinu timekla vietnes 2024.gada jilija®®, kas rada

originalsaturu, veidojas $ada aina:

11.tabula. Maksas saturs Latvijas mediju vide

Medija Cieta siena Freemium/dalgja | Mérita siena Briva pieeja
nosaukums pieeja
Delfi.lv X
tvnet.lv X
tv3.lv X
Ism.lv X

67 Klotz, F. (2011). Are paywalls the future? Piegjams:
https://www.prospectmagazine.co.uk/ideas/media/49021/are-paywalls-the-future

68 Julija LSM.lv interneta vietnu topa ierindojas 5.vieta. https://www.Ism.lv/raksts/zinas/latvija/05.08.2024-
julija-Ismlv-interneta-vietnu-topa-ierindojas-5-vieta.a563927/
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jauns.lv X
1188.lv X
nra.lv X
apollo.lv X
la.lv X
santa.lv X

To pierada arT 2024. gada nogalé veikts petijums, kur teikts, ka maksas interneta saturu, ka,
pieméram, tvnet.lv zurnalu Klik,; Delfi Plus, MVP, Delfi Bizness, Santa+, ir izméginajusi 9%
aptaujato Latvijas iedzivotaju un vinu skaits salidzinajuma ar 2023.g. pétijumu ir nedaudz
sarucis (-5%,). leverojami augstaka interese par ierobezotas piekluves maksas saturu verojama
Jauniesu vidi, finansiali nodrosindtako aptaujas daltbnieku vidii, ar augstdko izglitibu. Sobrid
par Sadu ierobezotas piekluves maksas interneta saturu maksa 3% aptaujas dalibnieku.
Popularakais maksas saturs ir Delfi Plus, to izmanto lieldka dala (55%) maksas satura

lietotdju. Katrs ceturtais (26%) maksas satura lietotdjs lieto tvnet.lv Zurndalu Klik.%®

Sobrid ierastakais risinajums ir dalgji pieejams saturs, kur bez maksas var lasit ikdienas
aktualitates, kas dazkart nepiesaista plaSu auditorijas loku, savukart maksa tiek pieprasita par

kvalitativo saturu, pieméram, petnieciskas Zurnalistikas Zanru saturu.

Jateic, arT regionalie mediji sava veida piedava maksas saturu, piedavajot lasit laikrakstu
elektroniski, to iegadajoties. Pirms vairakiem gadiem ka novatora funkcija tika ieviesta iesp&ja
lastt laikrakstus digitali, izmantojot pdf formatus, ko atseviski laikraksti izmanto arT joprojam.

Piem&ram, https://latgaleslaiks.lv/pdf/202412271v, protams, dala informacijas ir pieejama, tacu

Sada veida ir iesp&ams paplasinat auditorijas loku, piedavajot iegadaties laikrakstu

elektroniski.

Sobrid, nemot véra finansialo atbalstu digitalizacijai (sk. 2.3. apakinodala) regiona mediju vide
tiek domats par digitaliem risinagjumiem mediju patéréSana. Pieméram, SIA “Regionu Mediji”

piedava tris veidu risinajumus, ka var lasit laikrakstus:

69 P&tTjums par Latvijas iedzivotaju mediju satura lietoSanas paradumiem (2024). Pieejams:
https://www.neplp.lv/Iv/media/9474/download?attachment
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1. Maksas saturs portala;
2. E-avize;
3. Avize pastkastg.

Lidztekus ir iesp€ja izmantot aplikaciju. Piem&ram, aplikacija “Google Play” rada, ka ta ir

lejupladéta vairak ka 100 reizes, sk. 3.atélu.

Regionu Mediji

Regionu Mediji, SIA

100+ 3]
Lejupielades PEGI3 ®

m < Kopigot Pievienot vélmju sarakstam

L0 Jums nav nevienas ierices.

!—. ..... —B" ........ !— ..... o ‘.‘w

3. attels. Lejuplazu skaits aplikacijai “Regionu Mediji” Google Play

Ka skaidro mediju izdevgji,’® interese par digitalizaciju, Tpasi no vietgjo mediju puses, ir
raksturojama ka kiitra. Tomé&r Sobrid, nemot véra finansialo atbalstu, §1 situacija varétu
mainities, jo vairaki mediji Sobrid sanem Eiropas Savienibas AtveseloSanas fonda finansgjumu.
Regionala laikraksta redaktore stasta, ka, izmantojot ES lidzeklus, tiek planota majaslapas
modernizacija, tai skaita riku izstrade maksas satura ievieSanai, ka ari laikraksta lasiSana
dazados e-formatos.”* Ari citi mediju izdev&ji, izmantojot min&tos ES resursus, plano izveidot
mobilo aplikaciju izdevniecibas mediju satura &rtakai piedavasanai viedierices, ka ar1 veikala
sadalu, lai var nopirkt medija produktus.”

Jateic, arT mediju izdeveju videé viedokli atSkiras — lai gan daZkart digitalie risinajumi tiek
raksturoti ka tadi, kas varétu ietekméet lasiSanas paradumus, pieméram, lasit avizi rita puse.

Tomeér, pieméram, pasta nodalu slégSanas gadijuma un attiecigas infrastruktiiras trilkuma del,

0 Intervija ar mediju organizacijas parstavi MSTeams, 12.02.2025.

! Telefonsaruna ar vietgja laikraksta parstavi, 07.03.2025.

72 “Kurzemes Vards” piedavas jaunus digitalos risinajumus lasitajiem. Pieejams: https://www.kurzemes-
vards.lv/ac-kurzemes-vards-var-veikt-vairak-neka-100-maksajumus/
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kad, pieméram, laikraksti tiek piegadati ne vairs agri no rita, bet pecpusdiena, digitalas versijas
sava zina “atjauno” ierasto lasiSana ritualu no rita, jo digitalo avizi jau ir iesp&jams lasit pat
agrak neka papira formata. Respektivi, piegades iespejas un laiks ir pat atraki.

Publiskaja telpa digitalie risinajumi tiek raksturoti ka iesp&ja turpinat un uzlabot savu darbibu:
Digitalajas platformas lasitajiem saturu varétu piedavat par zemdku cenu, salidzinot ar
drukato laikrakstu, jo izdevéjam nav jasedz tipografijas un pasta piegades izmaksas, pie tam,
saturs biutu pieejams jebkurd vietd un laika, tostarp uzreiz avizes iznakSanas ritd, negaidot
pasta piegadi, kura regionos medz kaveties. Pasaules pieredze liecina, ka art regionalo mediju
auditorija var biit atsauciga vietéjo mediju lietosanas paradumu mainai, ipasi, ja izdevéji spéj
piedavat lasitajiem saturu miisdienas tik loti iecienita platforma — mobilajas lietotnés. Mediju
digitalizacijas finanséjuma iespéja nav brinumu niijina, kas visu atrisinds, bet ja medijam nav
sava digitala rika — klist arvien gritak gut ienakumus. Ja misdienas neesi digitals, neesi
tieSsaistes platformas un nestrada ar savu auditoriju tajas, tai skaitd socialajos medijos, tevis

nav.”

Ka redzams, pamazam digitalie riki un atsevisks maksas saturs varétu k|t par ierastu regiona
medija lietotaja paradumu. P&tijumi gan demonstré, ka Latvijas iedzivotaji visvairak lieto
bezmaksas pieejamos medijus — radio stacijas un zinu un informacijas portalus (ménesa laika
kopuma sasniedz 82-85% iedzivotaju). Ar nacionalo televizijas kanalu skatiSanas ir joprojam
izplatita Latvijas iedzivotaju vidi (menesT tos skatas gandriz septini no desmit iedzivotajiem).
Ka biutisks informacijas sanemsanas kanals nostiprinas ari video satura platformas, kuras
vismaz reizi ménesi apskatas jau vairak neka puse Latvijas iedzivotaju. Vismazaka interese —

par drukatajiem medijiem, kuri kopuma ménesT sasniedz 45% iedzivotaju.’

Var secinat, tomér vietéjie un regionalie mediji, ipasi drukatie mediji, nav vél izveidojusi
stabilu uznémeéjdarbibas modeli digitalaja vide. Ka galvenais pelnas avots tomér tiek uzskatiti
ien@mumi no drukatajam versija un reklama (ipasi noteicosi pirms Covid-19 pandémijas),
tomer abi min&tie aspekti Sobrid ir krietni mazinajusies, pieméram, tirazas, jo aktualas kluvusas
ir zinu timekla vietnes. Lai gan Sobrid ir interese par regionalo un viet€jo mediju tieSsaistes

saturu, tomér lielaka dala nav pieradusi (un attiecigi nevelas) maksat par vietja zinam. Tamdel

3 Regionalo mediju digitalizacija — neizbégama evoliicija. Pieejams: https://ziemellatvija.lv/regionalo-mediju-
digitalizacija-neizbegama-evolucija/

74 Kantar (2023). P&tijums par Latvijas nacionalo mediju vidi. Galvenie rezultati. Pieejams:
https://ppdb.mk.gov.lv/wp-content/uploads/2023/09/SIA-TNS-Latvia Latvijas-Nacionalo-mediju-vide-
petijums_Analitisks-zinojums KM_2023-1.pdf
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par finansialu ieguvumu var runat tikai attieciba uz nacionalajam zinu timekla vietném un to

risinajumiem.
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3.Politiska neatkariba

Politiskas neatkaribas joma tiek aplikoti kritériji, kas raksturo TpaSumtiesibu politizacijas
riskus, politisko ietekmi redakcionalaja autonomija, politisko iejaukSanos sabiedriskajos
medijos un valsts parvaldito resursu sadales medijiem politizaciju. ST joma attiecas arT uz
audiovizualo plassazinas lidzeklu un tieSsaistes platformu lomu un regul€jumu, jo Ipasi
velesanu kampanu laika. Latvija politiskas neatkariba 2023. gada mediju vides pluralisma
monitoringa ieklauta vid€ja riska kategorija, tomeér kopuma Eiropas valstis politiskas
neatkaribas jomas risks joprojam ir stabils, lai gan tiek fiksetas vairakas problémsituacijas -
apstiprina butisko mediju politizacijas pakapi visa Eiropas Savieniba un kandidatvalstis,
mediju vidi joprojam biutiski ietekmé augsta limena politiska ietekme, ko Tisteno ar

“tradicionalajiem” kontroles mehanismiem.

12.tabula. Politiskas neatkaribas joma — riski pa valstim

Zems risks Vidéjs risks Augsts risks

0% - 33% 34% - 66% 66%0-100%
Belgija, Danija, Somija, Austrija, Bulgarija, Kipra, Albanija, Ungarija,
Vacija, Irija, Lietuva, Horvatija, Cehija Republika, | Malta, Melnkalne,
Niderlande, Portugale un Igaunija, Francija, Griekija, | Rumanija, Serbija un
Zviedrija Italija, Latvija, Turcija

Luksemburga, Polija,
Ziemelmakedonija,
Slovakija, Slovénija un

Spanija

Salidzinot ar ieprieks€jo gadu, dazas valstis piedzivoja ievérojamu pareju no vienas riska zonas
uz citu. Konkréti, Lietuva tika parcelta uz zema riska diapazonu, galvenokart pateicoties
pozitivajam norisém attieciba uz raditaju, kas noverte sabiedrisko mediju neatkaribu. Polija ar
registréts uzlabojums no augsta lidz augstakajam vidéja riska diapazonam, kas samazinaja riska

raditaju lielakaja dala raditaju, bet, protams, ta ir vairaku faktoru kombinacija. Un otradi,
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Igaunija un Melnkalne parcé€las attiecigi uz vid€ja un augsta riska diapazonu. Igaunijas

gadijuma iemesls ir attiecigu parbauzu un Iidzsvara trikums, kas konstatéts mediju sist€ma.

13.tabula. Vidgjie raditaji politiskas neatkaribas jomas kriterijos

Kritérijs | Politiska | Redakcionala Audio Resursu un | Sabiedrisko
neatkariba - vizualie atbalsta mediju
autonomija mediji, valsts parvaldes

timekla reguléjums | neatkariba
vietnes un un
demokratisks finanséSana
veleSanu
process

Kriteriju 55% 61% 35% 37% 53%

noverteju

ms %

Eiropa

Kriteriju 65% 63% 29% 33% 21%

novertgju

ms %

Latvija

Eiropas medijus joprojam butiski ietekm& politiska ietekme, kas tiek 1istenota ar
“tradicionalajiem” kontroles mehanismiem. Mediju politiskds neatkaribas, redakcijas
autonomijas un sabiedrisko mediju neatkaribas raditaju pieauguma risks velreiz pierada, ka
politisko dalibnieku, mediju ipasnieku un galveno redaktoru savstarpéji korumpéjosas
attiecibas nav viegli atmest. Ta ka tiesas ipasumtiesibas no vadosa politika var biit stratégiski
neértas — atkariba no politiskas kultiiras un interesu konflikta pieejamibas un/vai ipasiem
mediju noteikumiem visa ES un kandidatvalstis, pilnvarotd ipasumtiesibas ir kluvusas par
vienu no galvenajiem mehanismiem, lai smalki kontrolétu konkrétu plassazinas lidzekli.”™ Lali

gan bitiskas izmainas Latvija regulé§juma nav notikuSas, riska Itmenis dalgji palielinajas

75Bleyer-Simon, K. (2024). Monitoring media pluralism in the digital era. Application of the Media Pluralism
Monitor In the European Member and in Candidate Countries in 2023. Pieejams:
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/77028/Media%20PIluralism%20Monitor%20Report _2024.pdf?sequ
ence=3&isAllowed=y
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satrauco$a konteksta dél — politiska populisma piecauguma un geopolitiskas situacijas dél, kad
kaiminvalsts Krievijas agresiva politika un kar§ Ukraina pastiprinaja atsevisku politiku,
politisko partiju un grupu pieprasijumu péc stingrakiem pasakumiem mediju joma
nacionalas/sabiedribas drosibas varda. Tas rada jaunu politiskas ietekmes risku kopumu, un jau
Sobrid triikst instrumentu, lai izvairitos no tadiem riskiem ka, piem&ram, jaunu, it ka politiski
motivétu mediju IpasSnieku ienakSana mediju joma. Janem véra ar1 tas, ka Latvijas mediju
sistéma ir maza, un lielaka dala ietekmigako komercmediju elektronisko mediju sektora pieder

arvalstu uzndmumiem.’®

Tomér prakse liecina, ka pat valstis, kuras kopuma ir politiski neatkarigi mediji, atseviskas
situacijas, pieméram, viet€jo mediju Iimeni, politiska neatkariba ir probléma. Somija tika veikta
aptauja, kura piedalijas vietgjo laikrakstu galvenie redaktori, kuri atklaja, ka 81,5% sastapusies

ar pasvaldibas parstavju méginajumiem ietekmét redakcijas saturu.”’

Vietgjo mediju politiska neatkariba var biit sarezgita viet§jo zurnalistu un politiku attiecibu
rakstura d€] — vietgjie Zurnalisti biezi vien ir cieSak saistiti ar vietgjiem politikiem, kur
personiga un profesionala dzive bieZi parklajas. Sadas situacijas nozimigs ir attiecigs

profesionalas €tikas regulacijas mehanisms.

2025. gada sakuma medijos tika atspogulota Jelgavas novada domes finansiala situacija, kur
cita starpa tika vestits arl par izpildvaras iejaukSanos viet€ja medija darbiba: neatkarigais
laikraksts "Zemgales Zinas", kas ilgstosi nav bijis érts vietéjiem politikiem, pédéja laikd
sanemis kritiku ari no Jelgavas novada izpildvaras, kas Zurnalistam Gaitim Gritupam
parmetusi korumpetibu, jo vins publikacijas neesot piendcigi atspogulojis ilgstosa darbnespéja
esosds izpilddirektores viedokli. Avize atbildéjusi, ka ne vienmér izdevies uzzinat slimojosa

cilveka domas.”™®

Pedeja gada laika vérojama ari politisko dalibniecku meginajumi ietekmét medijus, ko
paspilgtina retorika un kritika publiskaja telpa, 1pasi sabiedrisko mediju konteksta, 2024.gada

spilgts piemérs bija Latvijas Sabiedriska medija (LSM) [émums veidot Eiropas Parlamenta

76 https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/250421da-4fb4-11ef-acbc-01aa75ed71al/language-en

T Council of Europe (2023). Local and regional media: watchdogs of democracy, guardians of community

Cohesion. Piegjams: https://rm.coe.int/local-and-regional-media-watchdogs-of-democracy-guardians-of-
community/1680accd26

8] elgavas novada «dzires» noved pie plana liigt valstij 2 miljonu eiro aizdevumu operativiem tériniem. Pieejams:
https://www.Ism.lv/raksts/zinas/latvija/21.01.2025-jelgavas-novada-dzires-noved-pie-plana-lugt-valstij-2-miljonu-eiro-
aizdevumu-operativiem-teriniem.a584432/#7
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(EP) priekSvélésanu debates krievu valoda. Pret debatém krievu valoda iebilda sabiedriba
redzami cilveki, publisku spiedienu tas atcelt savu priekSveélesanu kampanu ietvaros izversa ar1
vairaki politiki. Vairaki EP velesanas start§josie politiskie speki pazinoja, ka vinu kandidati
sadas debatés nepiedalisies. Velak 1émts, ka debates ar Eiropas Parlamenta deputata amata
kandidatiem krievu valoda jaatcel, tomér LTV galvenas redaktore pazinojuma medijiem vélreiz
usvéra, ka sabiedriskais medijs nav un nedrikst bit instruments politisko spéku vai

amatpersonu mérku sasniegsanai.”

3.1. Latvijas mediju politika: mediju droSiba

Latvijas Mediju politikas pamatnostadnes — vid€ja termina politikas planoSanas
dokuments, kas nosaka Latvijas mediju politikas pamatprincipus, mérkus, prioritates un

veicamos uzdevumus.

Sakotngji Latvija mediju nozaré ir iztrucis konkrétas politikas vai vizijas planoSanas
dokuments. Latvijas Mediju politikas pamatnostadnes tika izstradatas 2016.—2020. gadam,
2024. gada tika apstiprinatas jaunas pamatnostadnes 2024. — 2027. gadam. Ka galvenie virzieni
tajas akcent€ti — mediju neatkariba, droSiba un pasregulacija, saturs mazakumtautibam latviesu

valoda.

Mediju politikas ricibas virzienus veido vairaki mérki, kas balstas gan uz sabiedriska medija,
gan komercialo mediju darbibas. Mediju vides raksturoSanai tiek izmantots apzim&ums —
stipra Latvijas mediju vide un informativa telpa, ar to domajot attieciga kvalitativa satura
nodroS$inaSanu. Pieméram, sabiedriskais medijs uzruna visdazadakas sabiedribas grupas ar
kvalitativu informativo, izglitojoSo un izklaid€joSo saturu. Mediji ir finansiali neatkarigi un
spgj nodroSinat savu pamatdarbibu; neatkariga mediju vide, kur mediji Latvija ir brivi,

neatkarigi, nepastav paScenzira. ledzivotajiem ir viegli un ties$i pieejama informacija par

79 Latvijas Televizija atcel priek§velesanu debates krievu valoda (2024). Pieejams:
https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/22.05.2024-latvijas-televizija-atcel-prieksvelesanu-debates-krievu-
valoda.a555001/

47



mediju TpaSniekiem. Kvalitativa mediju vide, kur mediji nodroSina saturu atbilstosi
augstvertigiem zurnalistikas profesionalajiem kvalitates, atbildiguma un &tikas standartiem.
Veicinata zurnalistu un mediju profesionalu muzizglitiba, zurnalistikas kvalitates kapums un

profesiondlo standartu paaugstinasana. ledzivotajiem ir pieejams kvalitativs saturs.®

Viens no nozimigiem mediju politikas mérkiem ir droSa mediju vide, jo mediji tiek raksturoti
ka informativas telpas stiprinataji. Praktiski no medijiem tiek planots sagaidit darbibas
nepartrauktibas planus, lai krizes situacija spétu nodrosinat Latvijas sabiedribu ar aktualo
informaciju. Sis mérkis ir saistits ar iedzivotdju medijpratibu, prasmém, zinasanas un izpratni
par efektivu un dro$u mediju izmanto$anu. Saja gadijuma ir saskatama valsts mediju politikas
uzdevumu tematiska saistiba ar valsts politikas planosanas dokumentos paredz&to attistibas
perspektivu. Piem&ram, viens no $adiem aspektiem ir drosibas diskurss, ko ir aktualiz&jusi arT
citi dokumenti, pieméram, Latvijas Nacionalais attistibas plans 2021.-2027. gadam,
Nacionalas droSibas koncepcija, VisaptveroSas valsts aizsardzibas koncepcija, Valsts
aizsardzibas koncepcija, ka ari Saliedetas un pilsoniski aktivas sabiedribas attistibas
pamatnostadnes 2021.-2027. gadam. Balstoties uz Siem dokumentiem izveidots ari
konceptualais zinojums par valsts strat€gisko komunikaciju un informativas telpas drosibu,
kur§ paredz informativas telpas droSibas koordinaciju un nosaka, ka iformativa telpa un tas
drosiba ir vienlidz atkariga no visiem trim pilariem: 1) efektivas valsts un pasvaldibu institiiciju
komunikacijas ar savam mérkauditorijam; 2) spécigas un kvalitativas mediju vides un
zurndlistikas piedavajuma, 3) prasmigas, izglitotas un iesaistitas sabiedribas, kas spéj atpazit
un pretoties manipuldcijam informativaja telpa. Stiprinot katru no tiem, tiek sniegts
ieguldijums nacionalaja drosiba. Drosa informativa telpa art attur potencidalo pretinieku no

agresijas, tostarp hibridoperdcijam, jo samazina pandkumu iespéjas lidz minimumam.8t

2024. gada tika veikts petijums par Latvijas iedzivotaju mediju satura lietoSanas paradumiem,
kur viens no pétijuma aspektiem bija arT informativas telpas dro$ibas izaicinajumi. P&tjjuma
dati demonstre, ka sabiedriba pieaug iedzivotaju skaits, kuri atzist, ka viniem ir griiti atSkirt
uzticamu informaciju medijos no nepatiesas (safabricétas, maldinosas), kas kops 2021.gada ir
palielinajusies. Vairakuma gadijumu kritiski savas sp€jas noveértét informacijas uzticamibu

verteja: mazakumtautibu parstavji (53%); seniori vecuma virs 65 gadiem (58%); respondenti

80 Latvijas mediju politikas pamatnostadnes 2024.-2027. gadam. Pieejams: https://likumi.lv/ta/id/355321-
latvijas-mediju-politikas-pamatnostadnes-2024-2027-gadam

81 Konceptualais zinojums par valsts stratégisko komunikaciju un informativas telpas drosibu. Pieejams:
https://www.mk.gov.lv/lv/media/14952/download?attachment
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ar zemu vai vid€ju ienakumu limeni uz vienu gimenes locekli ménesi (54%-62%); lauku
teritorijas dzivojoSie (55%); Latgales regiona iedzivotaji (71%) (izc€lums mans — S.S.).
Veidus, ka turpinat izmantot blok&tos Krievijas masu medijus, ir meklgjusi 5% aptaujato
Latvijas iedzivotaju un vinu skaits Sogad ir mazaks neka 2022.-2023.9. (-4%). Lidziga tendence
verojama ar1 cittautieSu vidd, kur respondentu skaits, kuri mekl&usi veidus, ka turpinat
izmantot blok&tos Krievijas masu medijus, samazinajies no 14% uz 10%. legttie rezultati

varetu liecinat, ka sabiedriba mazinas interese par Krievijas valsts mediju saturu.

Viens no veidiem, ka notiek informativas telpas stiprinasana, ir finansialais atbalsts Latgales
medijiem — Mediju Atbalsta fonda programma “Regionalo, viet§jo, diasporas mediju un

sadarbibas projektu atbalsta programma”, kura Latgales regionam paredzgeti divi konkursi:

e Latgales regions — projekti regionalajos un vietgjos medijos, kuru pamatmérkauditorija
atrodas Latgales planoSanas regiona teritorija, kas nodroSina regiona iedzivotajiem
sabiedriski politisko, socialekonomisko vai kultiiras notikumu aktualizaciju un to
ietekmes padzilinatu skaidrojumu;

e Sadarbibas projekti ar Latgales regiona medijiem — sabiedriski nozimiga un kvalitativa
satura veidoSanai sadarbibas projektos starp Latgales regiona medijiem un nacionaliem

masu informacijas lidzekliem.®?

Lidztekus, 2024. gada, lai stiprinatu Latgales informativo telpu un veicinatu pierobeza
dzivojoso Latvijas iedzivotaju noturibu pret Krievijas dezinformaciju un veicinatu gatavibu
aizsargat valsti, Aizsardzibas ministrijai no budZeta programmas pieSkira finans€jumu 69 795
euro apméra mediju un nevalstisko organizaciju projektu Tsteno$anai®3; no medijiem tika
sagaiditas publikacijas laikraksta, radio raidijjumi, ka ar1 saturs audiovizuala formata

publicéSanai interneta lapas un socialajos tiklos.

Masu mediji jau sen tiek uzskatiti par biitisku sabiedribas riska uztveres veidotaju. Plassazinas
lidzekli var darboties ka “socialas pastiprinasanas Iidzeklis”, lai veidotu riska socialo pieredzi,

pastiprinot vai mazinot sabiedribas riska uztveri par risku un iespgjamam uzvedibas atbildem

82 Mediju atbalsta fonda izsludinati konkursi regionalo, viet&jo un diasporas mediju atbalstam (2025).
https://www.sif.gov.Iv/Iv/jaunums/mediju-atbalsta-fonda-izsludinati-konkursi-regionalo-vietejo-un-diasporas-
mediju-atbalstam

83 Projektu konkursa “Atbalsts Latgales informativas telpas stiprin$anai” Aizsardzibas ministrija finansiali
atbalstis septinus projektus. Pieejams: https://www.mod.gov.Iv/lv/zinas/projektu-konkursa-atbalsts-latgales-
informativas-telpas-stiprinasanai-aizsardzibas-ministrija
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(Sarathchandra, McCright, 2017%%). Emocionalas reakcijas un draudu uztveri var stiprinat vai
vajinat veids, ka Sis saturs tiek pazinots. Tadas pazimes ka uztverta apdraudéjuma intensitate
un ietekme ir vienas no svarigakajam tpasibam. Vienlaikus kultaras un politiskais diskurss par
drosibas riskiem ir bitisks, jo tas veido individualo uztveri, jo Tpasi, saistot dazas socialas
grupas ar dro§ibas apdraud€jumu, ka ar1 droSibas risku atkartoSanas plassazinas lidzeklos var
palielinat to iesp&jamibu un lomu (Vacondio et al., 2021)%. Individi, visticamak, uztvers riskus
ka mazakus, ja vini uzticas medijam, kura pateré informaciju par dro§ibas jautajumiem. Un

otradi, neuztic€Sanas medijiem var radit lielaku risku uztveri.

84 Sarathchandra, D., McCright, A. M. (2017). The Effects of Media Coverage of Scientific Retractions on Risk
Perceptions. Sage Open, 7(2). https://doi.org/10.1177/2158244017709324

85 Vacondio, M., et. al. (2021). Worry, Perceived Threat and Media Communication as Predictors of Self-
Protective Behaviors During the COVID-19 Outbreak in Europe. Front Psychol. 12:577992. doi:
10.3389/fpsyg.2021.577992. PMID: 33664691; PMCID: PMC7921485.
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4.Mediju vide: sociala joma

Sociala integracija tick min€ta ka otra nozimigaka un taja pasa laika problematiskaka joma, kas
seko mediju tirgus pluralisma jautajumam. Ta ir nozimiga, jo demonstré sabiedribas lidzdalibu
un tas daudzveidibu, tadgjadi ietekme arm mediju strukturalo un saturisko daudzveidibu.
Galvenokart sis aspekts norada uz dazadu sabiedribas grupu parstavibu un pieeju informacijai
- tostarp kultiras, dzimuma, etniskas un lingvistiskas minoritates, vietéjas un regionalas
kopienas u.tml. ArT satura pieejamiba grupam ar ipasam vajadzibam, pieméram, cilvékiem ar
invaliditati. Sociala ieklausana paredz ar1 mediju lietotprasmes iesp€jas un zinaSanas, kas lauj

labak atpazit dezinformaciju.

14.tabula. Socialas integracijas joma — riski pa valstim

Zems risks Videgjs risks Augsts risks
0% - 33% 34% - 66% 66%0-100%
Danija, Francija, Lietuva, Austrija, Belgija, Horvatija, | Albanija, Bulgarija, Kipra,
Niderlande un Zviedrijai Cehija Republika, Igaunija, | Ungarija, Malta,
Somija, Vacija, Griekija, Melnkalne, Rumanija,
Irija, Italija, Latvija, Serbija un Turcija
Luksemburga,
Ziemelmakedonijas
Republika, Polija, Portugale,
Slovakija, Spanija un
Slovénija

Socialas ieklauSanas joma ir otra problematiskaka pétita joma péc tirgus daudzveidibas. Mediju
pluralisma monitoringa dati rada, ka Latvija Saja sadala ir vid€ja riska zona, kur viens no
problematiskakajiem raditajiem joprojam ir dzimuma vienlidziba medijos. P&tfjuma tiek

minéts noveérojums, ka sievietes joprojam ir nepietickami parstavetas vadosos amatos. Turklat,

51



pat, ja sievietes biezak piedalas mediju satura radiSana, tas ne vienmér liecina par apjomigaku

atspogulojumu zinu satura.®

15.tabula. Vidgjie raditaji socialas ieklauSanas jomas Kkritérijos

Kritérijs | MinoritaSu | Vietéjie/kop | Dzimumu | Medijpratib | Aizsardziba
atainojums | ienas mediji | vienlidziba a pret
medijos medijos dezinformacij

u

Kritériju 58% 49% 64% 48% 56%

novertgjums

% Eiropa

Kritériju 46% 58% 67% 53% 52%

novertgjums

% Latvija

Kriteriju minoritasu parstavnieciba medijos Latvija ir griiti novertét, jo likumdoSana nav
skaidras mazakumtautibu definicijas un Iidz ar to arT mediju uzraudzibas trikums. Galvenais
izaicinajums $aja joma ir fakts, ka pluralisma attistibai mediju joma socialas ieklauSanas
politika un praksé ir svarigi veicinat kultiras mainu. Mazakumtautibu parstavnieciba

plassazinas lidzeklos iepriek$€ja monitoringa tika noverteta ka zema riska pakape (2022. gada

tas bija 22%), galvenokart dazu mediju/politiska konteksta izmainu dél.

Latvija dati par sievieSu lidzdalibu sabiedrisko mediju satura demonstrg, ka jau tris gadu
garuma (2022.-2024.) no dazadu Latvijas Televizijas (LTV) un Latvijas Radio (LR) diskusiju
par sabiedribai nozimigiem jautdjumiem dalibniekiem tikai aptuveni tresa dala ir sievietes.
Par visai sabiedribai svarigo parsvara spriez amatpersonas un politiki, ierédni un ari eksperti.

Diskusijas reti sastopami sabiedribas parstavji®’. Tadgjadi Latvija kopuma vado$o amatu un

86 Centre for Media Pluralism and Media Freedom (2024). Monitoring media pluralism in the digital era.
Application of the Media Pluralism Monitor In the European Member States and in Candidate Countries in
2023. Piegjams:
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/77028/Media%20PIuralism%20Monitor%20Report_2024.pdf?sequ
ence=3&isAllowed=y

87 Rozukalne, A., Sprudzane, S. (2024). Diskusijas LR un LTV — sievietes joprojam mazakuma. Pieejams:
https://www.lsm.lv/raksts/arpus-etera/arpus-etera/22.05.2024-diskusijas-Ir-un-Itv-sievietes-joprojam-
mazakuma.a554874/
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ekspertu lomas medijos biezak redzami virieSi, kas demonstré nevienlidzigu dzimumu
parstavibu, un sievietes joprojam biezi tiek atspogulotas tradicionalas lomas. Zurnalistikas un
mediju nozaré kopuma ir daudz sievieSu, tacu vadosas lomas — redaktori, galvenie zinu

veidotaji vai mediju Tpasnieki — parsvara ienem viriesi.

Cita situacija ir sabiedriskaja medija, kura kops 2025. gada ir jauna valde, kuras sastava no
pieciem valdes locekliem, Cetras ir sievietes; tapat art galveno redaktoru amatos ir sievietes.
Aplikojot, kada ir aina attieciba uz galvenajiem redaktoriem Latvija iecienitos medijos, var
redzet, ka galveno redaktoru amatos doming sievietes. Atseviskos gadijumos vienu redaktoru
nav iesp&jams fikset, piemeram, komercialajam radio un televizijam (tad noskaidroti valdes

locekli), tom&r apkopojot datus par zinu timeklu vietném un preses izdevumiem dominé

sieviesu kartas parstaves.

16. tabula. Galvenie redaktori medijiem Latvija

Televizija

Radio

Zinu timekla
vietnes

Prese

1.TV3 (valdes
locekli — Kristians
Alehandro Antings
Volfs, leva Melke;
tv3.lv galvenais
redaktors Girts
Krastins; TV3
Zinu un
informativa
dienesta vaditajs
Andrejs Méters);

2.LTV (televizijas
programmu
direktore Sigita
Roke);

4.TV24 (direktors
Klavs Kalnins);

5.ReTV (Elina
Leimane, valdes
priekSsedetaja).

1.Latvijas Radio
(radio programmu
redaktore Anita
Brauna);

2.Radio SWH
(valdes
priekSsedetajs Janis
Sipkevics);

3.Radio Skonto
(valdes
priek$sedetajs
Embrekts Ivars
Laimonis);

1.Delfi (galv. red.
Filips Lastovskis);

2.Apollo.lv (galv. red.

Kristine Kravale);

3.Tvnet.lv (galv. red.
Toms Ostrovskis);

4. Lsm.lv (galv. red.
Marta Cerava);

1.Latvijas Avize (galv.

red. Linda Rasa);

2.Diena (galv. red.
Gatis Madzins);

3.leva (galv. red. Anna

Peipina);

4. MK Latvija (galv.
red. Margita
Sprancmane);
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Pasaulé aina demonstré izteiktu virie$u parakumu — zurnalistikas institiita “Reuters” petijuma®®,

kas veikts 12 regionos, secinats, ka tikai 24% no 174 vadoSajiem redaktoriem (no 240
aptvertajiem zimoliem) ir sievietes, neskatoties uz to, ka vid&ji 40% zurnalistu kopuma ir
sievietes.

Redakcijas vadibas loma ir batiska zurnalistikas praksé un tas uztveré sabiedriba. VadoSo
redaktoru daudzveidiba, 1pasi dzimumu lidzsvars ir nozimigs, jo tas var ietekmét zurnalistikas
objektivitati un atspogulojumu, dazkart radot neatbilstosu prieksstatu gan par Zurnalistiku, gan

par zurnalistikas saturu.

4.1. Valodas politika medijos

Biitisks socialas ieklausanas aspekts Latvija ir minoritatém paredzgetais saturs, kur runa ir par
etniskajam, dzimuma, religijas vai citam pazimém, kas attiecinamas uz minoritatém. Nemot
veéra Latvijas etnisko sastavu, kur skaitliski lielaka minoritate ir krievi (23%), p&c tam seko
baltkrievi (3%) un ukraini (3%), poli (2%)®°, tad mediju lingvistiska ainava ir nozimigs mediju
politikas jautajums, IpaSi krievu valodas sakara. Tas ipaSi aktuals kluva péc Krievijas
iebrukuma Ukraina 2022. gada, ka rezultata tika parskatita un attiecigos gadijumos ar1 aizliegta
citviet radita mediju satura krievu valoda raidiSana un izplatiSana Latvija. Pedgja laika mediju
valodas jautajums ir bijis viens no aktualakajiem mediju telpa, 1pasi sabiedrisko mediju joma,
aktualiz€jot jautajumu, vai sabiedriskie mediji ir vainojami par cittautieSu integrdcijas
problémam Latvija®. Nacionala drosibas koncepcija paredz no 2026. gada aizliegt sabiedrisko
mediju saturu krievu valoda ar mérki aizsargat informativo telpu stiprinat viet&jos Latvijas

medijus un veidot kvalitativu viet€jo saturu latvieSu valoda.

Kopuma Latvija ar mediju saturu minoritatém (vai mazakumtautibam) tiek saprasts saturs
krievu valoda runajoSajiem, neskatoties uz to, ka Latvija Iidztekus dzivo arT citas etniskas
grupas, pieméram, poli, baltkrievi; Sobrid art ukraini. Ka zinams, Latvija iznak mediji krievu

valoda, tadejadi krieviski runajosa auditorija sanem mediju saturu sava dzimtaja valoda. Tomer

88 Women and leadership in the news media 2024: Evidence from 12 markets. Pieejams:
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/women-and-leadership-news-media-2024-evidence-12-markets

89 Tedzivotaju skaits pec tautibas regionos, novados, pilsétas, pagastos (atbilstosi robezam 2025. gada sakuma),
apkaimés un blivi apdzivotas teritorijas (eksperimentala statistika)2000 - 2024. https://stat.gov.lv/Iv/statistikas-
temas/iedzivotaji/iedzivotaju-skaits/tabulas/rig040-iedzivotaju-skaits-pec-tautibas

9 Eglitis, J. (2024). Par krievu valodas satura samazinasanu sabiedriskajos medijos dezinformacijas kara
apstaklos. https://ir.1v/2024/03/20/par-krievu-valodas-satura-samazinasanu-sabiedriskajos-medijos-
dezinformacijas-kara-apstaklos/
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saturs ir versts par minoritatém, nevis minoritatém, respektivi, ja aplikojam etniskas
minoritates, tad, Skiet, ka likumsakarigi biitu lasit saturu attiecigaja minoritasu valoda vai
aktualitates, kas ir svarigas konkr€tai minoritatei. Runa ir par dazadu jautajumu atspogulosanu,
ne tikai kultiiras notikumu apskatu, kas dazkart ir viens no biezak atspogulotajiem tematiem

medijos.

Latvija mediju saturs galvenokart tiek veidots latvieSu valoda, to veic sabiedriskais medijs un
vairums privato mediju. Sabiedriska medija funkcijas atspogulot mazakumtautibas paredz
sabiedriskais pasiitijums, tadéjadi mediju planos 2024. gadam ir ietverts punkts, kas paredz
satura reprezentet sabiedribas daudzveidibu, taja skaitd mazakumtautibas un to valodas,
dzimumu lidztiesibu, citas mazakuma grupas, ka arT religiskas grupas. Sabiedriskie mediji
(Lsm+) veido saturu arT krievu valoda, ka ar1 ukrainu, polu, baltkrievu, anglu valodas.
Sabiedriskie mediji ir izveidojusi interneta platformu Lsm+, kur krievu valoda ir pieejams
sabiedrisko mediju portala LSM.lv, ka arT Latvijas Radio 4 saturs. Latvijas Radio 4 piedava
Nacionalo kultiiras biedribu raidijjumus, kas aptver krietni vairak mazakumtautibu, neka tikai
polus, ukrainus, bet arT tatarus, armenus; ir veidots ar1 raidijums vacu diasporai Latvija.
Lidztekus tiek piedavats saturs ukrainu valoda, kas jau tiek nodroSinats kops 2022.gada vidus,

2023. gada tika uzsakta satura veidoSana polu un baltkrievu mazakumtautibam.

- Ukraini. Kops$ 2022.gada Latvijas Radio 4 tiek veidots raidijums bégliem no Ukrainas
ukrainu valoda “Meés no Ukrainas”. Lidztekus vietné Lsm+ ir sadala ukrainu valoda

https://ukr.Ism.Iv/.

- Poli. Kops 2022.gada 1l.novembra rus.Ism.lv tika uzsakts jaunas multimediju
platformas projekts polu valoda. Pirmais raidijjums tika parraidits 11. novembri, kad
Latvija svin Lacplésa dienu, savukart Polija— Neatkaribas dienu. Saturs regulars - reizi
meénesT vai vairak. Tiek nodroSinats tulkojums krievu un latvieSu valodas.

- Baltkrievi. Saturs https://bel.Ism.lv/ regulari kops 2023.gada julija; saturs regulars -

vismaz reizi ménesi. Diskusijas publiskaja telpa, ka arT notikumi pasaul€, iesp&jams,
ietekméjusi faktu, ka sabiedriskaja medija ir palielingjies jeb, precizak, dazadojies

saturs mazakumtautibam, respektivi, ieklautas papildu grupas.
Lsm.lv sadala anglu valoda tiek veidota jau kops 2014. gada.

P&tijuma par minoritasu ieklausanu secinats, ka mazakumtautibu parstaviba sabiedriskajos

medijos ir mazak problematiska neka komercialajos medijos. Mazakumtautibu reprezentacija
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komercialajos medijos ir augsta riska diapazona, jo komercialie mediji galvenokart neizvélas
atspogulot sabiedribas dalu, kas defingjama ka minoritate, tadejadi etnisko minoritasu parstavji
saturu sava valoda Latvija veido pasi, piem&ram, biedribas. Poli veido zinu timekla vietni polu
valoda, tadgjadi piedavajot saturu, kas aktuals Latvija dzivojoSiem poliem:

https://polaknalotwie.lv/, ka arT interneta radio “Silesia”, kas gan veidots ka projekts (projektu

finansé Polijas Arlietu ministrija konkursa ,,Polonia i Polacy za Granicg 2023” ietvaros).
Visbiezak $adi komunikacijas kanali nav registréti ka masu sazinas Iidzekli. Nevar gluzi
uzskatit par minoritateém, bet joprojam pastav kulttiras zinu vietne lakuga.lv, kas veido saturu
latgalieSu valoda. Tas saturu veido nevalstiska organizacija, tacu vietne lakuga.lv ir registréta
ka masu informacijas lidzeklis. Daudzam nevalstiskajam organizacijam $ads uznéméjdarbibas

veids lauj piedalities projektu konkursos, lai sanemtu valsts finansialu atbalstu.

Kars§ Ukraina ieviesa tendences arT mediju finanséSanas sistéma, kas skar mediju lingvistisko
ainavu, pieméram, Baltijas Mediju attistibas centrs sadarbiba ar Ziemelvalstu Ministru
padomes biroja Latvija 2023. gada pieSkira atbalstu 11 mediju projektiem programmas
“Multimediju satura  dazadoSana mazakumtautibu auditorijai Baltijas valstis” ietvaros.
Programmas meérkis bija atbalstit medijus Baltijas valstis, kas strada mazakumtautibu valodas,
pilnveidot mediju piedavajumu un palidzet tiem paplaSinat savu darbibu jaunas jomas, tadejadi
veicinat kvalitativa mediju satura veidoSanu Baltija dzivojoSajam minoritatém un nodroSinat
daudzveidigus informacijas avotus, padarot auditoriju noturigaku pret Krievijas informativo
ietekmi, dezinformaciju un propagandu. No Latvijas grantu sanéma mediji, kas veido saturu
krievu valoda: Rus.LSM.lv, RUS.TVNET.LV, Rus.Delfi.lv, I Gryanul Grem, Chayka.lv un R
Media.

Savukart Mediju atbalsta fonds paredz finans€jumu saturam latvieSu valoda medijos, kas veido
saturu krievu valoda, lai sasniegtu mazakumtautibu auditorijas vai otradi. Tad€jadi mediji, kas
galvenokart veido saturu krievu valoda, plano palielinat auditorijas skaitu, piemé&ram, zinu
timekla vietne Chayka.lv par MAF apstiprinato projektu: Projekts ir versts uz latviesu versijas
izstradi Facebook vietné, kas biis pirmais solis, lai izveidotu pilno versiju latviesu valoda -
majaslapu un profilus citos socidlajos tiklos. Ar latviesu Facebook lapas palidzibu planojam
panakt lieldku to lietotdju iesaisti, kuri jau ir proaktivi verusies pie Chayka.lv, izradot interesi

paterét saturu latvieSu valoda, ka art ar plasaku Daugavpils un regiona iedzivotaju dalu, kuri
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patéré un medz mijiedarboties ar saturu latviesu valoda. Vienlaikus ari speram solus, lai

parvarétu ar Chayka.lv saistitos stereotipus, kas izdevumu saista tikai ar krievu valodu.®*

Krievu valoda tiek plasi izmantota privatajos medijos, 1pasi digitalaja vidé - zinu timekla
vietnes, preses izdevumi, radio; mazak televizija, Ipasi pec Krievijas iebrukuma Ukraina.
Apjomigs raidlaiks krievu valodai ir radio, kur tiek parraidita gan muzika krievu valoda, gan
autorraidijumi. Tomer visplasak mediji krievu valoda ir preses izdevumu joma. Timekla vietné
“Latvijas Pasts” atrodama informacija par laikrakstiem $adas valodas (janem véra, ka daudzi

no tiem tikai tiek izplatiti, nevis to saturs radits Latvija):

17. tabula. “Latvijas Pasts” pieejama informacija par izdevumiem latvieSu un Kkrievu

valodas

LatvieSu valoda 59

Krievu valoda 21

Jateic, arT geografiskais iedalijums demonstré, kur ir vairak izplatiti mediji krievu un latviesu
valodas. Visplasak parstaveti bilingvalie mediji ir Latgalé — vairakiem medijiem ir paralélas
versijas krievu valoda, pieméram, laikraksti “Reézeknes Veéstis” un “Pezeknenckue Bectn”,
“Latgales Laiks” un “Jlatranec Jlaiikc” “Ezerzeme” un “O3epzeme”; Kurzemé - “Ventas
Balss” un “Benrac bancc”. Dazkart auditorijai tiek piedavats mediju saturs vairakas valodas -
ka pielikums - pieméram, laikraksts Daugavpili “Million” veido pielikumus latvieSu un polu
valodas. Tomér ir arT vairaki piemeri, kas ka vienigo valodu sazinai ar auditoriju izmanto
latvieSu valodu. Piem&ram, zinu timekla vietne liepajniekiem.lv kop$ 2023. gada veido saturu
tikai latvieSu valoda, to pamatojot, ka latviesu un krievu versijas lasitaju intereses vairak vai
mazak sakrit, proti pilsétai un valstij aktualie jautajumi ir biitiski katram misu lasitajam,
neatkarigi no dzimtas valodas. Pédéja laika noverojumi ari rada, ka portala latvisko sadalu
lasa ari tie iedzivotaji, kuriem dzimtd valoda nav valsts valoda. Lai art izdevnieciba nonakusi

pie likumsakariga léemuma slegt portala krievu versiju, krievu valoda pilniba nepazudis no

91 Regionalo, vietgjo, diasporas mediju un sadarbibas projektu atbalsta programma. Pieejams:
https://www.sif.gov.Iv/Iv/regionalo-vietejo-diasporas-mediju-un-sadarbibas-projektu-atbalsta-programma
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misu sadalam un slejam. Krieviski turpindsim publicét Liepdjas kultiiras zinas, iespéjams art

citu informdciju, kuru redakcija uzskatis par nepieciesamu publicét krievu valoda.®

Japiebilst, ka zinu timekla vietne liepajniekiem.lv ir laikraksta “Kurzemes vards” redakcijas
veidota, un laikrakstam sakotngji tika izdota versija krievu valoda. Mazak krievu valoda ir
zurnalu, “Latvijas Pasts” abon&Sanas vietn€ ir noraditi $adi zurnali krievu valoda — 29, lielaka
dala no tiem krustvardu miklas vai padomu izdevumi: Semero s loZkoj+ LutcSie recepti,
Babuska celitelnica u.tml. Bitiski piebilst, ka ne visi no noraditajiem tiek veidoti Latvija, to

saturs visbiezak tiek veidots arpus Latvija un Latvija tas nonak ar izplatitaju starpniecibu.

Mazakuma, tomér atseviskas teritorijas ir vérojama viet&jo (ar regiona vai nacionalo) radio
staciju darbiba, kuras raida krievu valoda. Piem&ram, Rézekné darbojas divas viet&jas apraides

radio stacijas un abas no tam raida galvenokart muiziku krievu valoda:

1. Radio Rézekne 105.1, skan Krievijas hiti un popmiizika, galvenokart, krievu valoda.
Regionala radiostacija, kas FM vilnos dzirdama tikai Rézekng, tacu interneta tieSraidé to var
dzirdgt visa pasaulé. Auditorija vietgjie iedzivotaji un interesenti, kas runa krievu valoda.®

2. Radio “Ef-Ei”, kas ar1 raida galvenokart miiziku krievu valoda. Daugavpili ka popularaka
vietg¢ja radio stacija ir “Alise Plus”, kas ir vieniga vietéja radiostacija Daugavpili un
popularaka radiostacija Latgalé, katru dienu apvienojot, uz laba garastavokla vilna 101,6 FM,
desmitiem titkstosu klausitaju.%* Japiebilst, ka ari radio “Alise Plus” saturs ir krievu valoda (gan
mizika, gan raidijumi), iznemot MAF atbalstita projekta tapuso saturu, kas ir latvieSu valoda,
pieméram: projekts “llgtsp€ja Latgale: miisu vertibas”. Lidziga situacija radio nozar€ ir ar1 Riga
un tas apkaime.

Vertgjot situaciju Latgal€, biitiski piebilst, ka R€zekné darbojas VSIA “Latvijas Sabiedriskais
medijs” Latgales studija, kas nodroSina saturu regionalaja valoda — latgalieSu valoda, tai skaita

ar1 saturu krievu valoda, kas tiek parraidits programma Latvijas Radio 4.

Latgales regions visbiezak tiek minéts ka piemérs, aktualiz€jot jautajumu par mediju
lingvistisko ainavu, Tpasi sabiedriskajos medijos: Sarezgitakais jautajums ir par LR4 nakotni.
Radio kanalam ir uzticiga parsvara gados vecdka auditorija. Kvalitativu alternativu

komercradio vidii, manuprat, nav, un nemot véra, ka LR4 sobrid vislabak no visam sabiedrisko

92 Portals liepajniekiem.lv atvadas no krievu valodas versijas. Pieejams:
https://www.liepajniekiem.lv/zinas/sabiedriba/portals-liepajniekiem-lv-atvadas-no-krievu-versijas/
93 http://radio.lv/rezekne/

94 http://www.aliseplus.Iv/Iv/Par-mums
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mediju platformam spéj uzrunat iedzivotdjus Latgalé, ir pamats bazam, vai dalu $is auditorijas

Latvijas informativa telpa nezaudétu.®®

Tomér vienota viedokla $aja jautajuma pagaidam nav, jo abas puses — gan tie, kas atbalsta
atteikSanos no satura krievu valoda, gan tie, kas neatbalsta, ka vienu no galvenajiem

argumentiem min valsts drosibu.

9 Eglitis, J. (2024). Par krievu valodas satura samazinasanu sabiedriskajos medijos dezinformacijas kara
apstaklos. Pieejams: https://ir.Iv/2024/03/20/par-krievu-valodas-satura-samazinasanu-sabiedriskajos-medijos-
dezinformacijas-kara-apstaklos/
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5.Mediju auditorija un satura piedavajums

Latvija regulari tiek veikti mediju auditorijas pétijumi, kur viens no izp&tes aspektiem ir
konkrétu mediju lietojuma biezums. Tomer tas nav vienigais kritérijs, kas lauj izprast medija
val mediju auditoriju. Mérkauditorijas izpé€te lidztekus kvantitativiem datiem var palidzet
noskaidrot auditorijas domas, emocijas un visparigas idejas. Ta ir atgriezeniska saite, kas lauj
saprast turpmako ricibu un tas darbibas, jo auditorijas jédziens nav tik viendabigs, ka tas
sakotngji izklausas.

Katru gadu Latvija dazadu institliciju uzdevuma tiek veiktas auditorijas izp&tes dazados
aspektos, kas galvenokart ir kvantitativi. Auditorijas izp€tei Latvija pe€dgjos gados visbiezak ir
bijusi $adi pasttitaji: Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome, Sabiedrisko
elektronisko plassazinas lidzeklu padome, Kultiras ministrija, Valsts kanceleja (Valsts
kancelejas petijumos mediju auditorija tiek skatita lidztekus citiem jautajumiem, piemé&ram,
iedzivotaju drosibas sajutai). Japiebilst, ka dazkart mediju p&tijumos tiek nodalitas mediju
auditorijas péc mediju piederibas, proti, komercialo mediju un sabiedrisko mediju auditorijas
petijumi.

lerastie parametri auditorijas noteikSanai ir vecums, dzimums, ienakumi, izglitiba,
nodarboSanas, dzivesvieta, etniska piederiba. Galvenokart dominé kvantitativi pétijjumi,
atseviSkos gadijumos specifisku jautajumu izpétei ar1 kvalitativie, pieméram, fokusgrupu
diskusijas, kas lauj precizak un detalizétak apliikot auditorijas vajadzibas un intereses, ka ar1

-----

sastavu, statistiku, nosakot sociali demografiskos, mediju un laika patérina datus.

5.1. Auditorijas pétnieciba teorija

Mediju narativi biezi raksturo auditoriju ka viendabigu, 1pasi kada politiska vai sociala
notikuma konteksta, piemeram, “jauniesi ir atkarigi no socialajiem medijiem”. Tacu petijumos

un diskusijas auditorijas tiek uzskatitas par daudzveidigam, sadalot tas péc demografiskajiem
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raditajiem, uzvedibas un interes€ém. Pieméram, ir iesp&jams auditoriju grupé€t, izmantojot

dazadus terminus, kas atspogulo dazadas pienémumu, aizspriedumu un skatpunktu nianses®®

piem@ram, paterétdji — norada uz pasivu lomu, galvenokart saistitu ar pat€rinu, nevis
mijiedarbibu. Neitrals apzZim&jums, bet var ietvert tirgus virzitas nozimes; skatitaji — plass un
neitrals termins, tacu tas pienem tradicionalas, vienvirziena attiecibas ar medijiem; lietotaji —
biezi izmantots digitalajos medijos, noradot uz aktivaku iesaisti, bet nereti saistits ar bazam par
atkaribu no ekraniem vai datu privatumu; fani — biezi pozitivi lietots izklaides konteksta, tacu
var tikt attelots ar1 ka apsé€stiba vai iracionalitate (piem&ram, fandtiki); sabiedriba — plass un
bezpersonisks termins, kas var radit priekSstatu par kolektivu, dazkart viendabigu masu, nevis
dazadus individus; paaudzu apzim&jumi (pieméram, mileniali, Z paaudze, bumeri) — var bt
gan pozitivi, gan negativi, bieZi pastiprinot stereotipus (pieméram, slinkie mileniali); masu
auditorija — vesturiski saistita ar bailém par manipulaciju un pasivitati (pieméram, masas ir
viegli ietekméjamas).

Savukart masu komunikacijas petnieks Deniss Makveils uzskata, ka auditorijas izvéles
attiectba uz medijiem veido vairaki apstakli — gan pasas auditorijas faktori — piem&ram,
personiskas rakstura ipasibas — vecums, dzimums, gimenes stavoklis, macibu vai darba
situacija, ienakumu Iimenis, reiz€ém — dzives stils; socialais fons un apkartgja vide, 1pasi
raksturlielumi, kas saistiti ar socialo izcelsmi, izglitibu, religisko, kultiiras, politisko un
gimenes vidi un regionalo vai lokalo dzivesvietu; ar medijiem saistitas vajadzibas, piem&ram,
izklaidéSanas, informacija iegtiSana u.tml.; personiska gaume un izvéle attieciba uz noteiktiem
zanriem, formatiem vai TpaSam satura sadalam; vispar€ji mediju lietoSanas paradumi brivaja
laika un iesp€ja but par auditorijas locekli noteikta laika; izvéles iesp&ju un nepiecieSama
apjoma apzinaSanas ar ir biitiska auditorijas veidoSanas procesa; no aktivakiem auditorijas
parstavjiem tiek sagaidits, ka vini arT aktivak lietos medijus; specifisks lietojuma konteksts un
iespgjas.

Otrais nozimigais aspekts ir medija puses faktori, piemé&ram, mediju sistéma, mediju
nodroSinajuma struktiira, pieejamais saturs, mediju reklama, laiks un pasniegSanas veids.
Mediju izveli un laiku, ko pavada lietojot medijus, ietekmé specifiski laika izmantoSanas,
sakartoSanas, izvietoSanas, ka satura un medija v@stijuma pasniegSanas veids, ko nosaka

konkur&josas auditorijas iegidanas stratégijas.®’

9 Livingstone, S. (2005) Media audiences, interpreters, users. In M. Gillespie (Ed.), Media Audiences.
Maidenhead, Open University Press/McGraw-Hill.

97 Rozukalne, A. (2009). Latvijas auditorijas zurnalu lasiS8anas paradumi. Pieejams:
https://www.rsu.lv/sites/default/files/dissertations/ARozukalne_disertacija.pdf
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Mediju tehnologiskas izmainas ir radijusas nepiecieSamibu ari citadak lukoties uz

mediju auditoriju raksturojumu un parametriem, pieméram, vairak pievérsot uzmanibu mazak
iesaistitiem un vispar neiesaistitiem skatitajiem.%
Lidz ar to p€tnieki saskaras ar mainigu mérki, kad “jaunie” mediji kltst pazistami un paradas
arvien jauni mediji. Piem@ram, biitiski mainijusies ir televizijas skatiSanas paradumi —
televizija tradicionala izpratn€ jau ir sapladusi ar citam tehnologijam, tad¢jadi skatiSanas
darbiba, kurai Iidz Sim ir veltita tik lielu uzmaniba, saplist ar citam nodarbém — lasiSanu,
iepirkSanos, spélu speléSanu, vestulu rakstiSanu un ta talak. Un tas notiek jebkura laika un
jebkura vieta. Ta ka daudzu jauno mediju saturs ir starptautisks, art auditorija kliist arvien
globalaka, lai gan ieprieks ta galvenokart bija nacionala vai vietgja.

Viena no auditorijas pétijumiem tika secinats,®® ka pédgjo 10—15 gadu laika televizija
ir kluvusi daudzpusigaka visos Itmenos. Tomér §is izmainas ir kumulativas. Skiet, ka gan
akadémiskaja videé un nozar€ ir notikusi pieveérSanas jaunajam iesp&jam, pieméram, Netflix,
tomer pastav konkréta medija veida nepartrauktiba. StrauméSana neaizstaj linearo televiziju.
Drizak linearie kanali tiek integréti strauméSanas tehnologijas, industrija un kulttra. Jaunas
skatiSanas tehnologijas, pakalpojumi, razo$anas prakse un uzvediba ir at$kirigas, bet tomer
saistitas, tade] ir jaskata televizijas ka medija daZado komponentu krustpunktus, pétot gan
nepartrauktibu, gan izmainas. Mediju un komunikacijas pétniece Ketrina DZonsone (Catherine
Johnson) ir izveidojusi jaunu teorétisku modeli, kadi komponenti ir janem véra, piem&ram,
televizijas auditorijas petnieciba'®: tie ir tehnologiskie aspekti, pieméram, infrastruktiira, kas
nepiecieSamas, lai razotu, piegadatu un sanemtu televizijas saturu, tehnologiskas iekartas un
sisteémas, kas nepiecieSamas televizijas piegadei no pakalpojumu sniedz&ja lidz skatitajam,
pieméram, raiditaji, kabeli, CDN, mobilo telefonu torni, ierices, kas nepiecieSamas skatitajiem,
lai pieklutu un skatitos televiziju; veidi, ka TV pakalpojumu sniedzgji organizé televiziju
skatitajiem, pieméram, TV kanali, video péc pieprasijuma, u.c. pakalpojumi; vietgjas,
regionalas, nacionalas un starptautiskas organizacijas, kas iesaistitas televizijas raZoSana,
izplatiSana un regul€Sana, tostarp politiskas iestades, regulatori, iericu razotaji,
raidorganizacijas, producéSanas uznémumi, aprikojuma nomas uznémumi, arodbiedribas un

treSo pusu organizacijas; struktiira un noteikumi, kas regulé televizijas satura razoSanu un

98 Livingstone, S. (2005) Media audiences, interpreters, users. In M. Gillespie (Ed.), Media Audiences.
Maidenhead, Open University Press/McGraw-Hill.

99 Johnson, C. (2024). Provocation: An agenda for the future of TV studies: Technology, audiences,
stakeholders. Critical Studies in Television, 0(0). https://doi.org/10.1177/17496020241308763

100 johnson, C. (2024). Provocation: An agenda for the future of TV studies: Technology, audiences,
stakeholders. Critical Studies in Television, 0(0). https://doi.org/10.1177/17496020241308763
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izplatiSanu, piemeram, likumi, noteikumi un iek$&jie parvaldibas procesi; finansialie Iidzekli,
ar kuriem tiek finanséta televizijas satura razoSana un izplatiSana, pieméram, reklama,
abonementi un licen¢u maksas; atseviskas audiovizuala materiala formas, kas tiek izplatitas
caur TV pakalpojumiem, pieméram, programmas, reklamas un starpreklamas. Sie komponenti
demonstre, cik strukturali ietilpiga ir viena medija darbiba. Un attiecigi ta veido auditorijas
raksturojumu. Minétie komponenti lauj novertet, ka televizija laika gaitd ir nonakusi lidz
auditorijai. Sada pieeja un skatfjums uz auditoriju lauj precizak, plasak un kvalitativak uztvert

auditorijas lomu un konkrétas izvéles.

5.2. Mediju saturs un formati: auditorijas vélmes un
vajadzibas

Viena no auditorijas pazimém, kas tiek apliikota kvantitativajos pétijjumos ir vecuma
grupa un tas paradumi. Visbiezak redzama mijiedarbiba ar vecumposmu un tas interesém,
tadel, pieméram, dati par 2023. gadu liecina, ka Latvija gados vecaki iedzivotaji (vecumd virs
55 gadiem) kopuma ieverojami bieZdk izmanto naciondlos medijus ka galveno informdcijas
avotu par aktudlajiem notikumiem Latvija un pasaulé, un tos biezak interesé analitisks saturs.
Savukart gados jaunaki iedzivotaji (ipasi vecuma 16-24 gadi) primari sim nolitkam izmanto
socialos medijus un palaujas uz dazadiem neformdalajiem medijiem. Vecakas paaudzes kopuma
vairak seko lidzi zinam par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé, bet jauniesus medijos
vairak interesé témas par kultiru, izklaidi, izglitibu, ka art viedoklu lideru un influenceru
veidotais saturs.'®

Viena no auditorijas klasifikacijam ir arT mediju veida patérins, kur tiek nodaliti —
socialie mediji (ka piem., YouTube, Facebook, X u.tml.), interneta zinu portali, tradicionalie
informacijas resursi — televizija, radio, prese; lidztekus geografiskais sadalijums — nacionalie
un regionalie mediji, tadgjadi galvenokart uzlikojot auditoriju ka skaitlisku vienibu, nosakot
biezak lietotos informacijas resursus. Ka redzams, tad petot mediju auditoriju, galvenokart

doming pétijumi, kas uzsver mediju puses faktorus, sk. teksta ieprieks.

101 P&tijums par Latvijas nacionalo mediju vidi. Pieejams: https://ppdb.mk.gov.lv/wp-content/uploads/2023/09/SIA-TNS-
Latvia_Latvijas-Nacionalo-mediju-vide-petijums_Analitisks-zinojums_KM_2023-1.pdf
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Petijuma, kura merkis ir bijis noskaidrot nacionalo mediju auditorijas un Latvijas iedzivotaju
paradumus nacionalo mediju patéréSana, secinats, ka Latvijas iedzivotaji informdciju un
Jaunumus par aktualajiem notikumiem Latvija un pasaulé visbiezak uzzina no Latvijas
nacionalajiem medijiem (73%). Retak neka kopuma so informacijas kandlu izmanto Latgales
iedzivotaji (66%). Lidzds nacionalajiem medijiem vairak nekd puse Latvijas iedzivotaju (57%)
informaciju par notikumiem Latvija un pasaulé iegit ari socialajos medijos. Ka liecina
padzilinato interviju pétijuma iegutd informacija, dala iedzivotaju socialos tiklus
(“Facebook”, “TikTok” wu.tml.) izmanto art ka értu kandlu aktualds un intereséjosas
informacijas iegiiSanai no naciondalajiem medijiem, sekojot nacionalo mediju profilos un
kanalos publicétajai informdcijai. Tad€jadi redzams, ka auditorijas petijumi lauj fiksét Latvijas
iecienitakos medijus, to sadalijumu vecuma grupas, ka art to lietojumu p&c valodas izvéles, ko
nosaka arT etniska piederiba.
Bitiski, ka dazkart izpetes fokusu nosaka aktualitates mediju politika Latvija, pieméram, 2024.
gada Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padomes pasiitijuma tika veikts petijums
par mazakumtautibu sabiedrisko mediju lietojuma tendence@m, jo sabiedriska medija
sabiedriskaja pasttijuma paustas apnemsanas nodro$inat to veidotaja satura nozimigu lomu un
reprezentaciju mazakumtautibam. Tomeér bitiski uzsvert, ka mazakumtautibas un to mediju
patérins ir skatams ne vien ka integracijas, bet ar1 valsts droSibas jautajums. P&tjjuma secinats,
ka mazakumtautibu iedzivotajiem — un nereti vienam un tam pasam individam — visbiezak
raksturigas divas mediju lietosanas stratégijas: 1) intensiva dazadu un péc iesp&jas plasaku
informacijas avotu patéréSana, kur So mediju loks ir saistits ar valodu zina§anam. Dazi to dara
ar meérki ieraudzit sev simpatiz&joSu viedokli par notiekoSo, citi — lai izzinatu pret€ju viedokli;
2) apolitiska un Saura informacijas avotu patéréSana, kur ta saistita ar nevéléSanos paterét
politiska rakstura informaciju.}%> Mazakumtautibu paradumi tiek skatiti ari komercialo un
nacionalo mediju kontekstd, piemé&ram, vertgjot, vai mazakumtautibas uzticas Latvijas
Sabiedriskajam medijam: Salidzinosi lieldaks uzticésanas kapums vérojams mazakumtautibu
mérka grupd. Neskatoties uz uzticeSands kapumu, cittautiesi vél aizvien ir viena no sabiedrisko
mediju rezervétak vértéjosajiem iedzivotdjiem.*%

Ka jau ieprieks tika minéts, Latvija auditorijas vélmju un vajadzibu izpété paveikts maz,
tomer atseviSki pétijumi parada atseviskas auditorijas vajadzibu tendences. Protams, sakotngji

pieversoties interesei par konkrétu medija veidu un tad veért&jot ta satura tendences.

102 Latvijas mazakumtautibu iedzivotaju sabiedrisko mediju lietojuma paradumi un vajadzibas. Pieejams:
https://ppdb.mk.gov.lv/wp-content/uploads/2024/11/Mazakumtautibas-kvalpetijums-2024.pdf
103 https://www.neplp.lv/lv/imedia/9474/download?attachment

64



Konkréta medija auditorijas loku nosaka ar auditorijas vajadzibam saistitie faktori —

pieméram, ko auditorija velas sanemt no medija — izklaidi, zinaSanas, apstiprinajumu,
socializaciju u.tml. Apkopojot petijumus par iecienitakajiem medijiem, kopuma visbiezak
sabiedriba tiek lietoti interneta pieejamie informacijas resursi — socialie mediji un interneta
zinu portali, kurus vismaz reizi nedela lieto vairak neka tris ceturtdalas aptaujato Latvijas
iedzivotaju.l%* P&c tiem seko televizija un radio, par preses izdevumiem ir vismazaka interese.
Petijuma, kas tika veikts 2023. gada nogal€, respondentiem tika lhgts izveleties sev
interesgjosas t€mas medijos. Vairakumu aptaujato Latvijas iedzivotaju, lietojot medijus,
interes€ $adas té€mas: viet&jas zinas/ aktualitates par notikumiem Latvija (t€ma interes€ 87%
respondentu); filmas/ seriali (78%); starptautiskas zinas/ aktualitates par notikumiem arvalstis
(77%); drosiba, valsts un sabiedribas aizsardziba (71%); praktiski padomi/ valasprieki
(kulinarija, darzkopiba u.c.) (67%).1%
Ir iesp&jams fikset arl satura pat€rinu pa mediju veidiem. Ka rada dati, tad komercialajas
televizijas viens no skatitakajiem Zzanriem ir tieSi Sovi — pieméram, 2024. gada novembri
skatitako raidfjumu vidid ir Sovs “Ir talants!” kanala TV3, kuru v@roja vidgji 8,4% jeb 14
tikstosi skatitaju. Tresa skatitaka programma bija filma “Viens pats majas” kanala TV3, kuru
véroja vidgji 7,7% jeb 134,9 tiikstosi Latvijas iedzivotaju vecuma no &etriem gadiem.%

Ka atseviski medija satura lietotaji tiek izcelta sabiedriba, kuras interese par konkrétiem
tematiem tiek sasaistita ar to izglitibas [imeni, ienakumiem, teritorialo iedalijumu, vecumu un
dzimumu. Nozimigu sabiedribas dalu interesé ar1 Sadas témas: 1) dokumentalie/
popularzinatniskie materiali (48%); b) ekonomika/ bizness/ nodokli/ finanSu pratiba (48%),
teéma biezak interesé iedzivotajus ar augstaku izglitibas un ienakumu limeni; 3) sludinajumi
(43%); biezak téma interes€ respondentus vecuma no 35 lidz 54 gadiem, ar zemu vai vid&éju
ienakumu limeni, arpus Rigas dzivojoSos; 4) kriminalas zinas (42%), t€éma bieZak interesé
virieSus un mazak nodroSinatos respondentus; 5) politika/ politiskas norises (40%). P&tijuma
rezultati atklaj tendences — jo gados vecaki, ar augstaku izglitibas un ienakumu limeni ir
respondenti, jo biezak pausta interese par politiku. Min&ta t€ma biezak interes€ ar1 virieSus un

latviesus.1%’

104 Petijums par Latvijas iedzivotaju mediju satura lietoSanas paradumiem (2024). Pieejams:
https://www.neplp.Iv/Iv/media/9474/download?attachment

105 L atvijas iedzivotdju mediju lietoSanas paradumi (2023). Pieejams:
https://www.km.gov.Iv/lv/media/32079/download?attachment

106 Konsolidetas TV skatitakais kanals novembri — LTV1. Pieejams: https://www.kantar.lv/konsolidetas-tv-
skatitakais-kanals-novembri-Itv1-2/

107 |_atvijas iedzivotdju mediju lietoSanas paradumi (2023). Pieejams:
https://www.km.gov.Iv/lv/media/32079/download?attachment
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Atbalsta mehanismi stipras un daudzveidigas Latvijas mediju vides saglabaSanai paredz
atbalstu dazadam Zurnalistikas un satura formam, viena no tam ir analitiska un pé&tnieciska
7urnalistika, konstruktiva Zurnalistika. Sadi mehanismi netie$d veida veicina mediju
pieverSanos sava zina novatora satura radiSanai vai vismaz novatoru panémienu izmantoSanai

medijiem, kas [1idz §im stradajusi cita zanra:

- SIA "IZDEVNIECIBA RIGAS VILNI": Projekts "Vai Latvija ir gatava?" tiks veidots
konstruktivas Zurnalistikas Zanra. Taja més meklesim atbildi uz jautajumu — Vai
Latvijas valsts un sabiedriba ir gatava X stundai? Projektd més mazak fokusésimies uz
militarajam iespéjam, bet gan civilds sabiedribas — pasvaldibu, valsts institiciju,
mediju, biznesa struktiru u.t.t. sagatavotibas un informétibas limeni situdcijai, ja
Latvijas teritorija sakas atklats militarais konflikts. Projektd més planojam ipasi izcet
veiksmigos piemérus, paradit pilnveidojamds problemjautajuma puses un iespéjams
pat rast tam risinajumu.*°®

- SIA "Zurnals Santa": Zurnala IEVA tiks veidota problemrakstu sérija “Sieviete
parmainu laikmeta: izaicindjumi un iespéjas” pétnieciskas un analitiskas
Zurnalistikas Zanra. Meérkis ir nodrosinat augstvértigas zurnalistikas profesionalajiem
kvalitates, atbildiguma un étikas standartiem atbilstosu sabiedriski nozimiga satura
veidosanu, kas bitu pieejams plasai auditorijai, galvenokart sievietém. Ar
raidierakstiem, kas tiks sagatavoti projekta laika, tiks attistita un veicinata pasreizéja
medija satura dazdadoSana, kas ilgtermind nodrosinas plasaku sabiedribas grupu

sasniegSanu.*®®

Latvijas Mediju politikas nostadn€s par vienu no ricibas virzieniem izvirzits atbalsts
zurnalistikai par notikumiem regionos, lai vecinatu sabiedribas izpratni par apkart notickoso
un vairotu cilvéku piederibu vietgjam kopienam. Ar1 2024. gada veiktais petijums liecina par
regionalo mediju lomu satura kopienam veidosana:

Ka atklaj padzilinatas intervijas, satura unikalitate ir biitisks aspekts regionalo mediju patérina.
Tie sniedz iesp&ju iedzivotajiem uzzinat tiesi regionu aktualitates, iepazit vietéjas personibas,
veiksmes stastus, un tas ir saturs, kas nacionalajos medijos ir loti reti vai nemaz. Regionalu

mediju satura unikalitates vertgjums ir labs (vid€jais vert€§jums — 4,7 punkti), un lidzigs

108 MAF. Noslégtie ligumi. https://www.sif.gov.lv/lv/atbalsts-medijiem-sabiedriski-nozimiga-satura-veidosanai-
un-nacionalas-kulturtelpas-stiprinasanai-latviesu-valoda
109 MAF. Nosléegtie ligumi. https://www.sif.gov.lv/lv/atbalsts-medijiem-sabiedriski-nozimiga-satura-veidosanai-
un-nacionalas-kulturtelpas-stiprinasanai-latviesu-valoda
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viedoklis sastopams visos regionos arpus Rigas. Augstak satura unikalitati noverté latviesi.
31% latvieSu sniegusi augstakos veértgjumus — 7 vai 6), kamér mazakumtautibu parstavji to
biezak verte ka vidgji labu (3 Iidz 5 punkti). Tas saistits ar salidzinosi zemaku regionalo mediju
pieejamibas vertgjumu mazakumtautibu vidi.*1°

Ka redzams, satura unikalitate tiek sasaistita ar vecuma un etniskas piederibas pazimém,
tadgjadi iegiistot galvenokart statistikas informaciju. Tacu kvalitativa auditorijas izp€te sniedz
padzilinatu ieskatu auditorijas uztver€, uzvediba un motivacija. Atskiriba no ieprieks
minétajiem kvantitativajiem pétijjumiem, kas koncentr&jas uz skaitliem un statistikas
tendencém, kvalitativie petijumi peta “kapec” un “ka” auditorija iesaistas, nosakot, kadas
emocijas vai veértibas ietekm& vinu mediju patérinu, ka auditorija uztver konkrétu zimola
mediju, kadi aizspriedumi, ceribas vai kultiiras faktori veido vinu uzskatus.

Nemot véra kvalitativo pétijumu iesp&jas auditorijas p&tnieciba, Iidz $im pétijuma apkopotie
kvantitativie pétijumi nespgj atainot kvalitativu ainu par iecienitakajiem mediju Zanriem,
formatiem vai vestijuma veidiem.

Jasecina, ka, iesp&jams, kvalitativu auditorijas petijumu veikSana sp&tu sniegt precizaku ainu
par satura izvélem, ka sabiedriba mijiedarbojas ar medijiem dazadas platformas — gan
tehnologiju, gan valodas zina, tadgjadi spétu sniegt ieguldijumu mediju darbibas stratégijas un

satura veido$ana.

110 pgtijums par Latvijas iedzivotaju mediju satura lieto$anas paradumiem (2024). Pieejams:
https://www.neplp.Iv/Iv/petijumi
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6. Mediju &tika

Saja nodala apliikotas un analizétas Latvijas mediju &tikas tendences, ar to domajot
profesionalo &tikas principu ieveéroSanas izaicinajumus, sarezgitakas &tikas dilemmas un
notikumus mediju vid€, kas tiesa un netieSa veida ietekmé mediju un zurnalistikas €tiku.
Lidztekus skatiti spilgtakie problémgadijumi mediju €tika Latvija un prakse, tos risinot.

Lai gutu priekSstatu par zurnalistu pasu attieksmi un izpratni par mediju &tikas
jautajumiem, papildu tika veikta zurnalistu aptauja un intervijas ar komercialo un sabiedrisko
mediju redaktoriem. Ming&tie jautajumi skatiti, aktualiz€jot pasaules notikumu tendences un
problémas, kas aktualas citviet zurnalistikas profesionalitates nodrosinasana.

P&ttjuma tapSana izmantota kvalitativa un kvantitativa satura analize, kura izmantoti $adi dati:

e normativie mediju pasregulacijas dokumenti - &tikas kodeksi, kas ir publiski pieejami

Latvijas mediju timekla vietnés jeb majaslapas, pieméram, Latvijas Zurnalistu

asocidcijas Etikas kodekss, biedribas “Latvijas Mediju &tikas padomes” Etikas kodekss;

konkrétu mediju &tikas kodeksi;

e intervijas ar mediju redaktoriem (3);

e zurnalistu aptauja (21 nacionalo mediju zurnalists; 8 regionalo mediju zurnalisti).
Japiebilst, ka datu iegtsanas laika tika giita parlieciba, ka vardu salikums mediju étika vai
Zurndlistikas profesionala étika raisa baZas, nevéleéSanos, iesp&ams, neizpratnes vai
informacijas triikuma del, diskutét par So tematu, protams, ar1 darba apjoms ir bitisks faktors,

tadgjadi respondentu skaits ka intervijas, ta aptauja ir zemaks neka sakotnéji ceréts.

6.1. Mediju étikas teorétiskas nostadnes

Briva zurnalistikas prakse un augsti &tiskas uzvedibas standarti. Sadi varétu raksturot idealo
mediju darbibas modeli, kura mérkis ir veicinat sabiedribas uzticibu zurnalistiem un medijiem
kopuma. Etikas normu ievéroSana veicina uzticé$anos zurnalistiem un medijiem kopuma, jo
zurnalists tiek uzlukots ne tikai ka konkré&tas profesijas parstavis, bet ka:

e subjekts ar savam nostajam un motiviem;

e 7zurnalista profesijas uzvedibas normas noteikta zurnalistikas kulttra, piem., &tiskas

nostadnes un zinu vertibas;
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e institiiciju jeb mediju gan ka satura programmu, gan ka mediju organizaciju, kura

zurnalists strada;

e sabiedriba ar tas ietvarnoteikumiem, piem., preses brivibas pakapi, politisko kulttru*!,
Zurnalistam ik dienu ir jarisina vairakas &tiskas dilemmas gan neapzinati, gan apzinati;
sarezgitako situaciju gadijuma izvéléties atbilstoSo risinajumu palidz profesionalie principi.
Tomér §is mehanisms, kas sakotngji skiet tik vienkarss, respektivi, &tikas kodeksu vai citu
normativo dokumentu esamiba, lauj Tstenot atbilstoSu Zurnalistikas praksi un nepartraukti ir
izstrades un pilnveidojumu procesa.

Runa3jot par &tikas jautajumiem medijos, galvenokart tiek lietoti divi apzimé&jumi - mediju &tika
un zurnalistikas &tika. Abi apzZim&jumi, protams, ir ciesi saistiti, tomer mediju &tika attiecas uz
plasaku &tikas jautajumu spektru, piemé&ram, privatuma politiku medija, reklamu, mediju
ipaSumtiesibu ietekmi, intereSu konflikta iesp&jam u.tml. Savukart zurnalistikas &tika
galvenokart tiek attiecinata uz satura veidoSanas, informacijas iegiiSanas, apkopoSanas un
izplatiSanas procesu, aktualiz&jot tadus &tikas standartus ka patiesums, precizitate, godigums,
objektivitate, atbildiba u.tml. Lai gan prakse ir redzams, ka apzim&jumi tiek lietoti abgjadi,
dazkart nenodalot to uzdevumus.

Teor&tiskaja literatiir ir teikts''?, ka &tika atskiras no likumiem, kas tiek pieméroti konkr&tai
profesijai. Kamer €tika ir personigi noteikta un ievérota, likums ir sociali noteikts un ieverots.
Tas, kas ir likumigs, var arT nebiit &tisks. Etikas ievéro$ana ir brivpratiga un profesionalas
organizacijas censas to Tstenot. Etika ir balsts, uz kuru Zurnalistiem pamatot &tikas dilemmas,
pienemt lémumu un izvertét citus redakcionalos jautajumus. Etika demonstre arT attieksmi, kas
ietver gan brivibu, gan atbildibu, laujot Zurnalistam izsveért savas ricibas sekas; veicinat
pardomatu lémumu pienemsanu starp alternativam; un liek Zurnalistam mekl&t summum bonum
jeb augstako labumu Zurnalistika, tadgjadi paaugstinot individa un Zurnalista legitimitati. Masu
mediju funkcijas un lomas liela méra atspogulojas mediju &tika.

Sobrid pasaules akadémiskaja literatira mediju un &tikas zurnalistikas pétnieciba doming $adi
izpétes virzieni un problematika (Porlezza, 2024; Sang, et al., 2024):

o digitala zurnalistika; ka tiek Tstenota mediju (pas)regulacija maksliga intelekta un

algoritmu zurnalistikas (algorithmic journalism) konteksta, domajot par tadiem &tikas

principiem ka caurskatamiba, atbildiba un privatums;

1 Zurnalistika. Pieejams: https:/enciklopedija.lv/skirklis/1362-%C5%BEurn%C4%81listika
112 Osp, L., Adeniran, R., & Arowolo, O. (2024). Journalism ethics: the dilemma, social and contextual
constraints. Cogent Social Sciences, 10(1). https://doi.org/10.1080/23311886.2024.2328388
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e 7zurnalista loma un €tika komercintereSu apstaklos (politisko dalibnieku, ka ar1 reklamas
klientu ietekme; mediju orientacija uz pelnu);

e privatums un sabiedribas intereses;

e ka palielinat auditorijas uzticibu zinam un uzticamibu, ko ietekm&jusi globali notikumi;

e minoritaSu grupu atbilstoSs atspogulojums — sievietes, bérni, vardarbiba (ipasi kara

apstaklos).

Konkurgjosa mediju telpa un steidzigais ikdienas ritms rosina vélmi sniegt informaciju atri un
dazadas platformas, kas, protams, ietekmé profesionalas &tikas principus''®. Pasaulé izskan
bazas par to, ka ir mazak laika satura (arT valodas lictojuma) redig€Sanai, papildu izp&tei vai
faktu parbaudei; arvien mazak tiek nodarbinati cilvéki ar prasm@m un pieredzi, kas
nepiecieSama redakcionalo standartu uzturéSanai. Kludu iesp&jas palielinas, jo 1pasi tapéc, ka
timekla saturs un socialie tikli kltist arvien nozimigaki ka zinu un informacijas avoti. Lidztekus
tieck noradits uz maksliga intelekta riku izmantoSanu zurnalistika, jaunakajos pé€tijumos -
pieméram, zinu automatizacija (zinu roboti un citi digitalie r1ki, kas automatiski generé un
publicé zurnalistikas saturu, pieméram, tekstus un infografikas) vai satura personalizacija
(satura atlase konkrétai mérkauditorijai, pieméram, pielagota timekla vietnes sakumlapa vai
ieteicamo rakstu saraksti, kas tiek pielagoti, pamatojoties uz lietotaja pagatnes aktivitatem,
proti, izmantojot algoritmus), kur tiek apliikota algoritmu tehnologiju &tiska un sociala ietekme
(Rydenfelt, et al. 2024; Haapanen, 2022). Sim jautajumam detalizéti pievérsusies petnieki
Somija, izvertgjot Eiropas mediju telpu un secinot, ka mediju pasregulacijas joma, pieméram,
satura automatizacijai lidz §im nav pieveérsta pietickama uzmaniba — pieméram, zinu
automatizacija vai algoritmu izmantoSana nav minéta €tikas kodeksos. Tomer tiek fiksetas
pretrunas — lai gan mediju operatori jau Isteno un piedava uz algoritmiem balstitus risinajumus
(Haapanen, 2020), un pétnieki norada uz So jomu ka steidzami risinamu.
Arl intervijas ar Latvijas mediju redaktoriem izskan viedoklis par maksliga intelekta riku
izmantoSanu ikdiend, pieméram, lai zina atrak nonaktu pie lasitajiem. Tomeér redaktori uzsver,
ka tas ir tikai paligriks, kas lauj efektivak atlasit informaciju, apstradat plaSa apjoma tekstus,
izprast ideju vai problému no dazadam pusém. Bitiski, ka atbild@s tiek uzsverts, ka maksligais
intelekts netiek izmantots satura veidosana un lidztekus tiek atgadinats par redaktora vai
producenta lomu satura izveide, pirms satura public€Sanas. Ka redzams, rodas dilemma,

redaktori apgalvo, kas tas ir tikai paligriks, kas tiek izmantots temata vai informacijas apstradei

113 Fear in the News: The Difference Between Self-censorship and Ethical Journalism
https://ethicaljournalismnetwork.org/fear-in-the-news-the-difference-between-self-censorship-and-ethical-
journalism
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un kas tas neiejaucas satura veidoSana. Tacu rodas retorisks jautajums — vai informacijas atlase
nav dala no satura radiSanas procesa?

Bazas paspilgtina viedokli, ka zurnalistiem ir arvien mazak laika, lai piemérotu
profesionalitates un pasregulacijas principus. Tehnologiju ienaksana sabiedribas ikdiena rada
bitiskas izmainas, kas ietekm€ un dazkart liek mainit Zurnalistikas praksi, lidz ar to apdraud
ar €tikas pamatprincipus. “Ttmekla propaganda ir kluvusi visuresoSa un plasi izplatita digitalas
informacijas ekosist€émas dala. Manipulacijas, demagogija, puspatiesibas un postpatiesibas nav
jaunums zurnalistika; socialie mediji, kas tika pasludinati ka brivibas un demokratijas speks,
arvien vairak tiek pieminéti saistiba ar to lomu dezinformacijas vairoSana, vardarbibas
kiidiSana un pazeminot uzticibas limeni medijiem un demokratiskajam institticijam. Slikta
zurnalistikas prakse ir vél vairak mazinajusi sabiedribas uzticibu zurnalistikai (Bradshaw, S. &
Howard, 2019). Arvien vairak tiek apSaubits objektivitates princips, kas ir butisks kvalitativas
zurnalistikas faktors, ka arT nelidzsvarotiba starp zinam un viedokliem un zinu mediju sp&ja
atbilstosi interpretét socialas tendences. Rodas Saubas par mediju sp€ju sniegt viedokli, kas
atspogulo realitati visa tas sarezgitiba. Citas bazas ir saistitas ar viet§jo mediju ipatnibu
saglabasanu dazadas pasaules dalas. Tehnologijas strauji attistas visas sabiedribas jomas, radot
nepieredzetus apstaklus viltus zinu izplatiSanai un sniedzot virkni jaunu &tisku dilemmu
zurnalistiem, lietotajiem un mediju uznémumiem.

Tadgjadi teorija tiek aktualizéts jauns zurnalistikas profesionalas &tika izpétes virziens, kas
attiecas galvenokart uz medijiem digitalaja vide. Digitalo mediju €tika apliko digitalo zinu
mediju etikas problémas, praksi un normas. Digitalie zinu mediji ietver tiesaistes zurnalistiku,
emuaru veidoSanu, digitalo fotozurnalistiku, pilsonu Zurnalistiku un socialos medijus. Taja ir
ieklauti jautajumi par to, ka profesionalajai Zurnalistikai vajadz€tu izmantot Sos “jaunos
medijus”, lai pétitu un publicétu stastus, ka ari to, ka izmantot pilsonu sniegto tekstu vai

attelus. 4

Minétas tendences demonstré izaicinajumus, Saubas un pretrunas, ar ko nakas
saskarties zurnalistiem. Pirmkart,

“jaunie” €tikas papildinajumi jeb jautajumi, ko rada darbs digitalaja vide (autortiesibas, avoti,
vizuala komunikacija, datu patiesums);

etikas problémas, kas saistitas ar to, ka [idzas profesionaliem Zurnalistiem zinu un informacijas

publiskas izplatiSanas lauka ienak ari daudzi jauni dalibnieki, kuri apgalvo, ka ar1 praktize

zurnalistiku.

114 https://ethics.journalism.wisc.edu/resources/digital-media-ethics/
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Tomer pétijumi demonstré, ka mediju paSregulacija sniedz iesp€jas risinat ar1 ar digitalo
zurnalistiku un algoritmu Zurnalistiku saistitus €tikas jautajumus, jo &tikas kodeksus un
vadlinijas var piemérot digitalaja joma (Porlezza, 2024). Neskatoties uz mingto, tom&r pastav
zinama vilcinasanas, jo gan satura automatizacija, gan personaliz€Sana joprojam tiek uzskatita
par sakuma stadija esoSu lielakaja dala mediju tirgus, lai gan automatizacijas procesi jau ir
kluvusi par labi zinamu jomu lielakas zinu mediju organizacijas, jo Ipasi sabiedrisko mediju
joma (Haapanen, 2022).

Socialo mediju ietekmg tiek risinati jautajumi par privatumu un sabiedribas interesém
medijos. Socialie tikli, pieméram, Facebook.com izjauc robezas starp publisko un privato,
tadejadi ar1 zurnalisti sp€j piekliit Sai informacijai. Lai gan lietotajiem, iesp&jams, ir priekSstats,
ka vini sazinas tikai ar draugiem un gimeni, turklat lietotaji biezi neizmanto pieejamos
privatuma iestatljumus, lai aizsargatu sevi. Tadgjadi zurnalisti un avoti vienlaikus ir
patérétaja/lietotaja un informacijas sniedz&ja lom. Zinu medijiem dazkart rodas &tiski jautajumi
ka rikoties ar informaciju, kas rada kait&jumu, bet jau ir publiski pieejama.'!®
Socialo mediju ietekme uz satura veidoSanu demonstré vél vienu globalu tendenci — radikali
pluralistisku, globalu kopienu, kur runa ir par daudzveidibu pasaule, apvienojot dazadas
religijas, tradicijas un etniskas grupas. Tadgjadi tiek izvirzita ideja par atbildigu globalo
zurnalistikas &tiku, kas tiek raksturota ka Zurnalistikas &tikas paplaSinajums ar meérki
internacionali interpretét objektivitates, informacijas balansa/lidzsvara un neatkaribas etiskos
principus.  Zurnalistikas &tika klist “kosmopolitiskaka” atainojuma perspektivas zina.
Pieméram, “objektivitate” nozime biit objektivam, aptverot konkurg&josas grupas sava lokalaja
telpa, piemé&ram, valsti, bet ne vienmer biit objektivam pret grupam arpus savas valsts robezam.

Globalas mediju &tikas méarkis®

ir izstradat visaptveroSu principu un standartu kopumu
zurnalistikas praksei globalo zinpu mediju laikmeta. Jauni sazinas veidi parveido savulaik
aktualiz&to praksi, kas kalpo vietgjai, regionalajai vai valsts sabiedribai. Masdienas zinu mediji
izmanto sazinas tehnologiju, lai apkopotu tekstu, video un att€lus no visas pasaules ar
nepieredz&tu atrumu un ar dazadu redakcionalo ietekmi un kontroli. Ta pati tehnologija lauj

zinu medijiem izplatit So informaciju auditorijai, kas atrodas visa pasaulé. Neskatoties uz STm

globalajam tendencém, lielakaja dala &tikas kodeksu ir ietverti standarti mediju organizacijam

115 Kruger, F. (2021). The ethics of privacy and the public interest. From principle to application. The
Routledge Companion to Journalism Ethics, 149-156

116 Global Media Ethics. Pieejams: https://ethics.journalism.wisc.edu/resources/global-media-ethics/
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izstradajusas principu dokumentus vai deklaracijas. Tacu lielaka dala nozimigako Zurnalistikas
asociaciju un zinu organizaciju nav izstradajuSas globalu kodeksu. Ideja par globalo mediju
gtiku rodas ar meérki mainit, uzlabot vai reformé&t globalo mediju sistému, lai noveérstu
nevienlidzibu mediju tehnologiju joma un samazinatu globalo mediju kontroli kadas noteiktas
grupas rokas. Sis méginajums parstrukturét plassazinas lidzeklu sistému ir bijis pretrunigs, un
§1s idejas autoriem tiek parmests, ka $is idejas pamata ir mediju kontroles vai varda brivibas

ietekmes aspekti. Debates par $o jautajumu joprojam turpinas.

6.2.Mediju regulacijas sistéma Latvija un mediju prakse
profesionalas étikas jautajumos

Lai noskaidrotu Latvijas mediju vides &tikas nostadnes, tika veikts brivi pieejamo Latvijas
mediju Etikas kodeksu apskats, kvantitativi nosakot pamatprincipus, kas ir saistosi lielakajai
dalai mediju; otrkart, aplikota Latvijas mediju un Zzurnalistu profesionalo organizaciju
profesionalas €tikas izverteéSanas prakse; treskart, €tikas kodeksu vai vadliniju saturs tika skatits
konteksta ar intervijam ar sabiedrisko mediju un komercialo mediju redaktoru atbildem.
Lidztekus aplikoti spilgtakie pieméri Latvijas mediju vide, kas pedgja laika likusi pardomat
zurnalistikas un Zurnalista lomu sabiedriba.

izpausmes ir sastopamas arl Latvija. Ka rada piemeéri, Latvija profesionalas Zurnalistikas
jautajumi ir katra medija pasregulacijas zina, savukart diskutablakas mediju &tikas dilemmas
sagaida mediju profesionalo organizaciju viedokla pausanu vai vismaz lidzdalibu.

Latvija ka nozimigaka (un zinamaka) Zurnalistu profesionala organizacija redaktoru vidi tiek
nosaukta biedriba “Latvijas Mediju &tikas padome” (LMEP), kur apvienojusies 48 biedri, 4
asociétie biedri, ka arT 25 mediju uzn@émumi un organizacija, kas nav biedra statusa, bet ir
deklargjusi ievérot biedribas Etikas kodeksu. Jateic, lielaka dala Latvijas mediju sava
profesiondlaja darbiba izmanto biedribas “Latvijas Mediju &tikas padome” Etikas kodeksu.
Lidztekus otra organizacija, kas tiek minéta ka nozimiga mediju profesionalas darbibas
atbalsti$ana un veicina$ana, ir Latvijas Zurnalistu asociacija (LZA), kura apvienojusies vairak

ka 100 biedri, kas parstav gan laikrakstus un Zurnalus, gan radio un TV, gan interneta medijus,
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biedru vidi ir augstskolu pasniedzgji. Biitiski, ka asociacijai biedri pievienojusies individuali,
nevis ka organizacija vai mediju uznémums. Biedriem attiecigi ir saisto§s LZA Etikas kodekss.

Lai gan ari LZA ir saisto§s noteikums par augstu Zurnalistikas &tikas standartu
uzturéSanu masu mediju vidé, mediju &tikas un &tiskas zurnalistikas principu uzlaboSanu un
nostiprinaSanu, izskatot stidzibas, tomeér paSlaik So funkciju aktivi uznémusies biedriba
“Latvijas Mediju etikas padome”, ka arT Latvijas Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu
ombuds, kas uzrauga un veicina sabiedrisko mediju profesionalas &tikas jautajumu risinasanu.

Sakuma neliels ieskats iepriek§ min&to institiiciju veésturé. Institlicija, kas visilgak
darbojas, ir Latvijas Zurnalistu asociacija, pec astoniem gadiem tiek dibinata biedriba “Latvijas
Mediju étikas padome”, aktualiz&jot paSregulacijas mehanismus, pieméram, €tikas un ricibas

kodeksus, un diskusiju par mediju &tikas jautajumiem plasaka auditorija.

18.tabula. Mediju un Zurnalistu profesionalas organizacijas

Organizaci | DibinaSanas Merkis Dalibnieki

ja gads

Latvijas 2010.gads | Uzlabot Zurnalistu Asociacija var iestaties jebkura

Zurnalistu profesionalo vidi, aizstavet ricibspéjiga fiziska persona,

asociacija varda un preses brivibu, kas darbojas mediju satura

(LZA) veicinat diskusiju par radi$ana, iesniedzot noteiktas
profesionalajam un &tikas formas rakstisku pieteikumu un
problémam, aizstavet sanemot divas biedru
Zurnalistu profesionalas, rekomendacijas

ekonomiskas un socialas
tiesibas, uzlabot un attistit
masu mediju likumdosanu,
sekm@t un riipéties par biedru
profesionalo apmacibu un
izaugsmi, rip&ties par
Zurnalistu muzizglitibu.

Biedriba 2018. gads | Veicinat etiskas  mediju | Biedriba var iestaties jebkura

“Latvijas prakses attistibu un sekmét | ricibspéjiga juridiska persona
Mediju mediju pasregulaciju | vai tiesibspéjiga

etikas Latvija. personalsabiedriba, kuras
padome” pamatdarbiba ir mediju joma
(LMEP) vai ta aktivi atbalsta §adu

darbibu un ir ieintereséta
Biedribas sekmiga darbiba.
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Jaatzimg, ka LZA ir arT biedribas LMEP biedrs Iidztekus Latvijas Raidorganizaciju asociacijai,
Latvijas Preses izdevé&ju asociacijai un Latvijas Reklamas asociacijai.

P&c Cetriem gadiem, 2022. gada, tiek dibinats sabiedrisko mediju ombuda amats, kura
uzdevums ir parraudzit sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu sniegto pakalpojumu
atbilstibu  noteiktajiem  sabiedrisko  elektronisko  plassazinas  lidzeklu  darbibas
pamatprincipiem, sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu étikas kodeksiem un
redakcionalajam vadlinijam un péc savas iniciativas vai uz personu iesniegumu pamata sniedz
atzinumus par sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu programmu un pakalpojumu
atbilstibu minétajiem dokumentiem, ka ari pilda citas Saja likuma noteiktds funkcijas’.

Jebkura persona var vérsties pie sabiedrisko elektronisko plaSsazinas lidzeklu ombuda,
LZA vai LMEP ar iesniegumu, ladzot attiecigi izveértst mediju satura atbilstibu profesionalas
gtikas normam (attiecigi katra no min&tajam institlicijam izskata to atbilstosi savai darba
specifikai un regul&joSajiem mehanismiem un normativiem).

Vertgjot minéto tris institliciju lidzdalibu Zurnalistikas profesionalas €tikas un normu

vertesana, 2024.gada veidojas $ada aina:

19.tabula. Atzinumu dinamika

Institlcija Atzinumu skaits | Atzits parkapums Nav atzits
2024.gada (janvaris -
oktobris)
Latvijas  Zurnalistu
asociacija (LZA) 1 0 L
) (nav pamata vertet
profesionalas ricibas
atbilstibu
zurnalistikas
standartiem)
“Latvijas Mediju 2 8
gtikas padome” 10
(LMEP)
Latvijas Sabiedrisko 21 2 17
mediju ombuds 2 (dalgji atzits)

117 Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu un to parvaldibas likums. Pieejams:
https://likumi.lv/ta/id/319096-sabiedrisko-elektronisko-plassazinas-lidzeklu-un-to-parvaldibas-likums
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Biitiski piebilst, ka §1 ir iesniegumu un stidzibu vértésanas un zurnalistu profesionalas &tikas
organizaciju “redzama dala”, kas tiek publiskota, jo ne visi iesniegumi, kas tiek sanemti, tiek
verteti ka atbilstosi adresatam, tajos nav pamata verteét zurnalista ricibu vai mediju saturu.
Tadgjadi ne visas min&tas organizacijas veic visu sanemto siidzibu uzskaiti, jo, piemé&ram,
Latvijas sabiedrisko mediju ombuds regulari sanem e-pasta veéstules, kur aprakstito nav
iespgjams un nav pamata vertét atbilstoSi zurnalistikas profesionalajiem standartiem, $ada
situacija tiek sniegta personiska atbildes vestule. Sabiedrisko mediju ombuds dazkart verté
kadu konkrgtu gadijumu arT uz pasa iniciativas pamata, saskatot iesp&jamu &tikas dilemmu vai
profesionalas &tikas parkapumu.

Japiebilst, ka visas ienaku$as siidzibas un iesniegumus fiksgjusi LMEP, kura 2024.gada
pirmajos trTs ceturk$nos sanémusi ap 30 siidzibam, savukart LZA 2024.gada sanémusi vienu
iesniegumu, par kuru tika sagatavota atbilde, ka izteiktajiem apgalvojumiem iesnieguma nav
pamata, lai vértétu profesionalas ricibas atbilstibu zurnalistikas standartiem.

Mediju profesionalas &tikas aspekts ir ieklauts ar1 jaunajas Latvijas Mediju
pamatnostadngs 2024.-2027.gadam!®, kur viens no mediju politikas ricibas virzieniem ir
kvalitativa mediju vide, kur mediji nodrosina saturu atbilstoSi augstvertigiem zZurnalistikas
profesionalajiem kvalitates, atbildiguma un étikas standartiem. Veicinata Zurnalistu un mediju
profesionalu muzizglitiba, Zurndlistikas kvalitates kapums un profesionalo standartu
paaugstinasana. ledzivotajiem ir pieejams kvalitativs saturs.

Kvalitativa mediju vide sabiedribai piedava brivu un neatkarigu zurnalistiku un ievéro dazadu
sabiedribas grupu tiesibas, novers jebkada veida diskriminaciju, nepielauj aicindjumus uz
naidu, vardarbibu, terorismu un neizplata citus aicinajumus, kas parkapj normativajos aktos
un profesiondalajos standartos nostiprindtos principus un noteikumus. Svariga loma
kvalitativas mediju vides uzturéSanai ir profesiondalajam organizacijam, kuras rosina
diskusijas sabiedriba par étikas, profesionalitates, Zurnalistu drositbas un citiem zurnalistikas
kvalitates aspektiem.

Tadgjadi ir pozitivi vertgjama tendence veicinat profesionalo mediju organizaciju darbu, tomér
realitaté ir vérojama pasivitate viedoklu apmaina, sarunds par €tikas jautajumiem zurnalistu
vidi — to intervijas atzist arT mediju redaktori. Intervijas tiek izteiktas idejas par domnicas

veidoSanu, kur varétu istenot efektivu informacijas apmainu starp visam iesaistitajam grupam.

118 [ atvijas mediju politikas pamatnostadnes 2024.—2027. gadam. Pieejams:
https://tapportals.mk.gov.Iv/legal_acts/db4e5704-a451-4ab0-b8h1-96a71a36d19d
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Latvijas zurnalistikas profesionalas normas ir veidojusas salidzinoSi nesena pagatngé,
parnemot pasaul€ visparzinamas profesionalas normas un laika gaita tas pilnveidojot atbilstosi
savai praksei. Respektivi Latvija pasregulacija ir katra medija atbildiba par savu darbu. Tomeér,

ka atzist redaktori, Latvijas mediju sadrumstalotaja vide pasSregulacija ir liels izaicin@jums.

“Jo ne visi ir mediji; medijs tikai ka nosaukums tiek

izmantots citu meérku sasniegSanai, lai ari formali atbilst

’

medija statusam.’

Ka jau ieprieks tika mingts, ka zurnalistikas &tisko izaicinajumu risinaSana ir neatnemami
ikdienas prakse, kuras mérkis ir saglabat uzticamibu mediju organizacijam. Latvija esoSajiem
gtikas kodeksiem un vadlinijam ir vairaki kopigi pamatelementi. Jateic, ne visiem medijiem tie
ir brivi pieejami un atrodami interesentam, pieméram, p&tnickam. Ka demonstré pieredze,
etikas kodeksu vai citadi nosauktu profesionalos principus regulgjosa dokumenta pieejamiba
atkariga no medija veida.

Galvenas vertibas jeb profesionalie principi, kas ir kopigi (dazadas variacijas) lielakajai
dalai profesionalas zurnalistikas standartu vai &tikas kodeksu, ir $adi:
precizitate, objektivitate, varda briviba, informacijas un viedoklu daudzveidiba, atbilstosa
avotu izvele, redakciondld neatkariba, autonomija, izvairisanas no interesu konfliktiem,
godpratigums, vienlidziba un diskriminacijas aizliegums. Dala no principiem ieklauti biedribas
“Latvijas Mediju &tikas padome” Etikas kodeksa, ! kas ir saisto$s daudziem Latvijas
medijiem.
Ka secinats intervijas ar redaktoriem, mediju attistibas gaita butiskas izmainas profesionalajos
principos nav, drizak runa ir par problémjautajumu robezu paplaSinasanu ar&jo speku ietekmé,
nevis medija iekSieng, kas notiek 1paSi diskutablu gadijumu konteksta. Mediju parstavji
skaidro, ka profesionalas €tikas jautajumi tiek risinati regulari, saskatamas atskiribas mediju
institucionalaja piederiba, lidz ar to ir redzama ar1 €tikas parkapumu regulacijas shéma, kur
sabiedriskajiem medijiem ir reguldjums iek$€ja videé un no uzraugoSajam institlicijam
(ombuda), savukart komercialajiem - tikai un vienigi pasreguléjums un pasu izvéles.

Jateic, mediju profesionalas €tikas jautajumus netiesa veida ir aktualiz€jis Mediju

atbalsta fonds (MAF), pastiprinot konkurences apstaklus un netieSi liekot pardomat

119 Biedribas “Latvijas Mediju &tikas padome”. Etikas kodekss https:/site-
775587.mozfiles.com/files/775587/Etikas_kodekss 20190227 pdf.pdf
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zurnalistikas profesionalo principu ievieSanas politiku sava mediju organizacija vai uznp€muma,
kaut vai pavisam praktiska veida — publiskojot &tikas kodeksu vai pievienojoties kadai no
mediju profesionalajam organizacijam. Ka paredz nolikums, viens no finanséjuma sanemsanas
krit€rijiem ir veidotd satura izstrades atbilstiba augstvertigiem zurnalistikas profesionalajiem

20

kvalitates, atbildiguma un étikas standartiem'®®, kur bitiska ir parkapumu neesamiba.

Atseviskos gadijumos profesionala &tika klust ka dala no medija zimola reprezentacijas,
pieméram, riipéjas par visaugstako Zurnalistikas standartu uzturésanu.*?

Aplikojot mediju un zurnalistu profesionalo organizaciju un ombuda publicéto
atzinumu saturu, ir iesp&jams fiksét biezak parkaptos profesionalos principus. 3.tabula ir
izdaliti zurnalistikas profesionalie principi (atrodami LMEP Etikas kodeksa, Latvijas
Sabiedrisko mediju redakcionalajas vadlinijas, Latvijas Televizijas Ricibas un &tikas kodeksa,
Latvijas Radio Ricibas un &tikas kodeksa, ka arT LZA Etikas kodeksa) un uzskatami par
parkaptiem konkréta atzinuma.
2024.gada tikusi konstatéti profesionalo principu — faktu un viedoklu noskirums, precizitate,

faktu parbaude un viedoklu daudzveidiba — parkapumi.

20.tabula. 2024.gada LMEP, ombuda un LZA atzinumos fiksétie parkaptie Zurnalistikas principi

LMEP Gopratiba;

Daudzveidiba;

Faktu un viedoklu noskirums;

Faktu parbaude;

Diskriminacija un naida kurinaSanas aizliegums;
Ciena.

Ombuds Atbildigums;

Sabiedribas intereses;
Precizitate;

Objektivitate;

Faktu noskirSana no viedokliem;
Viedoklu daudzveidiba;

Darbiba socialas tikloSanas vietnes.

LZA Nav pamata veértét profesionalas ricibas atbilstibu zurnalistikas standartiem

120 Mediju atbalsta fonds. https://www.sif.gov.Iv/Iv/atbalsts-medijiem-sabiedriski-nozimiga-satura-veidosanai-
un-nacionalas-kulturtelpas-stiprinasanai-latviesu-valoda
121 https://www.delfi.lv/51617493/par-mums-new/54518824/delfi-misija-vizija-un-vertibas

78



Bitiski minét, ka katra no apliikoto institiiciju dokumentiem konkré&tais princips médz but
nosaukts dazadi, tomér ta skaidrojums norada uz kopigo principa izpausmi, neatkarigi no ta,
ka tas tiek nosaukts. Piem&ram, Latvijas sabiedrisko mediju vadlinijas profesionalie principi —
precizitate un objektivitate — tiek izcelti atseviski, savukart LMEP Etikas kodeksa objektivitate
tiek skaidrota ka vertibas — godpratiba — dala, un princips godpratiba tiek skaidrots ka nav
pielaujama un ir novérSama nepatiesas, sagrozitas vai maldinosa forma pasniegtas
informadcijas, parspilejuma, stereotipizacijas publiskosana un centieni tisi un aizklati ietekmét
auditoriju. PlaSsazinas medijs péc iespéjas nodrosina Sadas informacijas laboSanu vai
atsauksanu'??. Savukart LZA Etikas kodeksa minétie profesionalie principi'?® ir ietverti sadala
- Zurnalista uzdevumi, kuri paredz, ka:

2.1. Zurnalista galvenais uzdevums ir sniegt sabiedribai patiesu un parbauditu informaciju.
2.2. Faktu izklastam zurnalista veidotaja satura jabiit objektivam, skaidram, bez falsifikacijas
vai maldinasanas.

2.3. Zurnalists gada par viedoklu daudzveidibu, pat ja $ie viedokli §kiet pasam nepienemami.
Tomeér godpratibas jeédziens nav aplukojams tikai atbilstoSas un korektas informacijas
pasniegSana. Runa ir par atbildigu Zurnalistikas darba veikSanu visas ta izpausmes.

Tomer, neatkarigi no ta, ka Sie principi ir aprakstiti etikas kodeksos vai vadlinijas, ir
skaidri saskatamas bitiskakas parkapumu tendences. Precizitate ir bijusi biezi fikséts
parkapums ka sabiedriskajos medijos, ta komercialajos medijos. Sabiedrisko mediju joma
viens piemérs ir Latvijas sabiedrisko mediju vienotaja portala Rus.Lsm.lv 2024. gada 27. marta
raidijjuma “Ceroans Beuepom” siZeta “CeilM MOYTHUI MUHYTOH MOJYaHUS KEPTB TEpaKTa B
[TogmockoBee” (tulk. — Saeima ar miniiti klusuma piemingja terorakta Piemaskava upurus)
sniegta nepreciza informacija — raidijuma akcentétais saturs atSkiras no Saeimas sédé notikusa:
“Sodien Saeimas spikere Mierina pieteica klusuma bridi terora aktu upuriem Ukraina un
Krievija. RUS.LSM to pasniedza, ka klusuma bridis bijis tikai Krievijas upuriem. (..).
Atzinuma tika secinats, ka sabiedriski nozimiga notikuma atspoguloSanai veltita sizeta
veidoSanas procesa, palaujoties uz zinu agentliras sagatavoto informaciju, nav veikta

informacijas pietickamibas un precizitates parbaude.'?*”

122 Biedribas “Latvijas Mediju &tikas padome” Etikas kodekss. Pieejams: https:/site-
775587.mozfiles.com/files/775587/Etikas_kodekss 20190227 pdf.pdf?1552826658

123 Latvijas Zurnalistu asociacijas Etikas kodekss. Pieejams: https:/latvijaszurnalisti.lv/etikas-kodekss/
124 Atzinums par 2024. gada 28. marta iesniegumu, kura liigts vértst 2024. gada 27. marta

Rus.Lsm.lv raidijuma “Ceromnst BeuepoMm” sizetu “CeiimM MoYTHI MUHYTON MOJTJYaHUS

)epTB TepakTa B [TogmockoBbe”. Pieejams: https://www.seplp.lv/lv/media/2100/download?attachment
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https://site-775587.mozfiles.com/files/775587/Etikas_kodekss_20190227_pdf.pdf?1552826658

Komercialajos medijos precizitates princips tika turpinats aktualiz€t ari 2024.gada SIA
“TVNET GRUPA” gadijuma, kur uzraugs Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome
(NEPLP) pieméroja 8500 eiro administrativo sodu TVNET par, tas ieskatd, nepareizu varda
"deportacija" lietoSanu TVNET RUS raidijumu cikla "Kto vam platit?"/"Kmo eam naiamum?"
("Kurs jums maksa?"). Turklat So vardu lietojis nevis pats medijs, bet intervéejamais Saeimas
deputats Aleksejs Roslikovs (Stabilitatei!), ar to apziméjot planoto cilvéku izraidiSanu no
valsts, ja vini nebiis nokartojusi valsts valodas eksamenu. (..). Tiesa sprieduma apgalvo, ka
TVNET netiek saukta pie atbildibas par jédziena "deportacija" izmantoSanu, bet gan par to, ka
nav nodrosinajusi, lai fakti un notikumi raidijumd tiktu atspoguloti godigi, objektivi, ar
piendcigu precizitati un neitralitati, veicinot viedoklu apmainu, un atbilstu visparpienemtajiem
Zurnalistikas un étikas principiem®>.

Saja gadfjuma tiesa atsaukusies uz Elektronisko plagsazinas lidzeklu likuma 24.panta
ceturto dalu par faktu un notikumu atspoguloSanas principiem, kura tika veiktas izmainas,
papildinot punktu ar pienacigas precizitates un neitralitates pienakumu'?®, lai mazinatu
dezinformaciju, tomer ta izpratne Latvija tiek raksturota ka sasaurinata un var tikt neatbilstosi
pielagota situacijas, kuras nav iesp&jama operativa faktu parbaude, pieméram, tieSraides
intervijas. Tomer butiski izcelt BBC vadlinijas teikto, ka “precizitate nav tikai faktu pareiza
noteik$ana. lesp&jams, ir janem v&ra attiecigie viedokli, ka ari fakti'?””. Tas nozimé, ka jédziens
“precizitate” neattiecas tikai uz kada fakta pareizibu, ta ir attiecinama ar1 uz viedoklu analizi,

tomer lidztekus paliek aktuals jautajums par varda brivibu un viedokla pausanu, tadel svarigi
atceréties par diviem varda “precizitate” skaidrojuma izpausmeém?!?®:

1.1.Tads, kura parametra ista vertiba atbilst ta nominalajai vértibai, tads, kura sasniedz sadu
atbilstibu (par merisanu, aprékinasanu,).

1.2.Tads, kura saturs pilnigi pareizi atspogulo istenibu (par informdciju, tekstu u. tml.); tads,
kura saturs un forma pilnigi atbilst noteiktam mérkim (piemeram, par tekstu, ta elementiem).
Saja definicija butiska ir otra pazime, kur tiek runats par mérki, tadgjadi nodrosinot konkrétas

situacijas kontekstu. Jateic jédziens konteksts Latvijas mediju €tikas vadlinijas tieck minéts reti,

125 TVNET GRUPAS un NEPLP stridu par par varda "deportacija" lieto$anu apgabaltiesa skatis marta sakuma.
Pieejams: https://www.tvnet.lv/7962576/tvnet-grupas-un-neplp-stridu-par-par-varda-deportacija-lietosanu-
apgabaltiesa-skatis-marta-sakuma

126 §ods medijam par nepietickami precizu un neitralu informaciju. Saruna ar advokati. Pieejams:
https://Ir1.1sm.Iv/Iv/raksts/mediju-anatomija/sods-medijam-par-nepietiekami-precizu-un-neitralu-informaciju.-
5.a190843/

127 Section 3: Accuracy — Guidelines. Pieejams:
https://www.bbc.com/editorialguidelines/guidelines/accuracy/guidelines

128 yarda precizs skaidrojums. Pieejams: https:/tezaurs.lv/prec%C4%ABzs: 1#s1
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lai gan tieSi konteksta izpratne dazkart visprecizak lauj izvertet situaciju un saprast notikuma
vai situacijas iemeslu un attistibas gaitu.

Neobjektiva un neatbilstosa informacija mazina uztic€Sanos konkrétajam zurnalistam,

ka arT medijiem kopuma, veicinot dezinformacijas izplatiSanos. Precizitates princips tiek
pamatots ar attiecigu faktu atlasi un to parbaudi, lai auditorija netiktu maldinata, un tiktu sniegta
parbaudita un iesp&jami preciza informacija, kas nozimé ari atbilstosu informacijas avotu
izmantoSanu.
Si principa ievéroSanas gritibas praksé pamato Zurnalistu viedoklis par visbiezak
sastopamajam ¢&tikas dilemmam kada no zurnalistikas darbibas posmiem (sk. nakamo
apakSnodalu — aptaujas rezultatus “Latvijas zurnalistu izpratne par mediju &tiku”, aptauja
piedalijas 21 nacionalo mediju Zurnalists un 8 regionalo mediju zurnalisti). Aptauja Zurnalisti
noradijusi, ka avotu atlase ir zurnalistikas procesa posms, kas sagada lielakas griitibas, tam
piekrit 10 respondenti; 4 - ne piekrit, ne nepiekrit. Lidztekus pardomas raisijusi ar1 informacijas
atlase, kur 8 respondenti noradijusi, ka piekrit, ka saskaras ar So ka €tikas dilemmu; 5 - ne
piekrit, ne nepiekrit. Idejiski loti tuvs principam precizitate ir arT princips objektivitati, kas
dazkart tiek nodalits, tomer abi balstas atbilstoSas informacijhas atlasé. Pieméram, Latvijas
sabiedrisko mediju vadliniju princips objektivitate paredz, ka mediji satura izklasta balstas uz
faktiem, izmanto informaciju, kas palidz saprast kontekstu, un gada, lai izskan tematam,
zanram vai raidijuma formatam bitiskie argumenti un viedokli, tada veida izvairotie sno
neobjektivitates.

Sarunas ar redaktoriem tiek pausts viedoklis, ka mediji dazkart sastopas ar
neobjektivitati nejausibas deél, tomér bazas rada atsevisku mediju negodpratiba politiskas
piederibas, medija 1paSnieka vai, piemeram, zurnalista personiskas parliecibas del, kad tiek
ignoréts vai neieverots pretejas puses viedoklis, potenciali polarizgjot sabiedribu un graujot
sabiedribas uzticibu zurnalistikai. Saja sakara batiska probléma ir arf interesu konflikti, kas tiek
aktualizeti saistiba ar medija reklamdevéjiem.

Mediju redaktoru vidii izskan mediju reklamas klientu vélme iejaukties medija un zurnalistu
vide. Sargsuna lomas 1stenoSana dazkart iejaucas reklamdeveji un politiskas figtras, respektivi,
komercialais spiediens un ietekme var apdraudét zurnalistu sp&ju pildit So funkciju. Jateic, arl
Latvijas mediju vide joprojam reklamas klientu loka nav izpratnes par redakcionalo [émumu
pienemsSanu, neatkaribu un sabiedribas intereSu parstavibu, kas ir viena no prioritatem medija
darba. Zurnalistu uzdevums ir palidzét sabiedribai izskaidrot sarezgitus jautajumus un
lémumus, tostarp komercialo intereSu dinamiku, politisko un ekonomisko speku mijiedarbibu,

kas var ietekmét politiku, sabiedriskos pakalpojumus vai socialo labklajibu. Ka skaidro
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Latvijas mediju redaktori, regulara medija profesionalas &tikas dilemma ir saistita ar
reklamdevé&ja velmi preti sanemt klientam pielagotu saturu, kas neaizvaino vai citadi satura
apraksta sponsorus. Jateic, 1stenota prakse Latvija ir dazada un mediju attieksme $aja jautajuma
nav vienpratiga. Sada informacija reti nonak publiskaja telpa, jo visbiezak ta tiek risinata
konkréta medija redakcija.

Pédeja gada laika vérojami ari politisko dalibnieku méginajumi ietekm&t medijus, ko
paspilgtina retorika un kritika publiskaja telpa, piem&ram, sabiedrisko mediju konteksta.
2024.gada maija, Latvijas Televizija planoja organizét Eiroparlamenta debates krievu valoda*?®

un politiku vidi $ads raidijums jeb ideja tika raksturota un uztverta dazadi, piemeram,

atsakoties piedalities debates.

Artiirs Butans

gatavojam likuma grozijumus, kas neparprotami
noteiktu, ka agitacija un politiskas debates krievijas valoda nav
pielaujamas.

#® Nacionala apvieniba

NA nepiedalisies EP priekSvél&ésanu debatés krieviski un uzskata tadas par
nepienemamam, ka ari aicina citas politiskas partijas paust skaidru nostaju
Saja jautajuma. NA aizstaves valsts valodas statusu visos iespéjamos veidos,
tai skaita iesniedzot likuma grozijumus.

4,344

4. attels. Saeimas deputata A.Butana ieraksts vietné “X”

Tam sekoja Latvijas Televizijas galvenas redaktores Sigitas Rokes véstule'®, kas tika publicéta
ar1 komercialajos medijos, tad€jadi rosinot diskusiju par mediju redakcionalo neatkaribu. Tacu
biezi vien §1 politiku kritika ir motiveta tikai paslabuma dé] vai ar1 atklaj vaju izpratni par
zurnalistika pienakumiem un mediju nozimi kopuma. Savukart komercialajiem medijiem
profesionalas &tikas dilemmas kliist Tpasi aktualas pirmsvélesanu laika®.

Ka aktuals profesionalas &tikas parkapums tiek fikséts ar1 viedoklu daudzveidibas trikums. Ka

norada pasi Zurnalisti, tad viedoklu daudzveidiba netiek uzskatita par biitisku €tisku dilemmu

129 yairakas partijas nepiedalisies priek§vélesanu debatés krievu valoda; LTV debates neatcels. Pieejams:
https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/16.05.2024-vairakas-partijas-nepiedalisies-prieksvelesanu-debates-
krievu-valoda-Itv-debates-neatcels.a554219/

130 Latvijas Televizija atcel] priek§vélesanu debates krievu valoda. Pieejams:
https://www.lsm.lv/raksts/zinas/latvija/22.05.2024-latvijas-televizija-atcel-prieksvelesanu-debates-krievu-
valoda.a555001/

131 778 spices politiki tikusies ar “Mediju nama” Tpasnieci un Lemberga znotu, lai runatu par kampanu Rigas
domes vélesanas. https://zinas.tv3.1v/latvija/neka-personiga/zzs-spices-politiki-tikusies-ar-mediju-nama-
ipasnieci-un-lemberga-znotu-lai-runatu-par-kampanu-rigas-domes-velesanas/
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— neitrali So vért€ 6 respondenti, savukart 7 novertejusi to ka aktualu problému, savukart 8
nesaskata griitibas sava darba tikt ar So gala.

Viedoklu daudzveidiba ka dilemma tiek noradita regionalo zurnalistu aptauja, kur lielaka dala
dalibnieku atzist, ka piekrit, ka saskaras ar &tikas dilemmu viedoklu daudzveidibas
nodrosSinasana (6 dalibnieki), savukart 2 uzskata, ka nav saskarusies ar So problému.

132 nosakot, vai

Pieméram, 2024.gada tika veikta sabiedrisko mediju raidijumu izveértéSana
visam sabiedribas grupam ir pieeja nozimigu jautajumu apspriesanai, vértéjot, ka tas spéj
realizét savas tiesibas uz varda brivibu un publisku lidzdaltbu, vai sabiedrisko mediju
diskusijas atspogulo sabiedribas daudzveidibu. Petijuma secinats, ka pietritkst raidijumu,
kuros var izteikties un piedavat savu redzéjumu tie, uz kuriem attiecas politiku un amatpersonu
pienemtie lemumi par jautajumiem, kas skar dazadas sabiedribas grupas un dazadas to
intereses.

Latvijas mediju vidé (sabiedriskajos medijos) gada sakuma tika aktualizeti art $adi

profesionalas &tikas principi — atbildigums un sabiedribas intereses, kur attiecigi atbildigums
paredz, ka sabiedriskie mediji uznemas atbildibu par to radito saturu un darbojas, lai sniegtu
patiesu un dazadam sabiedribas interesém atbilstosu informdciju. Savukart Sabiedribas
intereSu ieveroSana paredz ar ipasSu uzmanibu izturéties pret mazaizsargatam un viegli
ievainojamam sabiedribas grupam, lai ar savu darbibu nenodaritu kaitéjumu tam un veicinatu
So grupu parstavju drosibas sajiitu. Sie principi tika aktualizéti ombuda atzinuma'®® par
2024.gada februari Latvijas sabiedrisko mediju vienotaja portala Lsm.lv publicéto “Cuku
komiksu”, kas raisfja diskusijas par publikacija jeb komiksa izmantoto t€lu (ciikas) atbilsmi
situacijas kontekstam.
Saturs tika vertéts ne tikai zurnalistikas un mediju €tikas profesionalu, bet arT makslinieku un
citu ekspertu vidi. Saja gadijuma ka primarais profesionalas &tikas objekts bija ievainojamas
cilvéku grupas iesp&jamais aizskarums, kas netika izvertéts un tadgjadi raisija sabiedribas
saSutumu. Saturs jeb komikss tika apspriests ar1 citos medijos, aktualiz&jot jautajumus par
mediju €tiku plasaka sabiedriba. Sabiedriba domingja emocionali izteikumi un komentari, ka
ari rupji izteikumi versti pret komiksu autori un sabiedrisko mediju.

Ka bitisks pavérsiens mediju €tikas konteksta jamin sabiedrisko mediju redakcijas

riciba — tulitgja reagéSana, skaidrojot komiksa bitibu, ka arT temata apliko$ana dazados

132 Rozukalne, A. Sprudzane, S. (2024). Diskusijas LR un LTV - sievietes joprojam mazakuma. Pieejams:
https://www.lsm.lv/raksts/arpus-etera/arpus-etera/22.05.2024-diskusijas-Ir-un-Itv-sievietes-joprojam-
mazakuma.a554874/

133 Atzinums Nr. 6/6-3 par 2024. gada 27. februdra iesniegumu. Piegjams: https://www.seplp.Iv/lv/atzinums-nr-
66-3-par-2024-gada-27-februara-iesniegumu
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raidijumos, pieméram, “Mediju anatomija”; lidztekus tematam pieversas ari citi mediji -
pieméram, “Spried ar Delfi”. Ka var secinat, $ajas publiskajas diskusijas un viedoklos
galvenokart domingja diskurss vainigais Vs skaidrojosais. Tomér $is gadijums (Lsm.lv “Cuku
komikss” — S.S.) lika izveértét vairakus mediju &tikas aspektus — viedokla pauSana retak
izmantota zurnalistikas zanra, izmantojot neparastus t€lus un satiru.

Saja situacija biatiska nozime bija arT medija institucionalajai piederibai, proti, sabiedriska
medija statuss sabiedriba un ar to saistitie uzdevumi, piem&ram, stiprinat Latvijas demokratisko
iekartu, stiprinat varda brivibu, tomer, ka rada diskusijas publiskaja telpa, iesaistitajam pusém
ir atSkiriga izpratne par mediju lomu sabiedriba, tad€jadi nereti (tai skaita sabiedriskie mediji)
ir paklauti nepartrauktai sabiedribas uztic€Sanas un kvalitates parbaudei.

Bitiski, ka arT iepriek$ aprakstitais gadijums ar SIA “TVNET GRUPA” raisija aktivitati art
citu ar medijiem saistitu institiciju vidd, pieméram, Latvijas Zurnalistu asociacija vérsas
Nacionala elektronisko plaSsazinas lidzeklu padom€, ka ar1 Saeimas Cilvektiesibu un
sabiedrisko lietu komisija. Tadgjadi ir redzami atseviski mé&ginajumi publiski runat par
problémam mediju telpa, tacu paliek retorisks jautdjums — cik talu tas tiek risinatas vai paliek
tikai publisko diskusiju Iimen.

Tehnologiju dinamika un klatbiitne ikdiena raisfjusi diskusijas par profesionalo
principu — sabiedribas intereses un privatuma tiesibas — lidzsvaro$anu ir &tisks jautajums.
Pieméram, sabiedriskie mediji to pamato, izmantojot principu — privatuma aizsardziba —
privatu informdciju un attélus var publicét gadijumos, ja persona pati to atkldj un atlauj,
apzinoties publicésanas faktu. Iznémumi pielaujami gadijumos, ja Sadas informacijas
publicésana ir nozimiga sabiedribas interesém un td ir saistita ar publiskam personam, kuru
darbiba, lémumi un viedokli ietekmé sabiedribai biitiskus jautdjumus. Sados gadijumos
zurndlists izverté, vai sabiedribas ieguvums no informdcijas publicesanas ir lieldks par
personai nodarito kaitejumu. Situacijas, kad informdcija kaité personas reputdcijai, tas
publicesana Zurndalistam jasaskano ar savu vaditaju, Saubu gadijuma — ari ar galveno
redaktoru. Tadgjadi ir butiski saprast minétas personas socialo lomu sabiedriba, jo pastav risks
par neatbilstoSu personas reprezentaciju. Jateic, komercialo mediju &tikas kodeksos reti var
atrast punktu par §1 principa ievérosanu.

Saja sakara aktuali runat ari par teorétiskaja literatira aktualizéto jautdgjumu par
privatumu, kur saskaras zurnalista v€lme “atrast labu stastu” un privatas informacijas
publicésanu bez piekrisanas. Pieméram, publiska skandala iesaistitas personas datu publicéSana
vai personas pieredzes, ieraksta vai komentara parpublicéSana no ierakstiem socialajos tiklos.

2024.g. LMEP izskatija iesniegumu, kur portala “jauns.lv” tika publicéts raksts, kas tik balstits
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stidzibas iesniedz€ja publiska ieraksta vietné Facebook.com, kur iesniedz€js atspoguloja savu
krapnieku upuri, sniedzot 1su informaciju par notikuso un bridinot uzmanities citus. Atzinuma
parkapums netika fiks€ts, noradot, ka portala publikacija tika veidota balstoties uz publiski
pieejamu un sabiedriba aktualu informaciju, kuru ir izplatijis pats iesniedzgjs***. Saja gadijuma
butiski ir izglitot abas iesaistitas puses — gan personas, kuras publisko, iesp&jams, potenciali
sensitivu informaciju, gan medijus. Personam bitiski atceréties, ka publiskas informacijas
izplatiba un interpretacija ka socialajos medijos, ta mediju vidé var biit neparedzama. Savukart
medijam S$is ir biitisks profesionalitates jautajums, vertgjot informacijas nozimi un aktualitati,
versot sabiedribas uzmanibu uz minéto atgadijumu ka Latvija aktualu problému, nevis tikai
parpublicgjot informaciju. LMEP %0 atgadfjumu skaidrojusi ari, atgadinot par cienpilnam
attiectbam starp informacijas avotiem un medijiem®3°.

Viens no aktualiem gadijumiem Latvijas sabiedrisko mediju telpa bija LTV 1 raidijuma
aktualizetais temats par iesp€jamu seksualu uzmaksanos viena no augstakas izglitibas iestadem
un tam sekojoSais siZets raidijuma “Panorama” —“Ar1 LNSO sanémis signalu par uzmaksanos,
kur sabiedriba raisijas neizpratne par konkrétu personu nosauks$anu varda, méginot saprast, cik
Sads situacijas atainojums ir objektivs un neitrals.

Sis jautajums dalgji saskan ar nakamo probleémsituaciju, kas tika aktualizéta intervijas
ar redaktoriem, proti, kara, kriminalzinu u.tml informacijas atspogulo$ana, proti, ka korekti
vestit par vardarbiba cietusajiem, upuriem vai to tuviniekiem, ka arl noziedzniekiem, lai
nepastiprinatu un saasinatu iesaistito personu emocionalo stavokli.
2023.gada nogalé medijos izskan&ja informacija par privatpersonas navi Rézekné un pausto
informaciju par iespgjamiem nozieguma motiviem. Tadgjadi nogalinatas personas déls versas
pie medijiem ar publisku vestuli, ka intervétas personas apmelo vina tévu nacionala naida
kurinasana, lai tadejadi novérstu uzmanibu no patiesajiem slepkavibas iemesliem, ka art lai
ietekmetu tiesas procesu. Sizets par kriminalnotikumu tika parraidits sabiedriskaja medija, tacu
véstule par notikumu tika izplatita ari komercialajiem. Zurnalistika §is princips*®®, kuru
zurnalisti tiek aicinati ievérot un 1pasi pardomat — ka vestit par nozieguma iesaistitam personam
vai upuriem (un par kuru vestit), tiek definéts ka Jaunuma mazinasana (anglu val. — minimize
harm) sabiedriba un paredz paaugstinatas sensitivitates izmantoSanu (anglu val. — use

heightened sensitivity), stradajot ar neaizsargatam vai ievainojamam grupam, lai izraditu cienu

134 Etikas padomes 2024. gada 12. marta atzinums Nr. 5/2024 par privatpersonas sidzibu par portila jauns.lv
rakstu. Pieejams: https://site-775587.mozfiles.com/files/775587/5_2024 Atzinums_jauns_Iv.pdf

135 Turpat.

136 5pJ Code of Ethics. https://www.spj.org/ethicscode.asp
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sabiedribai, kuru var ietekmét medija izv€letais temats un ta atspogulojums. Visbiezak mediju
atspogulojuma tiek domats par cietu$a neaizskaramibu un izvairiSanos no papildu
ievainojamibas.

Mediju pétijumos ir secinats, ka medijiem ir biitiska loma, ka sabiedriba uztver noziedzibu un
kada ir izpratne par tiesiskumu — ka mediji atspogulo kriminaltiesibu sistemas aspektus, tostarp
vardarbigus noziegumus, policijas darbibu, kriminalizmekl&Sanu, augsta [imena tiesas pravas,
dzivi cietuma u. tml.}¥” Kopuma vienotas prakses, ka atspogulot noziegumos vai kriminalos
notikumos iesaistitas personas, ka nosaukt, cik daudz par tiem vestit, nav — visbiezak $aja
situacija tiek izmantoti attiecigas jomas, pieméram, tiesu sist€mas parstavju viedokli, tadgjadi
izvairoties no €tikas dilemmam.

ArT inform&Sana par konfliktiem un kariem rada daudzas &tiskas problémas (1pasi kop$
Krievijas iebrukuma Ukraina), piem&ram, [idzsvarot sabiedribas tiesibas zinat ar zurnalistu un
avotu drosibu, lai nepalielinatu apdraud&jumu iesaistitajam personam (piem&ram, ombudam
tika liigts vertét zurnalista ricibu, intervjot Krievijas iedzivotajus apgabala, ko kontrolé
Ukrainas brunotie speki (Kurskas apgabala Sudzas pilséta)'*®. Saja situacija aktualas klaist kara
un konfliktu Zzurnalistikas vadlinijas®3®,

Ka skaidro redaktori, €tiska izSkirSanas notiek art Skietami vienkars$a procesa — satura
vizuala materiala izvéle, proti, fotografiju un video atlase, lai neaizvainotu, neraditu
emocionalu spriedzi vai citadi neietekmétu kadu procesu.

Var secinat, ka Latvijas mediju uzraudzibas vide ir gan redzami pieméri, gan dazkart nokluséti.
Redaktori min, ka biitisks ir medija konkrétais meérkis, tacu tikpat svarigi ir profesionalie
pamatprincipi. Jateic, €tikas dilemmu risinasana nav tikai Zurnalista uzdevums. Lidztekus
visparpienemtajam normam notiek to regulara aktualiz€Sana un sarunas un l€mumu
pienemsana sava videé. Sarunas ar Latvijas mediju redaktoriem, ka sabiedrisko, ta komercialo,
netiek nosaukts konkréts skaits siidzibu, tomér sp&j nosaukt spilgtakos gadijumus, kad ir bijis
rupj$ parkapums. Mediju parstavji min, ka veérSanas medijos notiek dazada medija satura

konteksta, dazkart pamatoti, bet dazkart ne.

137 Silvia Gomes, Thais Sarda e Rafaela Granja, «Crime, Justice and Media: Debating (Mis) representations and
Renewed Challenges», Comunicacao e sociedade [Online], 42 | 2022, posto online no dia 16 dezembro 2022,
consultado o 03 novembro 2024. URL.: http://journals.openedition.org/cs/7914

138 Atzinums Nr.18/6-3 par 2024.gada 28.augusta iesniegumu. Pieejams: https://www.seplp.lv/Iv/atzinums-
nr186-3-par-2024gada-28augusta-iesniegumu.

139 Satura veidosana. https://ltv.1sm.lv/satura-veidosana/maksliga-intelekta-riku-lietosana-latvijas-televizija-2024
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6.3.Latvijas zurnalistu izpratne par mediju étiku. Aptaujas
rezultati

Lai izprastu, kada ir Latvijas zZurnalistu izpratne par profesionalo &tiku, tika veikta zurnalistu
kvantitativa aptauja, kura piedalijas nacionalo un regionalo mediju parstavji (tika veidotas
atseviSkas aptaujas). Kopuma aptauja piedalijas 29 zurnalisti: 21 — nacionalo mediju; 8 —
regionalo mediju zurnalisti.

Parstavetie mediju veidi: nacionalajiem medijiem - respondenti galvenokart parstavéja timekla
vietnes (52%) un laikrakstus 48%) lielaka dala respondentu parstavéja timekla vietnes,

savukart regionalajiem medijiem — 63 % laikrakstu parstavji un 37 % televiziju Zurnalisti.

@ Timekla vietne
47,6% @ Laikraksts
Zumnals
@ Televiziia
‘ @ Radio

5.attéls. Parstaveta medija veids. Nacionalo mediju Zurnalisti.

@ Timekla vietne
@ Laikraksts

Zurnals
@ Televizija
@ Radio

6.attels. Parstaveta medija veids. Regionalo mediju Zurnalisti.

Lielaka dala nacionalo Zzurnalistu nepiekrit, ka sastopas ar €tikas dilemmam profesionalaja
darba — 47%, 33% apgalvo, ka saskaras ar €tikas problémam, mazakums paudis viedokli, ka

ne piekrit, ne nepiekrit - 19%.
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® Pilniba piekritu
@ Drizak piekritu
Ne piekritu, ne nepiekritu
@ Drizak nepiekritu
@ Pilniba nepiekritu
@ Nav viedokla

7.attéls. Regulari sastopos ar &tikas dilemmam profesionalaja darbiba. Nacionalo mediju zurnalisti.

Bitiska atskiriba regionalo zurnalistu atbildés — lielaka dala — 50% - apgalvo, ka piekrit, ka
saskaras ar €tikas problemam, apgalvojumam nepiekrit 25%, savukart 25% pauZz neitralu

attieksmi.

@ Pilniba piekritu
@ Drizak piekritu
Ne piekritu, ne nepiekritu
@ Drizak nepiekritu
@ Pilnba nepiekritu
@ Nav viedokla

8.attels. Regulari sastopos ar &tikas dilemmam profesionalaja darbiba. Regionalo mediju zurnalisti.

Tapat arT provocgjosais jautajums par to, vai zurnalisti saskaras ar pretrunam starp Zurnalista
profesionalas &tikas principiem un realas dzives situacijam, demonstré, ka gandriz puse
nacionalo zurnalistu — respondentu nepiekrit §im apgalvojumam (43%), savukart piekrit — 28%

un pauz neitralu attieksmi — 28%.

@ Pilntba piekritu
23.8% @ Drizak piekritu
Ne piekritu, ne nepiekritu
@ Drizak nepiekritu
@ Pilntba nepiekritu
@ Nav viedokla

9.attels. Saskaros ar pretrunam starp zurnalista profesionalas &tikas principiem un realas dzives situacijam.

Nacionalo mediju Zurnalisti.
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Atkal butiska atSkiriba regionalo mediju parstavju vidd, kur vairak ka puse respondentu
apgalvo, ka saskaras ar pretrunam starp €tikas principu biitibu un to pielietojamibu praktiskaja

darbiba, neitralu viedokli paudusi 25%.

@ Pilntba piekritu
@ Drizak piekritu
Ne piekritu, ne nepiekrit
@ Drizak nepiekritu
@ Pilntba nepiekritu
@ Nav viedokla

10.attels. Saskaros ar pretrunam starp zurnalista profesionalas &tikas principiem un realas dzives situacijam.

Regionalo mediju zurnalisti.

Zurnalistu lidziesaiste profesionalo principu izstradé ir bijusi minimala. Apgalvojumam - esmu

piedalijies Zurnalistikas profesionalas €tikas principu izstrade — piekrit 29%, nepiekrit — 48%.

@ Pilniba piekritu
47,6% @ Drizak piekritu
Ne piekritu, ne nepiekritu
@ Drizak nepiekritu
@ Pilniba nepiekritu

( w @ Nav viedokla

11.attels. Esmu piedalijies zurnalistikas profesionalas &tikas principu izstradeé. Nacionalo mediju Zurnalisti.

Savukart regionalo mediju respondenti, gandriz puse, atbild&jusi, ka nav piedalijusies, savukart

otra puse noradijusi, ka nav viedokla.

@ Pilntba piekritu
@ Drizak piekritu
Ne piekritu, ne nepiekritu
@ Drizak nepiekritu
@ Pilntba nepiekritu
@ Nav viedokla

12.attels. Esmu piedalijies Zurnalistikas profesionalas &tikas principu izstradé. Regionalo mediju Zurnalisti.
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Lai noskaidrotu Zurnalistu izpratni par Zurnalista lomu notikumu atspogulosana, tika formuléts
apgalvojums — par to, kas ir patiesiba, konkr&taja situacija lemj zurnalists. Ka redzams atbildgs,
lielaka dala respondentu nepiekrit §im apgalvojumam — 62%, piekrit — 19%, savukart ne piekrit,

ne nepiekrit — 19%.

@ Pilnba piekritu
@ Drizak piekritu
Ne piekritu, ne nepiekritu
@ Drizak nepiekritu
@ Pilniba nepiekritu
@ Nav viedokla

13.attéls. Par to, kas ir patiesiba, konkr&taja situacija lemj zurnalists. Nacionalo mediju Zurnalisti.

Al regionalo mediju Zurnalistu viedoklis $aja jautajuma ir bijis lidzigs — vairak ka puse
nepiekrit §im apgalvojumam — 63%, savukart 25% piekrit, tacu tikai 12% ne piekrit, ne
nepiekrit.

@ Piintba piekrTtu
@ Drizak piekritu
Ne piekritu, ne nepiekritu
@ Drizak nepiekritu
@ Pilniba nepiekritu
@ Nav viedokla

14.attels. Par to, kas ir patiesiba, konkrétaja situacija lemj Zurnalists. Regionalo mediju Zurnalisti.

Apgalvojuma par trikumiem Latvijas mediju &tikas regulacijas mehanisma viedoklu daliSanas
proporcija nav tik izteikta — 24% uzskata, ka trilkumi pastav, nedaudz vairak — 38% nepiekrit
$im apgalvojumam, savukart 19% ne piekrit, ne nepiekrit un vél 19% nav viedokla, kas nozimé,
ka tikpat daudz, cik nepiekrit Sim apgalvojumam, gandriz tikpat daudz ir neitrala attiecksme $aja

jautajuma.
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@ Pilniba piekritu
@ Drizak piekritu
Ne piekritu, ne nepiekritu
@ Drizak nepiekritu
@ PilnTba nepiekrTtu
@ Nav viedokla

15.attels. Saskatu trikumus Latvijas mediju &tikas regulacijas mehanisma. Nacionalo mediju zurnalisti.

Jateic, regionalo mediju gadijuma ir 1idzigi — pusei respondentu ir neitrala atticksme — 25% ne

piekrit, ne nepiekrit un 25% — nav viedokla, otra dala vienlidzigi pauz, ka piekrit un nepiekrit

(25%).

R
-4

@ Pilnba piekrTtu
@ Drizak piekritu
Ne piekritu, ne nepiekritu
@ Drizak nepiekiTtu
@ Pilntba nepiekritu
@ Nav viedokla

16.attéls. Saskatu trikumus Latvijas mediju étikas regulacijas mehanisma. Regionalo mediju zurnalisti.

Secinams, ka mediju vid€ ir izpratne par zurnalistikas pamatveértibam — patiesibu, precizitati,

neatkaribu un atbildibu pret sabiedribu u.tml., tacu, ka tas tiek pielietotas ikdiena, publiski nav

saskatams. Profesionalas &tikas principu ieverosanas un pielietoSanas prakse, ko varétu atpazit

ikviens mediju lietotajs, ir, piem&ram, kliidu labojums vai atvainoSanas, kas tadéjadi norada uz

kadu parkapumu vai veikto neprecizitati. Tomer, ka demonstré mediju saturs, §ada prakse nav

domingjosa un pielauto kludu vai profesionalo principu parkapumi tiek atrisinati (labakaja

gadijuma) medija iek$€ja vide. Idealais mérkis ir nodroSinat, ka mediji ir uzticams informacijas

avots arvien daudzveidigaka mediju vid€, tacu to iesp€ams Tistenot, ja ir tiek ieverots

caurskatamibas princips arT mediju &tikas jautajumos.

e Petijums demonstré, ka profesionalas etikas jautajumi ir mediju dienaskartiba, tomeér to

caurskatamiba jebSu mehanisms, ka pasregulacija veic savas funkcijas, ir atstata ka

neobligata pasrefleksija.
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Intervijas ar mediju parstavjiem izskan atbildes par redakcionalo [émumu atbildibu, ta
tiek min&ta ka ierastu prakse, tomér var secinat, ka Latvija paSu zurnalistu izpratne par
€tikas jautajumiem nav viennozimiga — par to liecina aptaujas rezultati — neitralitate un
viedokla trikums mediju &tikas dazadiem aspektiem, piemé&ram, regulacijas
efektivitati, Ipasi regionalo mediju parstavju vidi.

Secinams, ka teorija minétas tendences mediju €tikas vidé — auditorijas lomas maina no
pasiva sanémgéja uz aktivi iesaistitu lietotaju (lietotaju veidots saturs, algoritmi, publiska
diskursa interpretetaji), formatu maina, lai piesaistitu auditoriju, dazadas konkurgjoSas
juridiskas prasibas, pieméram, tiesibas uz privato dzivi, robezas par publicitati, kas
apstrid sabiedribas likumigas intereses iegtit informaciju — Latvijas mediju vidé netiek
nosauktas vai aktualiz&tas ka primaras.

Sobrid komercialajiem triikst papildu uzraudzibas atbalsta. Uzsvars uz regularu siidzibu
izskatiSanas procediru gan kopregul&juma (valsts un medijs), gan paSregul&juma
ietvaros. Vélama kada ekspertu grupu un mehanisms, kas uzliek par pienakumu kaut
ko izpildit, tadejadi attaisnojot sabiedribas ceribas. lesp&jams, to var€tu risinat ari
savstarp&jas diskusijas, savstarp€ja kritika un kvalitativas sarunas mediju vidg, kas
Sobrid nav iesp&jamas konkurences del.

Mediju parstavji pozitivi uzliko sadarbibu ar auditoriju (kas ir pamatota), kas ir
neoficialais “uzraugs”; $ada uzraudziba no malas tiek raksturots ka veids, ka uzlabot
medija kvalitati, tas netiek uztverts ka trauceklis, jo dazkart sabiedribas jautajumi,
iesniegumi ir pamatoti un véra nemami.

Izskan viedokli, ka biitu velams atbalsts papildu atbalsts Zurnalistu solidaritates
veicinasanai. Mediju parstavji uzskata, ka Zurnalistu profesionalas organizacijas varétu
uznemties papildu funkcijas un veicinat savstarpgjo dialogu; “Sarezgiti sadarboties ar
medijiem lietas, ar atseviskiem gadijumiem. Sadarbiba notiek krizu laika.”

Ka biutisks faktors tiek minéta ari mediju redakciju nevélésanas mainities un attistities
profesionali, ko, protams, ietekmé, cilvékresursu triikkums, 1pasi profesionalu; tadgjadi
cie§ ne tikai mediju vide, bet ar1 profesionalas organizacijas, kur dazadas aktivitates,
¢tikas jautajumu risinasana balstas uz brivpratibas principa.

Pasaulé tiek runats par globalas mediju &tikas kodeksa ievieSanu, kas varétu uzlabot
mediju vidi, tomér ir javerte globala reguléjuma un starptautiska ietekme uz

pasregulaciju.
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IepriekS mingtas tendences ir radijusas vajadzibu pardomat lidz §im aktualos &tikas

.....

miné&tajiem aspektiem pievers pastiprinatu uzmanibu; dala par to doma, dala — mediji,

kas par tadiem izliekas — tiem §is jautajums nav dienaskartiba.

Tomeér ir saskatami vairaki virzieni un aspekti, kam biitu japieveérS uzmaniba, planojot

mediju regulacijas procesu:

o

mediju redakcijas izstradata un parskatama stdzibu, iesniegSanas un
izskatiSanas procediira, kur viens no butiskiem aspektiem ir profesionalo &tikas
principu skaidroSana un analize; Sobrid pasregulacija ir vairak formals process,
kur tikai atseviskos gadijumos (rupju kluidu gadijuma) tiek aktualiz&ti
profesionalas &tikas jautajumi, iesp&ams, redakcionalo lémumu pienemsanas
politika mainitu eso$o praksi;

étikas standartu defin€Sana, kur tiek atrunata maksliga intelekta riku
izmantoSanas zurnalistika, piem&ram, par maksliga intelekta satura mark&Sanu,
noradot, kura satura dala ir radita ar maksligo intelektu, tadejadi nodroSinot
principa caurskatamiba ievérosanu; ipasi attiecinams uz foto materialiem;
digitalo mediju vidé — starptautiskie standarti mediju satura izmantoSanai,
autortiesibu lietojumam citviet pasaulg;

atgadinajums par konteksta sniegSanu un izpratni, kas dazkart ir redakcionalo
mérku skaidrojums un pamatojums; pieméram, ka vestit par smagam socialam
problémam, kriminalnoziegumiem, karu, konfliktiem;

izpratnes veidoSana par potenciala kait€juma mazinasanu, ka pienakums
1zvairities no nepamatota kait€juma nodariSanas;

principa sabiedribaS intereses un privatums izvertéSana — personiskas
informacijas publicéSana, ja tai ir lielaka vértiba, un ta tiks izmantota, lai
apspriestu sabiedribas intereseém aktualu jautajumu (publicétajai personiskajai
informacijai vajadzetu kalpot kadam svarigam mérkim); lidztekus piekriSanas
par personiskas informacijas public€Sanu sanemsana;

principa precizitate skaidrojums, TpaSi attiecinot uz sensitivam témam,
pieméram, veselibu, sabiedribas drosibu, bérnu un nepilngadigo atspogulosanas

gadijuma;
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o principa neatkariba aktualizacija, lai mazinatu politisko spéku iejaukSanos

redakcionalo 1@émumu pienems$ana gan komercialo, gan sabiedrisko mediju
vidg; arT redakcionalas neatkaribas aktualizacija un aizsardziba kopuma;
profesionalas &tikas principu un regulacijas mehanismu sabiedriskas
apsprieSanas procesi jeb aktivitates, iesaistot plasaku zurnalistu loku;
regularitate profesionalas &tikas jautajumu izvertéSana un sabiedribas

inform&Sana (sabiedribas medijpratibas veicinasana).
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7. Mediju darbibas tiesiskie aspekti un to
pilnveidojumi

Petijums tika uzsakts, aktualiz&jot Sobrid aktualo mediju vides tendenci — digitalizaciju,
tomér, ka liecina sarunas ar mediju vides ekspertiem un pétijumi, kas veikti Latvija attieciba
uz mediju vides problémjautadjumiem, tomér uzmanibas centra ir mediju IpasSumtiesibu
caurskatamiba, zurnalista definicijas izpratne, Zurnalista drosiba, ka arT Zurnalista iesp&jas un
funkcijas.

Latvijas Mediju politikas pamatnostadnés 2024. — 2027. gadam tiek rosinats pardomat mediju
vides regul&jumu atbilsto$i musdienu apstakliem, nemot véra straujas izmainas un Tpasi
akcent&jot maksliga intelekta attistibu, globalo platformu ietekmi un digitalizacijas attistibu.
Viens no risinajumiem Eiropas mediju brivibas akta konteksta biitu esosa mediju nozari
reguléjoso tiesibu aktu pilnveidosana un jauna mediju likuma izveide atbilstosi miisdienu
mediju vides iespéjam un izaicinajumiem, kas vérsta uz nozares pasregulaciju.**°

Apkopojot petijuma izvirzitas atzinas par mediju darbibas aspektiem, par kuram tiek noradits
ka problematiskam, jamin mediju IpaSumtiesibu jautajums, kas paredz atklatu informaciju par
to TpaSniekiem, kas joprojam atseviskas situacijas nav pieejama. Likums “Par presi un citiem
masu informacijas Iidzekliem” nosaka, ka Masu informacijas lidzeklu dibinatajiem un
ipasniekiem, kuri ir kapitalsabiedribas, ir piendakums Komerclikuma noteiktajos gadijumos un
kartiba informeét komercregistra iestadi par to patiesajiem labuma guvejiem. Tomér probléma
rodas ar apzim&umu — patiesa labuma guvejs, jo Komerclikuma ar to tiek saprasts fiziska
persona, juridiskas personas ipasnieks vai kura kontrolé juridisko personu, vai kuras varda,
laba, intereses tiek nodibinatas darijuma attiecibas vai tiek veikts gadijuma rakstura darijums,
un ta ir vismaz attieciba uz juridiskajam personam — fiziskd persona, kurai tieSas vai netiesas
lidzdalibas veida pieder vairak neka 25 procenti no juridiskds personas kapitala dalam vai
balsstiesigajam akcijam vai kura to tiesa vai netiesa veida kontrolé.**

Savukart saskana ar Noziedzigi iegiitu lidzeklu legalizdcijas un terorisma finansésanas
noversanas likuma (turpmdk — Likums) 1. panta 5. punkta a) apakSpunktu patiesais labuma

guvejs (PLG) ir fiziska persona, juridiskas personas ipasnieks vai kura kontrolé klientu, vai

140 Latvijas mediju politikas pamatnostadnes 2024.-2027. gadam. https://likumi.lv/ta/id/355321-latvijas-
mediju-politikas-pamatnostadnes-2024-2027-gadam
141 Patieso labuma guvéju skaidrojums. Pieejams: https://www.ur.gov.lv/lv/patieso-labuma-guveju-skaidrojums/
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kuras varda, laba, interesés tiek nodibinatas darijuma attiecibas vai tiek veikts gadijuma
rakstura darijums, un ta ir vismaz attieciba uz juridiskajam personam — fiziska persona, kurai
tieSas vai netiesas lidzdalibas veida pieder vairak neka 25 procenti no juridiskas personas
kapitala dalam vai balsstiesigajam akcijam vai kura to tiesa vai netiesa veida kontrole. 25
procentu kritérijs péc analogijas, bitiskas lidzdaltbas apméra noskaidrosanai var tik
piemérots ari attiecibd uz citam juridiskajam personam, ne tikai kapitalsabiedribam.

Sada pieeja ir necaurskatama, jo gadijumos, kad uznéma kapitala dalas ir sadalitas starp
vairakam personam, nav iesp&jams noskaidrot attiecigo personu, kura “kontrole” mediju.

Lidz §im lielakajai dalai mediju $§1 informacija ir atrodama Uznémuma registra datu bazg, tomér
butiski, lai ta ir viegli pieejama, kas Sobrid ir vérojams tikai retos gadijumos. Tuvakaja laika §1
situacija, kad medijs nav v€lgjies So informaciju publiskot, mainisies, jo Eiropas Mediju
brivibas akts — regulas 6.pants paredz $adus mediju pakalpojumu sniedz&ju pienakumus:

1. Mediju pakalpojumu sniedzéji savu pakalpojumu sanéméjiem dara viegli un tiesi pieejamu
atjaunindatu informaciju par: a) savu juridisko nosaukumu vai nosaukumus un
kontaktinformaciju;, b) to sava tiesa vai netiesa ipasnieka vai tieso vai netieso ipasnieku
vardus, kuriem pieder akcijas, kas lauj ietekmet darbibu un stratégisku lemumu pienemsanu,
tostarp tiesas vai netieSas valsts vai publiskas iestades vai subjekta ipasumtiesibas, c) sava
faktiska ipasnieka vai faktisko ipasnieku vardus, ka definéts Direktivas (ES) 2015/849 3. panta
6) punkta, d) publiska finanséjuma gada kopéja summa, kas tiem pieskirta valsts reklamai, un
no treso valstu publiskam iestadem vai subjektiem sanemto reklamas ienémumu gada kopéja
summa.

2. Dalibvalstis uztic valsts regulativajam iestadem vai struktiram vai citam kompetentam
iestadem vai struktiram izstradat valsts mediju ipasumtiesibu datubazes, kuras ir 1. punkta
mineéta informdacija.

Ka redzams, Tpasnieku caurskatamibu §1 regula var&tu sakartot, tomér butiskakais ir to attiecigi
uzraudzit, pilnveidojot un ieklaujot So aspektu attiecigaja reguléjuma Latvija. Jateic, Sadas
uzraugosas institiicijas izveide, kas, iesp&jams, ietverot arm mediju ipaSumtiesibu registru, kas
regulari tiek atjauninats, nodro$inat sasaisti ar citiem uzpémumu registriem, lai identificétu
netieSos Tpasniekus un iesp&jamas intereSu konflikta situacijas. Tadgjadi ir butiski ari
attiecigaja likuma, kura tiek atrunata kartiba par medija registréSanu Uznémumu registra,
noradit par obligato medija caurskatamibu medija ipasnieku konteksta.

Saja gadijuma $ads risinajums biitu aktuals un veértigs vairakam mérkauditorijam, pieméram,
citiem zurnalistiem, ka arT mediju vides pé€tniekiem un ekspertiem, jo Sobrid nav vienota,

regulari atjaunota mediju registra, kas sniegtu pilnvertigu ainu. Uzn€mumu registrs ir izveidojis
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masu informacijas lidzeklu registru, tau medija ierakstiSana Saja registra nav obligata prasiba,
11dz ar to interesenti So informaciju par masu mediju IpasSniekiem apkopo no dazadiem avotiem,
kas dazkart var rezultéties nepreciza informacijas apkoposana.

Vel viena problémsituacija, ko min jurists, ir novecojusais regul&jums, kas dala medijus p&c to
tehnologiska risinagjuma. Tas nozimg¢, ka Sobrid mediju regul&jums tiek noteikts, balstoties uz
medija veidu, nevis ta ideju un bitibu. Ka rada Latvijas likumi, tad, piem&ram, televizijam ir
stingraks regul&jums, neka, pieméram, interneta vietném, lai gan ietekme un izpausmes dazkart
ir ietekmigakas un atseviskos gadijumos necaurskatamas darbibas ir tiesi interneta medijiem.
Eksperts skaidro, ka tas rada nevienlidzigus konkurences apstaklus, pieméram, par reklamu
medijos, kur radio un televizija tai Sobrid ir stingraki noteikumi, neka, pieméram, interneta, kas
parada neatbilstoSu proporciju attieciba uz dazadiem medijiem. AtSkiras ierobezojumi uz
platformam, ka arT §is attiecinams uz arvalstu mediju darbibu. Uz arvalstu mediju darbibu
Latvija un socialo tiklu darbibu, pieméram, reguléjums par reklamu nav attiecinams.

Latvijas mediju politikas nostadnes paredz veicinat drosu vidi mediju darbiniekiem un
Zurnalistiem, ari tiessaistes platformds, pilnveidojot normativos aktus, lai nodrosinatu
efektivaku mediju darbinieku un Zurndlistu socialo, fizisko un emocionalo drosibu un
aizsardzibu, taja skaita pret naida runu, stratégiskajam tiesvedibam pret medijiem un
Zurnalistiem, kd ari spiegprogrammatiiru launpratigu izmantosanu.**?

Sis punkts ataino situaciju, kad arvien vairak Latvija zurnalisti saskaras ar fizisku un moralu
apdraudéjumu. Ka secinats 2025. gada veiktaja pétijuma par “Zurnalistu un citu mediju
profesionalu drosibas situacijas izvertejums”, tad Zurnalistu drosibas galvends problémas rada
zurnalistikas darba publiska diskreditesana, draudu izteikSana tieSsaisté un bezsaiste,
aizvainojosa un naidpilna runa, vérSoties pret zurndlistu profesionalo darbibu. Zurnalisti
arvien biezak saskaras ar sistematisku vajasanu, kas izpauzas ka ilgstoSa novéroSana,
izsekoSana, privato datu nesankcionéta izplatiSana, draudu sanemsana gan kldtiene, gan
tiessaisté. Sadi drosibas riski un draudi izraisa pastavigas bailes, kas var ierobezot Zurnalistu
iespéjas brivi un kvalitativi veikt savu darbu.

Saja gadfjuma ir javerté eso$a zurnalista definicija, kas tiek atzita par novecojusu un
neatbilstoSu misdienu situaciju, kas tadejadi art nenodroSina pietiekamu zurnalistu tiesibu un
darbibas aizsardzibu. Par Zurnalista defing€Sanu, par tiestbam un pienakumiem runa galvenokart

Likums par presi un citiem masu informacijas lidzekliem, tacu, ka atzits ari citos petijumos,

142 T atvijas mediju politikas pamatnostadnes 2024.-2027. gadam. https://likumi.lv/ta/id/355321-latvijas-mediju-
politikas-pamatnostadnes-2024-2027-gadam.
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Zurndalista statuss definéts, izmantojot instituciondlo pieeju, proti, zurnalista tiesibas un
pienakumus sasaistot ar darbu medija organizacija vai piederibu zurnalistu profesiondlajai
organizacijai**®> Tomer biitiski ir vienoties un izprast Zurnalista lomu sabiedriba. Ka
norada eksperti, svarigi ir izsvért situacijas un kontekstu, ka tiek vertéta Zurnalista
piederiba jeb identitate — tiek uztverts ka Zurnalists, kas nepieder kadai organizacijai vai
tomér bitiska ir piederiba konkrétam medijam — Sis aspekts ka neskaidrs dazkart
paradas situacijas, kur Zurnalistam nepiecieSama juridiska palidziba.
Tomér iepriek§ minétaja petijuma secinats, ka kopuma Latvijas normativo aktu reguléjums
vertejams ka atbilstoss. Janem veéra, ka krasas un nepardomatas reguléjuma izmainas ar mérki
stiprinat Zurndlistu drosibu var radit varda brivibas un mediju neatkaribas apdraudéjumu.
Tadel, mainot un precizejot regulejumu, Sadi riski bitu ripigi jaizverte. Tomér ir atseviski
aspekti un virzieni, kados ir iespéjami pardomati precizéjumi zurnalistu drosibas garantésanai
Eiropas mediju politikas konteksta. Nemot véra t.s. SLAPP direktivas tvérumu un profesionalo
pieredzi, atseviskas biitiskas nozimigas reguléjuma izmainas biitu vélamas vai vismaz
apspriezamas, pielagojot direktivas kritérijus nacionalajam reguléjumam.***
Bitiski minét, ka Sobrid, 2025. gada, Tieslietu ministrijas darba grupa tiek izstradats likums,
kas lauj Eiropas Komisijas Stratégiskas tiesvedibas pret publisku Iidzdalibu (SLAPP) direktivu
istenot Latvijas likumdoSana.

lesp&jams, ka atzist eksperti, trilkums ir nevis regulacijas neesamiba, trilkums ir eso$o
likumu attieciga pieméroSana, kas atseviSkas situacijas tomeér pieprasa jauna regul€juma
izstradi. Ka redzams, butiska uzmaniba tiek pieversta atklatibas principam registracijas procesa
un mediju caurskatamibai, ka arT Zurnalistu pamattiesibu aizsardzibai. Nemot véra Eiropas
Savienibas meérki atbalstit mediju nozari un aizsargat kopigas vertibas, mediju regulgjuma
jomas parskatiSana, vert€jot dazadus tas aspektus, piemeram, tirgus pluralisms, redakcionala
neatkariba, mediju TpaSumtiesibu caurskatamiba, iesp&jams mazinatu atsevisku draudu

ietekmi, piemé&ram, politisko vai ekonomisko spiedienu.

143 Rozukalne, A., Skulte, I, Stakle, A. (2025). Pétfjuma «Zurnalistu un citu mediju profesionalu drosibas
situacijas izvert&jumsy» zinojums. Pieejams: https://ppdb.mk.gov.lv/wp-content/uploads/2025/02/Petijuma-
Zurnalistu-un-citu-mediju-profesionalu-drosibas-situacijas-izvertejums-zinojums-3.pdf
144 Rozukalne, A., Skulte, L., Stakle, A. (2025). Pétfjuma «Zurnalistu un citu mediju profesionalu drogibas
situacijas izvertejums» zinojums. Pieejams: https://ppdb.mk.gov.lv/wp-content/uploads/2025/02/Petijuma-
Zurnalistu-un-citu-mediju-profesionalu-drosibas-situacijas-izvertejums-zinojums-3.pdf
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Secinajumi

Vertgjot mediju vidi, balstoties uz pirmaja nodala aprakstito teorétisko modeli, ir iesp&jams

izvirzit vairakas tendences, par kuram Sobrid tiek diskutéts Latvijas mediju vidg.

Zurnalistu droibas nodrosinasana. P&dgjos gados, ipasi, kops Covid-19 pandémijas, ir
palielinajusies vérsanas pret zurnalistiem — gan morala veida, gan fiziski. Zurnalistu drogibas
jautajums ir bitisks, jo tas skar varda brivibu, tadgjadi var ietekmet Zurnalistikas procesu,
izraisit pascenziiru, ka arT mazinat sabiedribas uztic€Sanos medijiem. Tade] tiek mekleti
risinajumi un riki, kas nodro$inatu attiecigus apstaklus zurnalistiem. Ka nozimigu iniciativu
var vertet 2024. gada izveidoto Latvijas nacionala kontaktpunkta platformu, kura ir iesp&jams
zinot par naida runu, vardarbibu, vajasanu un iebied€Sanu, kas versta pret zurnalistiem un
citiem mediju darbiniekiem socialajos medijos vai ikdienas dzivé. Sava zina zurnalistu dro§ibas
jautajums ir aktualiz€jis Zurnalista identitates jeb defin€Sanas pardomasanu gan teoretiski un
juridiski, gan art filozofiski — ka misijas apzinu. Jateic, liela méra ar1 §is izmainas ieviesusas

un pieprasa jauna zurnalistu prakse, kuras pamata ir tehnologiju izmanto$ana.

Lidztekus zurnalista droSibas jautajumiem bitiska ir neatkariba, tai skaita mediju
redakcionala neatkariba, lai tie efektivi pilditu savas demokratiskas funkcijas un nodroSinatu
atbilstoSu saturu auditorijai, kas tadgadi pasarga ari Zurnalistu. Latvijas raditaji mediju
pluralisma pétijuma redakcionalas neatkaribas joma atrodas augsta riska situacija — tas tiek
skaidrots ar to, ka dala lielako Latvijas zinu mediju organizaciju darbibas ir saistitas ar citam
uznémejdarbibas nozarém, pieméram, tranzita ostu biznesu, nekustamo Ipasumu,
mazumtirdzniecibu, izklaides industriju u.c. Saja gadijuma tiek noradits uz regulacijas trilkumu
attieciba uz zurnalista drosibu no Tpasnieku ietekmes,'* ko attiecigi “nodrosina” mediju vides
apstakli — finansialie apstakli, caurskatamibas trilkums (pieméram, informéjot par laikrakstu
tirazam, mediju 1pasniekiem), konkurence, saikne ar vietgjiem politikiem un varas iestadem.

Bitiski piebilst, ka Sobrid runa nav tikai par konkurenci konkréta mediju veida vai Zanra. Ka

145 Monitoring media pluralism in the digital era Application of the Media Pluralism Monitor in the European
Member States and candidate countries in 2023 : country report : Latvia. Pieejams:
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/250421da-4fb4-11ef-acbc-01aa75ed71al/language-en
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nozimigs konkurents tiek min&ti tieSsaistes avoti, kas piesaista auditoriju, jo digitalas

platformas ir nojaukusas robezu starp profesionalu Zurnalistikas saturu un pilsonu raditu saturu.

Latvija, tapat ka citas Eiropas valstis, mediji saskaras ar nopietniem finansialas ilgtsp&jas
izaicinajumiem. Lai gan trukst visaptverosu datu (jo biezi jomas parstavji nevélas izpaust Sos
datus, lai neraditu lieku konkurenci), visbiezak izskan bazas par satura, ko nodroSina vietgjie
vai regionalie mediji, samazinasanos Latvijas mediju vidé. Nemot véra, ka tomér Latvijas
mediju tirgus ir salidzino$i neliels, vietgjie un regionalie mediji ir Tpasi uznemigi pret
ekonomiskajam krizém un reklamas ien€mumu svarstibam, kas var apdraud@t to neatkaribu un
darbibas nepartrauktibu. Tacu arT nacionalie mediji joprojam mekleé dzivotsp€jigus biznesa

modelus, jo to darbu, savukart, ietekmé lielas digitalas platformas un ekonomiska nestabilitate.

Bitiska mediju vides pazime Sobrid ir digitalizacija — kas ir viena no prioritatém mediju
politika, gan mediju uznémgjdarbibas vidé. Daudzi lidz §im tradicionalie mediji pielagojas,
piedavajot tieSsaistes versijas, raidierakstus un video saturu. Atseviskos portalos dominé ari
maksas saturs, kas tiek raksturots ka riks kvalitativas Zurnalistikas radiSanai. Digitalizacija
galvenokart jaunums vai jauna pieeja ir regionalajiem medijiem un kam biis nepiecieSams laiks,

lai to ieviestu ka praksi gan pasu mediju vide, gan lietotaju vidd.

Pasaulé tiek runats arT par maksliga intelekta ietekmi zurnalistika, jo tas rada ievérojamas
problémas, graujot uztic€Sanos zurnalistikai un ietekméjot nodarbinatibu. Tomé&r maksligais
intelekts var biit arT nozimigs Zurnalistikas ieguvums, kas, lietpratigi izmantots, var uzlabot
mediju saturu. Tadgjadi vél viena joma, kura tiek aktualiz€ta mediju vide, 1pasi mediju &tikas
joma (lai gan ir japardoma attiecigie mijiedarbibas aspekti ari juridiskaja reguléjuma) ir
maksliga intelekta draudi Zurnalistikas kvalitatei un attiecigi sabiedribas izpratnei par
zurnalistiku. Papildu izaicindgjumi mediju darbiba ir informacijas personalizéSanas
palielinaSana un dezinformacija, jo maksligais intelekts klist arvien progresivaks un
pieejamaks masveida lietoSanai, palielinas launpratigas izmantoSanas iespg€jas, veidojot un

izplatot dezinformaciju, kas var ietekmé&t publisko domu.#®

148 Media pluralism. Pieejams:
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/77028/Media%20PIuralism%20Monitor%20Report_2024.pdf?sequ
ence=3&isAllowed=y
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https://www.neplp.Iv/Iv/media/8775/download?attachment
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content/uploads/2023/09/SIA-TNS-Latvia_Latvijas-Nacionalo-mediju-vide-petijums_Analitisks-
zinojums_KM_2023-1.pdf

P&tijums par Latvijas regionalo mediju tirgu un auditoriju (2022). Pieejams:
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