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1. Autoritārā teorija
2. Libertārā teorija
3. Sociālās atbildības teorijas
4. Padomju komunistiskā 

teorija









Dimensijas
Vidusjūras jeb polarizētā 

plurālisma modelis

Ziemeļu/Centrālā Eiropa jeb 

demokrātiskā korporatīvisma 

modelis

Ziemeļatlantijas jeb liberālais 

modelis

Mediju tirgus 

struktūra

Zemas preses izdevumu 

tirāžas; uz eliti politiski 

orientēta prese

Augstas preses izdevumu 

tirāžas; preses izdevumu masu 

tirāža attīstījusies agri

Vidējas preses izdevumu 

tirāžas, lieltirāžas komerciālie 

preses izdevumi attīstījušies 

agri

Politiskais 

paralēlisms

Augsts politiskais 

paralēlisms, ārējais 

plurālisms; komentējošā 

žurnālistika; sabiedriskos 

medijus kontrolē politiskais 

vairākums vai arī politiskie 

spēki sabiedriskajos medijos 

tiek pārstāvētas 

proporcionāli savai ietekmei

Ārējais plurālisms; vēsturiski 

spēcīgi partiju preses 

izdevumi; virzība uz 

privātajiem medijiem; politika 

ir integrēta autonomā 

sabiedrisko mediju sistēmā, 

nodrošinot dažādu grupu 

līdzvērtīgu pārstāvniecību un 

konsensa veidošanu 

Neitrāli privātie mediji; uz 

informācijas ieguvi orientēta 

žurnālistika; iekšējais 

plurālisms; sabiedriski mediji 

darbojas pēc profesionāliem 

principiem un atrodas ārpus 

tiešas politiskās kontroles un 

saglabā formālu autonomiju 

Profesionalizācija Vājāka profesionalizācija; 

instrumentalizācija

Spēcīga profesionalizācija; 

institucionalizēta 

pašregulācija

Spēcīga profesionalizācija; 

neinstitucionalizēta 

pašregulācija

Valsts loma mediju 

sistēmā

Regulāra valsts iejaukšanās; 

mediju subsīdijas; cenzūras 

periodi; vispārēja 

deregulācija

Spēcīga valsts iejaukšanās, 

tostarp lai aizsargātu mediju 

brīvību; mediju subsīdijas; 

spēcīgi sabiedriskie mediji

Tirgus dominance, izņemot 

spēcīgus sabiedriskos medijus 

Apvienotajā Karalistē un Īrijā

Mediju sistēmas
(Hallin & Mancini 2004; 2012)





Avots: Global Digital 2019 reports







Avots: Eurobarometer, 2020
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